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Seccién |. Disposiciones generales
AYUNTAMIENTO DE COSTITX
11302 Publicacion definitiva de las siguientes ordenanzas: ordenanza municipal reguladora de la publicidad

dindamica del ayuntamiento de costitx, i ordenanza fiscal: tasa para la concesion de licencias, la
comprobacion de las actividades comunicadas y el control de la publicidad dindmica

Transcurrido €l plazo de exposicion piblica sin que se hayan interpuesto reclamaciones contra los acuerdos provisional de establecimiento y
modificacion de las ordenanzas que a continuacién se transcribiran, y de acuerdo con el dispuesto a articulo 17.4 de laley 39/88, de 28 de
diciembre, reguladora de las Haciendas Locales, se entienden elevados a definitivos |os mencionados acuerdos publicandose el texto integro
delos mismosy del Ordenanza.

El texto definitivo de las ordenanzas fiscal es definitivamente aprobadas es el que se inserta a continuacion como ANEXO:
“ORDENANZA MUNICIPAL REGULADORA DE LA PUBLICIDAD DINAMICA DEL AYUNTAMIENTO DE COSTITX
Exposicion de motivos

El impacto ambiental derivado de las actividades a las vias y espacios plblicos municipales, hace necesaria la aprobacidn de una Ordenanza
que regule este &mbito de competencia municipal. Estas normas pretenden regular el gjercicio de la actividad de promocién y publicidad,
desde una doble Optica:

1.- Considerar los efectos negativos que concurren a gercicio de la actividad que se regula: molestias a los ciudadanos/anas y efectos
negativos para el ambiente (residuos, impacto visual, contaminacién aclstica, etc.).

2.- Este medio de promocion, considerado en abstracto, es una via legitima para hacer llegar alos potenciales consumidores/oras la oferta de
sus servicios y/o productos.

Por otra parte, también se pretenden defender los derechos de los ciudadanos/anas. a no recibir este tipo de publicidad a su casa, si no
quieren, y evitar las afecciones a su descanso que puede generar esta actividad. Asi como que €l coste ambiental ocasionado por estas
actividades lo paguen las empresas responsables de la publicidad y no los ciudadanos/anas en general.

Todos estos aspectos hacen necesario la adopcién de medidas preventivas, correctoras y sancionadoras ante las infracciones cometidas,
asegurando que prevalece €l interés general sobre los intereses particulares.

TITULOI. DISPOSICIONES GENERALES
Articulo 1.- Objeto

1.1. La presente ordenanza tiene por objeto regular y controlar la distribucion o difusién de la publicidad comercial directa a
propietarios/aries de viviendas, establecimientos, oficinas y despachos o entre vecinos/vecinas y personas peatones, asi como su depdsito en
los buzones, porterias, patios, entradas y espacios similares de los inmuebles del término municipal de Costitx.

1.2. Los objetivos principal es que se pretenden lograr son:

- Regular la publicidad comercial directa a diferentes lugares, con el fin de reducir al maximo la produccion de residuos que genera
esta actividad y sufragar |os costes de su eliminacion.

- Introducir las medidas necesarias para disminuir los perjuicios y molestias que esta actividad provoca a la ciudadania La Ley
5/1997 de 8 de julio, Reguladora de la publicidad dindmica de las |slas Baleares, define la publicidad dindmica como aquella forma
de comunicacion llevada a cabo por personas fisicas o juridicas, ya sean publicas o privadas, en el gercicio de una actividad
comercial, industrial, artesanal, social o profesional, encaminada a la finalidad de promover la contratacion de bienes o servicios de
toda clase, 0 ala difusién de mensajes de naturaleza social, cultural, politica o de cualquier otra naturaleza; realizada por medio del
contacto directo de los/de las agentes publicitarios/aries con los posibles usuarios/aries o clientes/clientas y con la utilizacién
preferente, para su practica, de zonas de dominio publico, viasy espacios libres piblicos y zonas privadas de concurrencia pdblica.

- Mgorar lalimpieza, laimagen del pueblo y su sostenibilidad ambiental .

1.3. Constituyen medios de publicidad dindmica, a efectos de esta ordenanza:
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a) Propaganda manual

b) Reparto domiciliario de publicidad

c) Publicidad mediante €l uso de vehiculos

d) Publicidad oral. Se entiende como publicidad oral aquella que transmite sus mensajes de viva voz, con ayuda de megafonia o sin,
u otros medios auditivos auxiliares, mediante el contacto directo entre los agentes publicitarios y los posibles usuarios, y con la
utilizacion, para su gjercicio, de las zonas de dominio publico, viasy espacio libres y zonas privadas de concurrencia publica.

Articulo 2.- Ambito de aplicacién

2.1 Las disposiciones de esta Ordenanza sera de aplicacion en todo € término municipal de Costitx, sin perjuicio del dispuesto en la Ley
5/1997 de 8 de julio, por la cua se regulala publicidad dinamica en las Islas Baleares y de la Ley 34/1988, de 11 de noviembre, genera de
publicidad.

El gercicio de la actividad de publicidad dinamica tiene que respetar, en cuanto a su contenido, la dignidad de las personas, impidiendo la
vulneracion de los valores reconocidos por la Constitucion, especialmente los relativos a la infancia, juventud y la mujer, asi como los
relativos a los sectores sociales méas marginados, se prohibe toda publicidad que resulte engafiosa, desleal o subliminar, asi como la que
infrinjala normativa sectorial reguladora de la publicidad de determinados productos, bienes, actividadesy servicios.

2.2. Quedan excluidas de la aplicacion de la presente Ordenanza | as siguientes actividades:

a. Publicidad electoral, en aquellos aspectos regulados en la legislacion electoral.

b. Mensajes y comunicados de las administraciones publicas en materias de interés general, aunque su distribucién o comunicacion a
los ciudadanos en genera o alosinteresados en particular, se realice por medio de agentes publicitarios independientes de estas.

¢. Aquellos mensajes y comunicaciones rel ativos a materia de seguridad publicay / o emergencias.

d. Aquellas comunicaciones que vayan dirigidas, Unicamente y exclusivamente, a la materializacion del ejercicio de algunos de los
derechos fundamentales y las libertades publicas incluidos a la seccién Y del capitulo 11, del titulo Y de la Constitucion Espafiola
que, S setercia, seregirén por lanormativa especifica de aplicacion a estos derechos y libertades.

Todo el material imprimido utilizado en la publicidad dinamica seré preferentemente reciclado.

Los soportes publicitarios en papel tendran que llevar obligatoriamente una leyenda que aconseje €l depésito del papel en contenedores de
recogida selectiva.

Articulo 3.- Modalidades de publicidad dindmica
La publicidad dindmica se gjerce intermediando:
- Publicidad manual.

Se entiende por publicidad manual aquella publicidad que difunde sus mensajes mediante el reparto en mano de material imprimido mediante
el contacto directo entre los agentes publicitarios y los posibles usuarios, con caracter gratuito, y utilizando, con cuyo objeto, las zonas de
dominio publico, viasy espacios libres pblicos y zonas privadas de concurrencia publica.

- Reparto domiciliario de publicidad.
Se considerareparto domiciliario de publicidad la distribucion de cualquier tipo de apoyo material de publicidad mediante su

entrega directa a los propietarios o usuarios de viviendas, oficinas y despachos o su depdsito a los buzones individuales, porterias de los
inmuebles, o puerta por puerta.

- Publicidad mediante el uso de vehiculos.

Esta actividad consiste en la realizacion de publicidad mediante el uso de elementos de promocién o publicidad situados en vehiculos, tanto
estacionados como en marcha, y la difusién de los mensagjes publicitarios a través de |os medios audiovisuales en ellos instal ados.

- Publicidad oral.

Se entiende por publicidad oral aquella que transmite sus mensajes de viva voz, con ayuda de megafonia o sin, u otros medios auditivos
auxiliares, mediante el contacto directo entre |os agentes publicitarios o trabajadores de |as empresas que ofrezcan los servicios y los posibles
usuarios y con la utilizacion, para gjercer, de las zonas de dominio publico, vias y espacios libres y zonas privadas de concurrencia publica,
asi como € ofrecimiento de serviciosy / o venta de productos oralmente trae por puerta.

[l

http://boib.caib.es D.L.: PM 469-1983 - ISSN: 2254-1233


http://boib.caib.es

'i
I
|
J
‘?:;

L

il BOIB
,f 15 de junio de 2013

<3 Butlleti Oficial de les llles Balears Fasciculo 138 - Sec. I. - P4g. 27530

- Publicidad telemética.

Esta actividad consiste en el envio de mensajes publicitarios mediante comunicacion telefonica, por fax o a través del [lamado correo
electronico.

Articulo 4.- Responsabilidad de la publicidad comercial directa

Son responsables del cumplimiento de esta Ordenanza las personas fisicas y juridicas titulares de la actividad de publicidad comercia directa
y las persones repartidoras o difusoras de la misma, que podran ser objeto de |as sanciones administrativas municipales, en su caso, mediante
un previo procedimiento sancionador.

TITULOII.NORMASY OBLIGACIONES
Articulo 5.- Obligaciones

1) Las actividades de publicidad dinamica estan sujetas a la presentacién de una declaracion responsable por la instalacion inicial, subscrita
por la persona interesada en la que manifieste, bajo su responsabilidad, que cumple con los requisitos establecidos a la normativa vigente,
que dispone de la documentacion que asi 10 acreditay que se compromete a mantener durante €l periodo de tiempo inherente a la actividad.
En caso de publicidad mediante el uso de vehiculos sera de aplicacién el que dispone el parrafo anterior, siempre y cuando no se ateren las
condiciones normales del tréfico de vehiculos, en caso contrario, sera necesaria la obtencidn de la correspondiente licencia municipal .

2) Lapublicidad se tiene que depositar en el interior de los buzones particulares y/o en aquellos espacios establecidos atal efecto. Se prohibe
dejar lapublicidad alos inmuebles cerrados y también fuera de los vestibulos y portales de las fincas.

3) Es obligatorio respetar la voluntad de no recibir publicidad, cuando esta es expresa, absteniéndose en este caso, de entrar alas fincas o de
depositarla alos buzones o lugares del inmueble correspondiente. Para no querer publicidad basta dejar un papel visible en €l portal, buzén o
lugar correspondiente que asi |o indique.

4) Todo el material imprimido utilizado en la publicidad sera preferentemente reciclado.

5) Todo € materia publicitario, a que hace referencia esta Ordenanza, tiene que llevar en lugar visible una identificacion de la empresa
anunciando. En esta tiene que constar como minimo: nombre de la empresa, su NIF, ladireccion del domicilio y €l teléfono.

6) Es de obligado cumplimiento abonar la cuotatributaria parainiciar latramitacion de la solicitud de licencia de gercicio de la actividad.

7) Log/las agentes publicitarios/arias tendrén que llevar enganchado en un lugar visible de la vestimenta, durante €l gercicio de la actividad
de publicidad comercial directa, un identificador con el nombre de la persona que reparte y la empresa por la cual reparte la publicidad.

8) Las empresas 0 personas titulares que ejercen la actividad de publicidad dinamicay log/las sientas/suyas agentes estan obligados a adoptar
las medidas correctoras para evitar la suciedad en la zona de actuacion publicitaria.

9) Las empresas anunciadas seran responsables del cumplimiento de esta Ordenanza. En caso de incumplimiento se aplicara el procedimiento
sancionador correspondiente.

10) S6lo se podréarepartir o hacer difusion mediante publicidad manual, domiciliaria, oral y de vehiculos a motor de lunes a viernes.

Articulo 6.- Ladistribucion o difusion de publicidad comercia directa en las modalidades manual, domiciliaria, oral y de vehiculos a motor,
queda limitada al casco urbano, quedando prohibida en zona ristica.

Articulo 7.- Competencia

La competencia para el otorgamiento de las autorizaciones relativas a ejercicio de la publicidad dindmica que se tengan que redlizar al
término municipal corresponde a acalde, asi como para gjercer las actividades de control, adoptar las medidas correctoras o
complementarias que Sean necesarias y gjercer la potestad sancionadora de acuerdo con el que establece la Ley 5/1997, de 8 de julio, por la
cual seregulalapublicidad dindmicaen las Islas Baleares.

TITULOIII.LICENCIAS
Articulo 8.- Otorgamiento y duracion.

Las actividades de publicidad dinamica estan sujetas a previa licencia municipal, de acuerdo con las prescripciones de esta ordenanza, y,
cuando sea previsible que la publicidad pueda afectar de forma relevante la limpieza de las vias y espacios publicos, garantia por un importe
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maximo de 6.010, 12 euros segun los articulos 7 'y 15.2 de la Ley 5/1997, de 8 de julio, por la cua se regulala publicidad dindmica en las
Islas Baleares.

Corresponde ala Alcaldia el otorgamiento de las licencias en virtud del articulo 21 de la Ley 7/1985, de 2 de abril, reguladora de las bases de
régimen local.

El procedimiento para el otorgamiento se gjustaraa que dispone Ley 5/1997, de 8 de julio, por la cual se regulalapublicidad dindamicaen las
Islas Baleares y por las disposiciones de esta Ordenanza. La carencia de resolucién expresa producira ef ectos desestimatorios.

Excepto en los supuestos previstos en €l apartado cuarto del arte. 16, parrafo cuarto de esta ordenanza, las licencias tendrén un plazo maximo
de validez de un afio, y se podrén renovar. Si la Alcaldia no resuelve sobre las solicitudes, se consideraran denegadas por aplicacion del
silencio administrativo negativo.

El Ayuntamiento podra reclamar a los responsables de las infracciones el importe de los gastos que deriven de las anomalias o dafios
causados por las infracciones del Ordenanza.

Articulo 9.- Requisitos de los solicitantes.

Pueden solicitar las licencias las personas fisicas o juridicas que pretendan promover la contratacion o difusion de mensgjes en los términos
que establece €l articulo 1 de esta Ordenanza.

También pueden solicitar licencias las agrupaciones o colectivos sin personalidad juridica discrecionalmente por la alcaldia.

Las solicitudes de licencias y renovaciones se presentardn en documento imprimido en modelo normalizado por € Ayuntamiento y se
adjuntara

- NUmero de identificacion fiscal del solicitante.

- Altadel Impuesto de Actividades Econémicas.

- Vigencia de las licencias municipales exigibles legalmente en la actividad correspondiente, asi como de las que corresponde otorgar
alaadministracion turistica.

- Relacién de personas que se proponen como agentes de publicidad dinamica, con indicacion de su nimero de documento nacional
de identidad o de pasaporte y de su direccion.

- Liquidacion de la tasa correspondiente.

En los supuestos de empresas revisoras de gas, ademas:

- Autorizacion de la Consgjeria de Industria para €l desarrollo de la actividad, en vigor.
- Listado detallado de materia y precios por cada servicio.

Articulo 10.- Prohibiciones de la actividad.
Queda prohibido:

a) Situar o fijar cualquier tipo de material imprimido o grafiado, de cualquier naturaleza, en el mobiliario urbano (arbolado,
seméforos, sefidlizacion vial, postas de alumbrado y corderos similares); en las fachadas, entradas o elementos externos, como
carétul as de porteros autométicos, exterior de los buzones, puertas, cerrados y paredes de cierre de fincas, solares y terrenos, excepto
en aquellos lugares expresamente reservados a efecto.

b) Situar material de propaganda en parabrisas u otros elementos de los vehicul os.

¢) Lacolocacién o fijacion mediante apoyos autoadhesivos.

TITULO IV. INFRACCIONESY SANCIONES
Articulo 11.- Consideraciones generales.

1. Constituyen infracciones administrativas las acciones u omisiones que se describen en la Ley 5/1997 de 8 de julio, Reguladora de la
publicidad dindmica de las Islas Baleares, y las que, en desarrollo de esta, se establecen en la presente Ordenanza.

2. Lasinfracciones a que hace referencia el apartado anterior se clasifican en leves, gravesy muy graves.
Articulo 12.- Infracciones leves.

Son infracciones leves.
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a) El incumplimiento de las normas sobre el material publicitario de los apartados 6 y 7 del articulo 5.
Articulo 13. Infracciones graves
Son infracciones graves:

a) El gercicio de las actividades publicitarias reguladas en esta Ordenanza sin previa presentacion de declaracion responsable.
b) La contravencion de las obligaciones establecidas en los apartados 3, 8 y 10 del articulo 5.

¢) Lacarencia de adopcion de las medidas correctoras a que hace referencia el apartado 2 del articulo 5.

d) La comision de unainfraccion leve cuando concurrala circunstancia de reincidencia.

Articulo 14.- Infracciones muy graves.
1. Son infracciones muy graves:

a) La distribucion de material publicitario o la difusion de mensajes publicitarios que atenten contra la dignidad de la persona o
vulneren los

valoresy derechos reconocidos en la Constitucion.

b) Lafalsedad o la ocultacion de los documentos o de |os datos declarados en la declaracién responsable.

¢) Lacomision de unainfraccidn grave cuando concurra la circunstancia de reincidencia.

d) El uso de animales como reclamo o complemento de la actividad.

2. A efectos del presente articulo y del anterior, hay reincidencia cuando la persona responsable haya sido sancionado/ada por la comision de
mas de una infraccion leve, grave o muy grave de la misma naturaleza (publicidad dindmica) en el plazo de un afio y las sanciones
correspondientes sean firmes.

Articulo 15.- Cuantificacién de las sanciones
1. Lasinfracciones reguladas en este capitul o se castigaran con |las siguientes sanciones:

a) Infracciones leves: multa de 100 hasta 250 euros.

b) Infracciones graves: multa hasta de 251 a 500 euros. Cuando la sancién sea por haber repartido material sin pagar la tasa
preceptiva, la sancion sera como minimo del doble del que se ha dejado de pagar, mal supere e importe estipulado como méaximo en
este apartado, hasta un limite de 1.000 euros.

¢) Infracciones muy graves: multa de 501 a 1.500 euros.

Articulo 16.- Procedimiento sancionador

Los expedientes sancionadores se someteran a los principios de la potestad sancionadora establecidos por la Ley 30/1992, de 26 de
noviembre, de régimen juridico de las administraciones publicas y del procedimiento administrativo comdn.

El procedimiento sancionador se regira por el que establece el Decreto 14/1994, de 10 de febrero, por €l cual se aprueba el Reglamento del
procedimiento a seguir por la Administracion de la comunidad auténoma de las Islas Baleares en el gjercicio de la potestad sancionadoray,
supletoriamente, por €l previsto en el Real decreto 1398/1993, de 4 de agosto, por € cual se aprueba el Reglamento del procedimiento para el
gjercicio de la potestad sancionadora

Antes de incoar un expediente sancionador, se podra adoptar por la Alcaldia una medida cautelar, amparada por la Ley Balear de referencia,
y consistente en la confiscacién del material de promocién publicidad, si se trata de una actividad no permitida o de la cua no se ha
presentado declaracién responsable al Ayuntamiento, o si se considera que esta medida resulta necesaria, con el fin de impedir €l gercicio o
la continuacién de la actividad, en caso de que se haya detectado unainfraccion.

DISPOSICION FINAL

La presente ordenanza entrara en vigor el dia siguiente de lafecha de publicacion del texto integro en el Boletin Oficial delas |slas Baleares.
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ORDENANZA FISCAL: TASA PARA CONCESION DE LICENCIAS, LA COMPROBACION DE LASACTIVIDADES
COMUNICADASY EL CONTROL DE LA PUBLICIDAD DINAMICA

Articulo 1.- Fundamento y naturaleza

En uso de las facultades concedidas por € articulo 106 de la Ley 7/1985, de 2 de abril, Reguladora de las bases del régimen local, por €
articulo 5 de la L ey sobre libre acceso de las actividades de servicios y su gercicio y por € articulo 5.1 de laLey del Parlamento de Catalufia
9/2000, de 7 de julio, de Regulacién de la publicidad dinamica, y a amparo del previsto a los articulos 57 y 20.4 del texto refundido de la
Ley reguladora de las Haciendas Locales aprobado por €l Real decreto Legisativo 2/2004, de 5 de marzo (TRHL), en conformidad con el
que disponen los articulos 15 a 19 de este texto legal, el Ayuntamiento establece la tasa por |a prestacion de los servicios de otorgamiento de
las autorizaciones relativas al gjercicio de las actividades de publicidad dinamica dentro del término municipal, la comprobacion de la
comunicacion previa en sustitucion de lalicenciaasi como por €l control de la mencionada publicidad.

Articulo 2.- Hecho imponible
1. Constituye el hecho imponible de latasa la actividad municipal, tanto técnica como administrativa, necesaria para:

a) Conceder o denegar las autorizaciones relativas a gercicio de la publicidad dinamica que tiene que desarrollarse dentro del
término municipal.

b) Comprobar s la actividad comunicada que se pretenda realizar se gjusta ala normativa reguladora de la publicidad dinamicay las
ordenanzas municipales.

c) Ejercer € control de las actividades de publicidad dindmica desarrolladas en el Municipio, segin el que establece el Ordenanza
Municipal de publicidad.

2. Lapublicidad dinamica a que se refiere el apartado anterior, puede gjercerse en las modalidades siguientes:

a) Publicidad manual: Se la qué difunde los mensajes mediante el reparto a mano o la colocacion de material imprimido mediante el
contacto directo entre €l personal autorizado para repartir la publicidad y sus receptores, con caracter gratuito y utilizando zonas de
dominio publico, viasy espacios libres publicos y zonas privadas de concurrencia o uso publico.

b) Reparto domiciliario de publicidad: Se la distribucién de cualquier tipo de apoyo material de publicidad Ilevado a cabo
intermediando entrega directa alos propietarios o usuarios de viviendas,

oficinas y despachos, o mediante la introduccion del material publicitario en los buzones individuales o en las porterias de los
inmuebles.

¢) Publicidad mediante uso de vehiculos: Se la llevada a cabo mediante uso de elementos de promocién o publicidad situados en
vehiculos, estacionados o en circulacion y la difusion de los mensajes publicitarios por |os medios audiovisuales que se instalen en
los mismos.

d) Publicidad oral: Se la qué transmite los mensagjes de viva voz, en su caso con la ayuda de megafonia u otros medios auditivos
auxiliares, mediante el contacto directo entre el personal autorizado y los posibles usuarios, y con la utilizacion de las zonas de
dominio publico, las vias'y espacios libres plblicos y zonas privadas de concurrencia o uso publico.

€) Publicidad telemética: Se € envio de mensajes publicitarios mediante comunicacion telefénica, por fax, mediante correo
€lectronico o cualquiera otro medio informético.

3. A efectos de esta Ordenanza no se consideraran publicidad |os rétulos o elementos que hagan referencia a laidentificacion de la persona o
empresatitular de laactividad y se encuentren situados en establecimientos comerciales o vehicul os pertenecientes a dichas personas.

Articulo 3.- Sujetos pasivos

1. Son sujetos pasivos contribuyentes las personas fisicas y juridicas y las entidades a que se refiere el articulo 35.4 de la Ley General
Tributaria, titulares de la actividad de publicidad dinamica.

2. Los sujetos pasivos que residan en el extranjero, estaran obligados a designar un representante con domicilio en territorio espafiol, y a
comunicar la designacion en el Ayuntamiento.

Articulo 4.- Responsables
1. Son responsables tributarios las personas fisicas y juridicas determinadas como tales alaLey General Tributariay a Ordenanza General.

2. Laderivacion de responsabilidad requerird que, previa audiencia del interesado, se dicte acto administrativo, en los términos previstos ala
Ley General Tributaria
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Articulo 5.- Beneficios fiscales

No se concedera ninguna exencion ni bonificacion en la exaccion de la tasa.

Articulo 6.- Cuotatributaria

La cuantia de la tasa seré laresultante de aplicar |as siguientes tarifas:

EPIGRAFE | —CONCESION DE LICENCIAS O COMPROBACIONES DE COMUNICACIONESPREVIAS
1.1. De publicidad manual:

Sobre el volumen de impresos que se prevé repartir, se aplicaran las tarifas siguientes:

1.1 De publicidad manual.

Sobre el volumen de impresos que se prevé repartir, se aplicaran las tarifas siguientes:

1.1 @) Cuando se trate de un reparto singular

Hasta 1.000 impresos: 18,03 EU

Entre 1001 y 5000 impresos: 30,05 EU
Entre 5001 y 10.000 impresos:. 45,08 EU
Més de 10.000 impresos: 90,15 EU

1.1 b) Cuando se trate de repartos diversos, que interesan a diferentes personas y productos, €l cuals se prevé efectuar de forma continuada
paraconstituir €l objeto de la actividad del sujeto pasivo.

Hasta 1000 impresos:. 18,03 EU

Entre 1.001 y 5.000 impresos: 30,05 EU
Entre 5.001 y 10.000 impresos: 45,08 EU
Mas de 10.000 impresos: 90,15 EU

1.2 Reparto domiciliario de publicidad.
Sobre el volumen de impresos que se prevé repartir, se aplicaran las tarifas siguientes:
1.2 @) Cuando se trate de reparto singular.

Hasta 1.000 impresos: 18,03 EU

Entre 1001 y 5000 impresos: 30,05 EU
Entre 5000 y 10000 impresos: 45,08 EU
Més de 10.000 impresos: 90,15 EU

1.2b) Cuando se trate de repartos diversos, que interesan a diferentes personas y productos, los cuales se prevé efectuar de forma continuada
paraconstituir el objeto de la actividad del sujeto pasivo.

Hasta 1000 impresos: 18,03 EU

Entre 1001 y 5000 impresos. 36,06 EU
Entre 5001 y 10.000 impresos. 60,10 EU
Més de 10.000 impresos. 120,20 EU

Articulo 7.- Acreditacion

http://www.caib.es/eboibfront/pdf/es/2013/85/826453

1. Latasa se acredita y nace la obligacion de contribuir cuando se inicie la actividad municipal que constituye el hecho imponible. A estos
efectos, se entendera iniciada la dicha actividad en la fecha de presentacion de la instancia que inicie el correspondiente procedimiento o

= cuando se comunique, con carécter previo, larealizacion de una actividad de publicidad dinamica.

2. Cuando la actividad se haya iniciado o realizado sin haber soloslicitado la licencia 0 comunicacion previa correspondiente, la tasa se
%acreditaré cuando se inicie efectivamente la actividad municipal conducente a determinar si la actividad de publicidad dindmica en cuestion
se gjusta a las determinaciones de la normativa sobre la publicidad dindmicay las ordenanzas municipales, independientemente del inicio o
%no del expediente administrativo sancionador que corresponda.
[
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3. Cuando la actividad de publicidad se extienda a varios gjercicios, las cuotas resultantes de aplicar las tarifas recogidas a epigrafe 11.2 del
articulo anterior se acreditaran el primer dia de cada afio natural y el periodo impositivo comprendera el afio natural, excepto en los supuestos
deinicio o cese en €l gercicio de laactividad, en este caso el periodo impositivo se gjustard a esta circunstancia.

4. Respecto al prorrateo se estari al previsto a Ordenanza General.
Articulo 8.- Régimen de declaracion eingreso

1. La tasa se exigira en régimen de autoliquidacion cuando los procedimientos se inicien a instancia del sujeto pasivo o0 sea este quien
comunique que inicia la actividad. A estos efectos, cuando se presente la solicitud que inicie la actuacion o € expediente se agasgjara
también debidamente el impreso de autoliquidacion. El interesado tendra que adjuntar a la instancia la acreditacion de haber efectuado €l
pago de latasa.

2. Cuando el volumen de actividad real, dentro de cada gjercicio siguiente a de concesién de la licencia exceda en més de un 20 por ciento
del volumen que se previd y se declaro, habra que presentar declaracion complementaria en las oficinas municipales.

En la declaracién se adjuntara el comprobante de haber ingresado, mediante autoliquidacion, la cuota complementaria que resulte.

3. Cuando se trate de la tasa por la actividad municipal de control de la publicidad ejercida a lo largo de varios gercicios, se tendra que
satisfacer en las fechas que determine el Ayuntamiento.

Articulo 9.- Convenios de colabor acion.

Se podra establecer convenios con los sujetos pasivos de la tasa, 0 con sus representantes, para simplificar el cumplimiento de las
obligaciones de declaracion, liquidacion y recaudacion.

Articulo 10.- Infraccionesy sanciones

1. Por el que respeta a las infracciones y sanciones tributarias que, en relacion a la tasa regulada en esta Ordenanza, resulten procedentes, se
aplicard el que dispone laLey General Tributariay e Ordenanza General.

2. Por € que respeta a las sanciones por infracciones ala Ley 9/2000, de 7 de julio, de Regulacion de la publicidad dindmica en Catalufia,
sera de aplicacion la Ordenanza Municipal reguladora de la Publicidad.

Disposicién Adicional .- Modificacion de los preceptos del ordenanzay de las referencias que hace a la normativa vigente, con motivo de la
promulgacién de normas posteriores

Los preceptos de esta Ordenanza fiscal que, por razones sisteméticas reproduzcan aspectos de la legislacion vigente y otras normas de
desarrollo, y aquellos en que se hagan remisiones a preceptos de esta, se entendera que son automéati camente modificados y/o sustituidos, en
€l momento en que se produzca la modificacién de los preceptos legales y reglamentarios de que traen causa.

Disposicion final

La presente Ordenanza fiscal, aprobada provisionalmente por € Pleno de la Corporacion en sesion celebrada el 5 de noviembre de 2012 y
que ha quedado definitivamente aprobada en fecha 22 de diciembre de 2012, entrard en vigor a dia siguiente al de publicacion en el Boletin
Oficia delaProvinciay regira hasta su modificacion o derogacion expresa.”

El que se hace publico para general conocimiento.

Costitx, 11 de junio de 2013.

EL BATLE
Antoni Salas Roca.
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