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Seccién lll. Otras disposiciones y actos administrativos
ADMINISTBACI()N DE LA COMUNIDAD AUTONOMA
CONSEJERIA DETURISMO Y DEPORTES

19174 Resolucion del Presidente de la ATB de dia 9 de octubre de 2013, por la que se aprueban las bases de la

convocatoria para la realizacion de convenios de colaboracion con la Agencia de Turismo de las Islas
Baleares (ATB) en acciones promocionales de las Islas Baleares durante el aiio 2014 bajo la modalidad
de co-branding

La Consgjeria de Turismo y Deportes, a través de la Agencia de Turismo de las Islas Baleares (en adelante la ATB), presenta una
convocatoria publica dentro de un marco de colaboracién publico-privado que permita aunar esfuerzosy consolidar €l posicionamiento de las
marca en los mercados y segmentos que se establecen en el Plan Integral de las Islas Baleares 2012-2015 (en adelante PITIB), mediante la
aplicacion del co-branding en acciones promocionales en las que participe laATB.

El co-branding es la unién estratégica de dos 0 mas marcas con €l objetivo de incrementar su imagen de marca, potenciar su valor y su
rentabilidad.

Gracias ala puesta en marcha de acciones promocionales en modalidad de co-branding, las marcas colaboradorasyy las que gestionala ATB,
se ayudaran reciprocamente a alcanzar sus objetivos de imagen y comunicacion. Es una estrategia win-win que ofrece no solo ventajas
competitivas sino que permite también capitalizar la reputacion de las marcas asociadas y reducir costes.

Con esta convocatoria se pretende la promocion efectiva del destino Islas Baleares mediante la union de marcas de organizaciones
interesadas en participar en la iniciativa con las marcas del destino gestionadas por la ATB (Mallorca, Menorca, Ibiza, Formenteray Palma
de Mallorca). Con ello, se establece una estrategia conjunta de refuerzo de imagen, que potencia y fortalece e valor de las marcas
participantes y les aporta un claro elemento diferenciador en el mercado. Asi, los atributos mas representativos de cada una de las marcas se
convierten en traccionadores de la demanda hacia cada una de las marcas y hacia €l producto ofrecido. Entre los atributos de las marcas de
las llles Balears en los diferentes mercados figuran los siguientes: satisfaccion, calidad, disfrutar, descubrir, conocer, relgjarse, entorno
natural, destino experiencial, familiar, sostenible, moderno y seguro.

Entre las finalidades de la ATB, de acuerdo con €l articulo 2.5 del Decreto 26/2012, de 30 de marzo, por el cua se reorganiza, reestructuray
regulala empresa piblica encargada de la promocion turistica de las |slas Baleares, hay que destacar la de fomentar e impulsar iniciativas del
sector turistico con vistas a la promocién del turismo balear, asi como la de coordinar, impulsar, gestionar y ejecutar las actividades de
promocion turisticainterior y exterior.

Por todo €llo, aprobado por el Consegjo de Direccion de dia 25 de julio de 2013, se dictan las siguientes:
BASES
1. Objeto

El objeto de esta convocatoria, publica 'y abierta, es ofrecer a empresas o entidades privadas nacionales e internacionales o Consejos
Reguladores de Denominaciones de Origen de las Islas Baleares que posean marcas comerciales la oportunidad de colaborar en las acciones
promocionales en las que participe la ATB en 2014 bajo la modalidad de co-branding.

El dptico de acciones de la ATB para 2013 se gjusta a la combinacién marca/producto/mercado descritaen el PITIB.

Las marcas que concurran a la convocatoria deberan responder a las necesidades de imagen y comunicacion de las distintas marcas que
conforman las llles Balears.

2. Modalidades de co-branding

El co-branding es la unién estratégica de dos 0 mas marcas con €l objetivo de incrementar su imagen de marca, potenciar su valor y su
rentabilidad.

Las modalidades de co-branding aplicables a esta convocatoria son:
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A) Shared Product Equity (equidad en producto compartido):

Socios en igualdad de condiciones de marca (imagen y posicionamiento pero diferentes productos que son complementarios) se unen
ofreciendo un producto diferenciado através de los beneficios de cada socio, creando unaidentidad potente para ambas marcas.

B) Ingredient (ingrediente)

Cuando una marca respalda €l contenido o parte del contenido de otra marca o producto principal. La marca principal actia como
anfitrion y la marca secundaria como invitado.

C) Affinity (afinidad)

Las marcas que se asocian comparten un beneficio y/o atributo que permite potenciar el producto mas fécilmente.

D) Value Chain (cadena de valor): la union de varias marcas que forman parte de una misma cadena de valor. Permite a las marcas
compartir objetivos especificos sobre laindustriay ampliar larelacion con sus clientes.

3) Términosy condiciones dela colaboracién

La participacion en esta convocatoria sujeta alos principios de publicidad y concurrencia, supone la aceptacion de los términos y condiciones
establecidos en la presente.

Corresponde, en todo caso, a la ATB resolver las cuestiones relativas a esta convocatoria, asi como los términos y condiciones de
colaboracion.

La coordinacién de las acciones, los términos especificos de uso de las marcas de destino, logosy distintivos, responsabilidad, gestion de las
acciones y metodologia de trabajo se establecerdn de mutuo acuerdo entre las partes a través de convenios de co-branding que se firmaran
con las marcas seleccionadas con posterioridad a la resolucion de dicha convocatoria. Dicho convenio debera firmarse en los dos meses
posteriores a la fecha de la notificacién de la resolucion dictada por € Presidente de la ATB. En caso contrario la ATB podra resolver no
llevar atérmino € citado convenio.

Ambas entidades (ATB y entidad colaboradora) deberan velar en todo momento por mantener un comportamiento ético y responsable en la
utilizacion de las marcas salvaguardando al maximo la buena imagen de ambas entidades y de las marcas que gestionan. Asimismo deberan
potenciar laimagen y valores positivos de las mismas.

Si por causas de operatividad, funcionalidad, estrategia o presupuestarias |la ATB decidiera no participar en alguna de |as acciones suscritas
en alguno de los acuerdos firmados, ésta se compromete a compensar con una de las siguientes formas:

- Sustituyendo la accién cancelada por otra de similares caracteristicas.
- Ladevolucion de la especie ofertada y, por tanto, laresolucién del convenio.
- Seredlizard unaadenda a convenio de mutuo acuerdo.

En ningun caso los colaboradores sel eccionados mediante esta convocatoria podran exigir participar con carécter exclusivo en las acciones de
co-branding en las que se incluya su marca

LaATB colaborarg, Unicamente, con |os gastos descritos en cada una de las acciones del ANEXO Il (Acciones ofertadas por la ATB).
4. Requisitos delos solicitantes

Podréan solicitar la colaboracion todas aquellas empresas o entidades privadas de carécter nacional e internacional o Consejos Reguladores de
Denominaciones de Origen de las | slas Baleares que posean latitularidad de sus marcas comercialesy estas se encuentren en vigor.

Las empresas solicitantes, a cambio de dicha colaboracidn, ofertarédn ala ATB una especie segiin el ANEXO V y los importes minimos por
accion solicitadaindicados en el ANEXO 1.

La ATB podra disponer de la misma en los términos suscritos en el oportuno convenio de colaboracién mientras este se formalice y se
encuentre en vigor.

Asimismo, para acceder a las acciones clasificadas como “ Jornadas directas’ Grupo B. “ Colaboracién con bodegas y D.O. vinicolas,”
deberan cumplir los siguientes requisitos:

® Ser una empresa o entidad privada nacional en cuyo objeto social se incluya la produccién vinicola 'y que este sea un producto,
producido y elaborado dentro del marco territorial de la Comunidad Auténoma de |as Islas Baleares.

® Consejos Reguladores de las Denominaciones de Origen vinicolas, del marco territorial de la Comunidad Auténoma de las Islas
Baleares.

Aquellas entidades que opten a la accién “ Jornadas directas’ Grupo B. “ Colaboracion con bodegas y D.O. vinicolas,” Unicamente podran
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ofertar dentro del aparado E5. del ANEXO V “ Productos elaborados con materias primas de las Islas Baleares’ €l item “ Botellas de vino
con D.O.” que como seindica en el ANEXO Il deberan ser como minimo 60 botellas de vino que serén degustadas por los asistentes al
evento, que corresponderan a la especie entregada como aportacion minima de la oferta. El transporte desde las oficinas de la ATB hasta el
lugar de laaccion correrdacargo delaATB.

5. Acciones promocionales ofertadas por la ATB en modalidad de co-branding

Las empresas o entidades interesadas en realizar acuerdos de colaboracion en modalidad de co-branding podrén optar a las acciones que se
detallan en el ANEXO Il de estas bases, donde se describe tanto la accién como las caracteristicas de la colaboracidn que ofertala ATB.

Dichas acciones se clasifican en modalidades de acciones:

1. Ferias
Grupo A. Gran formato
Grupo B. Producto
2. Jornadas directas
Grupo A. Colaboracion general
Grupo B. Colaboracién con bodegasy D.O. vinicolas
3. Jornadas inversas
4. Famtrip
5. Presstrip

Para cada una de las acciones a las que deseen optar deberan realizar una propuesta de colaboracién minima en especie, seguin los importes
que seindican en el ANEXO Il para cada accion. En caso de no proponer una colaboracién por dicho importe minimo la propuesta quedara
excluida del proceso de valoracion por la Comision Técnica.

Las empresas o entidades podran optar a cuantas acciones consideren siempre que cumplan con los requisitos de los solicitantes y los
importes minimos que ofertan.

6. Solicitudesy documentacion a presentar

Con €l fin de facilitar la valoracién de las propuestas presentadas por |os solicitantes, estos deberén presentar la documentacion segiin se
detalla a continuacion.

Los solicitantes deberan utilizar los modelos de anexos contenidos en estas bases que se describen a continuacion y que seran facilitados via
correo electrénico desde el departamento juridico de la ATB. Los Interesados podran solicitarlos en los siguientes emails:
ibalfagon@atb.caib.es, Ibuades@atb.caib.es o en los nimeros de tel éfono 971.177210 6 971.176189.

Los interesados deberan presentar una solicitud y un sobre con toda la documentacidn técnica (sobre 2) por cada una de las marcas para las
cuales deseen solicitar €l co-branding. Asimismo, deberan entregar un ANEXO V y ANEXO VI por cada una de las acciones a las que
deseen optar en co-branding.

La cumplimentacion incompleta o con errores de 10s anexos sera motivo de exclusion, asi como la no cumplimentacion de cual quier apartado
de los model os anexos queimplicara la no calificacion en ese aspecto concreto; es decir, a no tener informacién a respecto, no se obtendra
nota en el/los criterio/s, con su posterior repercusion sobre el cdlculo final del resultado.

Toda la documentacion que se entregue deberd estar en catalan o castellano, lenguas oficiales de la Comunidad Auténoma de las Islas
Baleares. En caso de que € solicitante desee entregarla en cualquier otro idioma, debera obligatoriamente entregar ademas una traduccion
jurada o traduccion por organismo oficial,en una de los dos idiomas oficiales de las Islas Baleares. Cualquier documentacion que no cumpla
dicha premisa serd excluidadel proceso de valoracion.

Tanto la solicitud, como la documentacion contenida en el sobre 2: técnico, debera ser entregada en formato impreso y en soporte digital
(CD, Pendrive...). Asimismo, para cada una de las acciones alas que desee optar deberé presentar un ANEXO V para que su oferta pueda ser
valorada por la Comision técnica.

http://www.caib.es/eboibfront/pdf/es/2013/143/841917

=—=Dicha documentacién debera presentarse seglin lo descrito en los puntos 6.1, 6.2 y 6.3 de este apartado. La no presentacién de la
I locumentacion en laforma requerida sera motivo de exclusion por parte de la Comision Técnica.

No se aceptaran agquell os anexos que tengan omisiones, errores o tachaduras que impidan conocer claramente la documentacion, ni aguellas
que en soportes digitales sean ilegibles en entornos Windows o que contengan virus, spyware o malware. Los anexos deberan entregarse en
el mismo formato en & que hayan sido facilitados por la ATB (.xIsx paralos archivos Excel, y .docx para los archivos de Word, en el caso
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de no disponer de firmadigital podran entregar los archivos docx. Word en pdf).
6.1 Documentacién a presentar

Solicitud (Anexo I)
Documentacién administrativa (sobre 1)
® Documentacion técnica (sobre 2)

A) La solicitud de colaboracion se realizard mediante solicitud dirigida a Presidente de la ATB siguiendo el modelo de ANEXO |
(formulario de solicitud) contenido en estas bases, en lacua se tiene que hacer constar explicitamente:

Datos de la empresa o entidad solicitante.

En el recuadro azul insertar el logo de la marca solicitante.

Nombre de la marca propia paralacua solicitael co-branding.

Actividad principa que desarrollala empresa o entidad solicitante vinculada ala marca.

Naturaleza de la entidad solicitante: indicar haciendo click en el check box si se trata de una empresa de natural eza privada o
un Consgjo Regulador de una Denominacién de Origen.

Datos del representante legal de la entidad.

Datos de la persona de contacto.

Marca gestionada por la Agencia de Turismo de las Islas Baleares para la cua se solicita el co-branding: indicar haciendo

click en €l check box si se desea vincular ala marca Mallorca, Menorca, |biza, Formentera, Palma de Mallorca o atodas las
marcas en su conjunto, All brands. Unicamente podrén seleccionar una de las marcas indicadas.

® |ndicar las acciones propuestas por la ATB para las cuales solicita € co-branding: el codigo de la accion, asi como el
nombre o lugar de la misma (detallado en el ANEXO I1) y el importe en especie que se oferta por parte de la empresa
colaboradora para cada una de las acciones solicitadas (impuestos incluidos y en euros), siempre teniendo en cuenta los
minimos establecidos en el ANEXO Il. Pueden indicar tantas acciones como deseen siempre que entreguen un ANEXO V' y
ANEXO VI por accion solicitada para que pueda ser valorado por la Comision Técnica.

El incumplimiento de uno o varios de estos requisitos (errores u omisiones) sera motivo de exclusion de la propuesta por parte de la
Comisién Técnica.

Laentregade lasolicitud por si misma no sera objeto de valoracion, sino que servira tnicamente como documento formal de solicitud. No se
aceptaran aquellas solicitudes que contengan omisiones, errores, tachaduras que impidan conocer claramente la propuesta, 0 que no
acomparien los diferentes sobres. Asimismo, también quedaran excluidas |as propuestas que no cumplan con los importes minimos en especie
indicados en el ANEXO Il para cada unade las acciones.

Lamarcaalacual deseevincular laaccion indicadaen el formulario serd vinculante en €l proceso de valoracion de la oferta.

Dicha solicitud debera ser suscrita por €l titular o su representante legalmente acreditado, y formulada de conformidad con el articulo 70 de la
Ley 30/1992, de 26 de noviembre, de Régimen Juridico de las Administraciones Publicasy del Procedimiento Administrativo Comun.

La solicitud (ANEXO I) deberd ir acompafiada de dos sobres cerrados e independientes (uno para € bloque administrativo, y otro para €l
bloque técnico) con la documentacidn que se especifica a continuacion, identificandose en el exterior de cada sobre:

Raz6n social.

Numero de teléfono.

Direccion de correo el ectrénico.

Marcaalacual deseavincular la campafia.

Cadigo de las acciones paralas cuaes solicitael co-branding.

Dichasolicitud (ANEXO I), juntamente con los dos sobres (administrativo y técnico), serd el documento sobre el cual se efectuara el registro
de entrada en €l organismo publico en € que serealice de acuerdo con lo descrito € punto6.2 de este apartado.

Seran excluidas aguellas solicitudes que no acomparien los dos sobres cerrados e independientes (documentacion administrativa y técnica) o
cuyo registro no se haya efectuado sobre la solicitud (ANEXO I).

B) Sobre 1: Documentacidn administrativa

%m ||| http://www.caib.es/eboibfront/pdf/es/2013/143/841917

Con caracter general, en virtud del Decreto 6/2013, de 8 de febrero, de medidas de simplificacion documental de los procedimientos
= administrativos, |as personas juridicas espafiolas que hayan formado parte de un proceso selectivo en la ATB podran presentar el anexo A
gue se adjunta a esta convocatoria en €l cual se indicard el nimero de expediente donde se encuentra la documentacion administrativa
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contenida en los apartados 1 a 5 referido al apartado B.1.Personas juridicas espafiolas.

Las personas juridicas no espafiolas con actividad en Espafia deberén presentar toda la documentacién establecida en el apartado B.2

B.I.Personas juridicas espafiolas

1. Original o fotocopia cotejada o compulsada del certificado de inscripcién en el registro correspondiente (registro de asociaciones,
registro mercantil u otro dependiendo de tipo entidad), en su caso. En el caso de consejos reguladores deberan acreditar de forma
fehaciente esa condicion.

2. Original o fotocopia cotejada 0 compulsada de los estatutos de la entidad depositados en €l registro mencionado, o debidamente
inscritaen el Registro Mercantil, si es su caso.

3. Original o fotocopia cotejada o compulsada de la documentacion acreditativa de la capacidad de la persona que representa
legalmente la entidad solicitante para actuar en nombre suyo, asi como de su DNI.

4. Original o fotocopia cotejada o compulsada de la tarjeta de identificacion fiscal de la entidad solicitante.

5. Original o fotocopia cotejada del alta de la declaracion censal del inicio de la actividad, alta del |1AE con €l epigrafe
correspondiente.

6. Testimonio judicial, certificacion administrativa o declaracién responsabl e otorgada ante una autoridad administrativa u organismo
profesional cualificado o mediante acta de manifestaciones delante de notario publico, de no incurrir en las prohibiciones para
contratar con la administracién segun el articulo 60 del TRLCSP.

Esta declaracion responsable, u otro documento, tiene que incluir la manifestacion expresa que la empresa no incurre en ninguno de
los supuestos a que se refiere la Ley 2/1996, de 19 de noviembre, de incompatibilidades de los miembros del Gobiernoy de los atos
cargos de la CAIB.

7. Acreditacion de estar al corriente de las obligaciones tributarias con la Administracién autondmica, Estatal y la Seguridad Social,
emitidas por los organismos competentes.

8. Acreditacion de latitularidad y vigencia de la marca en cuestion, bien a través de la Oficina Espafiola de Patentes y Marcas o por
la Organizacion Mundial de la Propiedad Intelectual (OMPI)

B.2. Personas juridicas no espafiolas con actividad en Espafia

1. En € caso de que la entidad pertenezca a un Estado miembro de la UE, la capacidad juridica de la empresa se acreditara mediante
la presentacion de constitucion de la entidad de acuerdo con la normativa de su pais, haciendo constar |os estatutos de lamismay la
acreditacion correspondiente, asi como fotocopia compulsada del CIF, ambos traducidos por interprete jurado o traduccién oficial y
apostillada de acuerdo con el convenio de LaHaya de 1961.

2. En d caso de que la entidad pertenezca a un Estado que no es miembro de la UE, la capacidad juridica de la entidad se acreditara,
mediante la documentacion relativa ala sucursal o filial en Espafia de |a entidad, debidamente inscrita en el registro correspondiente
y fotocopia compulsada del CIF.

3. En cualquiera de los dos casos anteriores, se debera acreditar la capacidad de la persona que representa legalmente a la entidad
solicitante para actuar en nombre suyo, asi como copia compulsada de su pasaporte/DNI, traducido por intérprete jurado o traduccién
oficia y apostillada de acuerdo con el convenio de La Haya de 1961.

Las empresas no espafiolas de Estados miembros de la Unién Europea y los restantes empresarios extranjeros deberan acreditar la
documentacion que se detalla.

4. Testimonio judicial, certificacién administrativa o declaracion responsable otorgada ante una autoridad administrativa u organismo
profesional cualificado o mediante acta de manifestaciones delante de notario publico, de no incurrir en las prohibiciones para
contratar con la administracion segun el ordenamiento juridico espafiol y por analogia con el ordenamiento del Estado a que
pertenece.

Esta declaracion responsable, u otro documento, tiene que incluir la manifestacion expresa que la empresa no incurre en ninguno de
los supuestos a que se refiere la Ley 2/1996, de 19 de noviembre, de incompatibilidades de los miembros del Gobierno y de los atos
cargos de la CAIB.

5. Origina o copia compulsada del ata de la declaracion censal, del inicio de actividad y ata del Impuesto de actividades
econdmicas, s es el caso.

6. Acreditacion de que la sucursal/filial, en su caso, estd a corriente de las obligaciones tributarias con la Administracion
autondmica, estatal y la Seguridad Social, mediante la presentacion de la oportuna certificacion, emitida por € érgano competente.
En el caso de que se tratara de agente autorizado para actuar en nombre de la entidad no residente que opere mediante oficina de
representacion, deberd aportar la correspondiente certificacion acreditativa de estar a corriente de pago con la Administracion del
Estado, la autonémicay la seguridad social, emitida por e 6rgano competente.

7. Acreditacion de latitularidad y vigencia de la marca en cuestion, bien a través de la Oficina Espafiola de Patentes y Marcas o por
la Organizacion Mundial de la Propiedad Intelectual (OMPI)

El sobre 1 " documentacion administrativa’ sera tnico en el caso que unamisma entidad presente distintas propuestas técnicas.
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C) Sobre 2: Documentacién técnica

La siguiente documentacion debe entregarse tanto en formato impreso como en soporte digital (pendrive, CD, etc.) segiin se indica
en laintroduccion de este apartado 6:

1. ANEXO Ill, relativo alos criterios subjetivos de val oraci6n, debidamente cumplimentado.

2. ANEXO IV, declaracion jurada que certifique que los datos contenidos en el ANEXO 111, son ciertos, firmada por €l representante
legal de laentidad o empresa propietaria de lamarca.

3. ANEXOV, relativo alos criterios objetivos de valoracion, debidamente cumplimentado.

4. ANEXO VI, declaracién jurada que certifique que el importe ofertado en especie en el ANEXO V, impuestos incluidos, se adecua a
precio de mercado.

Los anexos anteriormente descritos serén Unica y exclusivamente, los documentos que valorard la Comision Técnica. Los solicitantes
deberén utilizar los model os de anexos contenidos en estas bases.

Los interesados deberdn presentar una solicitud y sobre con toda la documentacion técnica (sobre 2) por cada una de las marcas para las
cuales deseen solicitar el co-branding. Asimismo, deberan entregar un ANEXO V y ANEXO VI por cada una de las acciones a las que
deseen optar en co-branding.

La cumplimentacion incompleta o con errores de |0s anexos sera motivo de exclusion, asi como la no cumplimentacién de cualquier apartado
de los modelos anexos queimplicara la no calificacion en ese aspecto concreto; es decir, al no tener informacion a respecto, no se obtendra
nota en el/los criterio/s, con su posterior repercusion sobre el cdculo final del resultado.

Toda la documentacion que se entregue deberd estar en catalan o castellano, lenguas oficiales de la Comunidad Auténoma de las Islas
Baleares. En caso de que €l solicitante desee entregarla en cualquier otro idioma, debera obligatoriamente entregar ademas una traduccién
jurada o traduccién por organismo oficial,en una de los dos idiomas oficiales de las |slas Baleares. Cualquier documentacién que no cumpla
dicha premisa sera excluida del proceso de valoracion.

Tanto la solicitud, como la documentacion contenida en el sobre 2: técnico, debera ser entregada en formato impreso y en soporte digital
(CD, Pendrive...). Asimismo, para cada una de las acciones alas que desee optar debera presentar un ANEXO V para que su oferta pueda ser
valorada por la Comisién técnica

Dicha documentacion debera presentarse segun lo descrito en los puntos 6.1, 6.2 y 6.3 de este apartado. La no presentacion de la
documentacién en la forma requerida sera motivo de exclusion por parte de la Comision Técnica.

No se aceptaran aquellos anexos que tengan omisiones, errores o tachaduras que impidan conocer claramente la documentacion, ni aguellas
que en soportes digitales sean ilegibles en entornos Windows o que contengan virus, spyware o malware. Los anexos deberan entregarse en
el mismo formato en & que hayan sido facilitados por la ATB (.xIsx paralos archivos Excel, y .docx para los archivos de Word, en el caso
de no disponer de firmadigital podran entregar los archivos docx. Word en pdf).

6.2 Lugar de presentacion de la documentacion

Las solicitudes de colaboracion (ANEXO 1) se deberan presentar en €l registro de la ATB (C/ Rita Levi §/n (Parc Bit, edificio ATB) - 07121
Palma de Mallorca) o en los lugares previstos en €l articulo 38 dela Ley 30/1992. En este Ultimo caso, se tiene que enviar al fax 971 784600,
o viamail (Ibuades@atb.caib.es; ibalfagon@atb.caib.es) un escrito que justifique la fecha de envio de la solicitud.

No se aceptaran aquellas solicitudes o documentacion que haya sido enviada a través de correo electronico a cualquiera de las direcciones de
e-mail delaATB.

Asimismo, cuando la documentacion se envie por correo ordinario o en otro registro que no sea la ATB, la entidad debera justificar lafecha
de imposicién del envio en la oficina de Correos o registro y anunciar a la direccion de la ATB la remision de la propuesta el mismo dia,
mediante cualquiera de los medios permitidos (fax o correo electrénico).

http://www.caib.es/eboibfront/pdf/es/2013/143/841917

6.3 Plazo de presentacion de la documentacion

——FEI plazo de presentacion de las solicitudes es de 30 dias naturales, contados a partir del dia siguiente de la publicacion de esta convocatoria
Il e € Boletin Oficial delas|slas Baleares (BOIB).

7. Revision de documentacion administrativa y subsanacion de esta

El Area de Servicios Generales de la ATB examinardn la documentacion administrativa correspondiente a sobre n°1. En el caso de que sea
necesaria la subsanacion de algiin documento de carécter administrativo, la Direccion de la ATB reguerird ala entidad interesada por escrito,
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viafax, o correo electronico, la documentacion administrativa que falte, concediéndole un plazo de diez dias naturales para la presentacion de
la documentacion requerida, con la advertencia expresa de que, en caso de no hacerlo asi, se la considerara desistida y se archivara su
solicitud, seguin lo que dispone € articulo 71 de laLey 30/1992.

El requerimiento de la documentacion se realizara por medio electrénico o fax, quedando constancia del mismo en el expediente.

Por lo que respecta a la documentacién del sobre n°2, se valorara con la documentacion aportada en el momento de finalizacion del plazo
establecido, no siendo posible la subsanacion de ésta. Si bien, la Comisién Técnica podra solicitar |as aclaraciones que estimen necesarias por
cualquier medio que permita dejar constancia en €l expediente. En este caso, solo se podran admitir aclaraciones de documentos que ya
consten en su propuestay no documentacion nueva que no se hubiera presentado antes de la finalizacién del plazo establecido.

8. Valoracion delas propuestas

Lavaloracion de las propuestas se llevard a cabo por la Comision Técnica nombrada por el presidente de la ATB, a propuesta de la direccion
delaATB, quien evaluaralas solicitudes segun el siguiente procedimiento.

Para proceder alaevaluacion de las propuestas entregadas, éstas se clasificaran:
1°. Seglin lamarca parala cua se haya solicitado la vincul acion:

Mallorca

Menorca

Ibiza

Formentera

Palma de Madllorca
All Brands

2°. Dentro de cada uno de los grupos anteriores se clasificaran las solicitudes segin la accién concreta para la cual se haya solicitado la
colaboracion. En el ANEXO |l sedetallan las acciones 'y caracteristicas de cada una de ellas.

Ello supone que, por lo tanto, las valoraciones se haran de forma transversal entre todas las solicitudes presentadas a una misma marca
concreta (ler paso) y paraunamisma accion (2° paso).

3°. Seguidamente a la clasificacion, se procederda a comprobar si €l formulario de solicitud (ANEXO 1) se ha cumplimentado de forma
correcta, respectando los requisitos del apartado 6.1 de estas bases. Asimismo, se verificard si tanto la solicitud como el resto de
documentacion técnica (apartado 6.1) se ha presentado tanto en formato impreso como en soporte digital siguiendo el apartado 6 de estas
bases.

4°. Posteriormente, se procedera primero a realizar la valoracién de los criterios subjetivos (ANEXO 111), que debera ir acompafiado de la
declaracion jurada correspondiente (ANEXO 1V).

Aquellas propuestas que obtengan menos de 25 puntos en este apartado (criterios subjetivos) serén desestimadas a no cumplir los
requisitos minimos de idoneidad y adecuacién de los valores que transmite la marca solicitante en relacion a las marcas gestionadas por la
ATB.

5°. A continuacién, se procedera a realizar la valoracion de los criterios objetivos (ANEXO V), que debera ir acompafiado de la declaracion
jurada correspondiente (ANEXO VI).

6°. Por Ultimo, se sumaran ambas puntuaciones, que daran €l resultado final y la Comision Técnicarealizard el informe preceptivo.

RESUMEN
CRITERIO PUNTUACION
Criterios subjetivos 50
Criterios objetivos 50
PUNTUACION TOTAL 100

8.1 Criterios subjetivos (ANEXO 111)

L as entidades 0 empresas que se presenten a la convocatoria deberan cumplimentar e ANEXO 111 relativo alamarca parala cual solicitan el

I | %@%@m ||| http://www.caib.es/eboibfront/pdf/es/2013/143/841917
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co-branding. La valoracion de criterios subjetivos tendra una calificacion méxima de 50 puntos.
DESCRIPCION DEL ANEXO 11

Desglose de la puntuacion de los criterios subjetivos

COD CRITERIO PUNTUACION PARCIAL
Al Identidad 10
A2 Imagen 15
A3 Posicionamiento 15
PUNTUACION TOTAL CRITERIOS SUBJETIVOS 50
Encabezado:

® En laparte superior izquierda (cuadro con fondo azul) deberén insertar laimagen correspondiente a su marca haciendo clic sobre el
icono.

® Cumplimentar los datos solicitados referentes a su entidad o empresa (nombre comercial, nombre fiscal, CIF, sector a que
pertenece)

® Casilla blancas marca para la que solicita la colaboracion en modalidad co-branding: siguiendo el PITIB podra seleccionar
cualquierade las 5 marcas que gestionala ATB o si lo prefiere la casilla que indica “todas’. Unicamente podrén ligar la campafia de
forma concreta a una de las 5 marcas o0 “All brands* en general. Hacer click sobre check box.

Esta casilla es vinculante a la marca seleccionada en el formulario de solicitud ANEXO | por lo que deberd coincidir en ambos documentos.
Asimismo, la seleccién del destino es vinculante ala clasificacion por marcay, por tanto, alosimportes méaximos de solicitud.

A.1lldentidad (mision):

La identidad de marca es un conjunto de asociaciones de marca que un estratega de marca aspira a crear y mantener. Esas asociaciones
representan lo que la marca significa e implican una promesa hacia el consumidor por parte de los miembros de la organizacion (Brand
Promise). La Identidad de Marca es una apuesta estratégica para crear Valor de Marca (generando Calidad Percibida, Lealtad de Marca,
Notoriedad de Marcay Asociaciones de Marca).

a) Mercado de influencia de la marca que solicita la colaboracion. Hacer clic sobre check box. Unicamente estan reflejados los
mercados que se establecen en el Plan Integral de Turismo de las |slas Baleares 2012-2015 (PITIB).
En el caso de que la marca Unicamente tenga como mercado de influencia el mercado Balear no podré seleccionar el mercado
Espafiol.
b) Promesa de marca hacia € consumidor del producto: entendido como el concepto/s que la marca ofrece como estandarte a sus
clientesy que la diferencia de su competencia. Debe poder transmitirse através de un breve claim.
c) Vaor de marca:
- Lealtad de marca: entendido como la medida en la que los consumidores tienden a adquirir repetidamente productos de la
misma marca en detrimento de sus competidores. Se valorara el porcentaje del grado de fidelizacion que posee la marca.
- Notoriedad de marca: refleja la presencia de la marca en la mente de los consumidores. Existen diferentes dimensiones de
la notoriedad que pueden ser medidas:

Reconocimiento: % de consumidores que han oido hablar delamarca.

Recuerdo: % de consumidores que recuerdan la marca entre varias.

Top of mind: % de consumidores que recuerden |a marca como la primera opcion.

Dominio de marca: % de consumidores recuerdan Gnicamente la marca.

Familiarided de marca: % de consumidores les resulta familiar lamarca.

Conocimiento de marca: % de consumidores que tienen una opinién formada sobre la marca.
Nivel de penetracion: % medio de los anteriores conceptos.

- Calidad de marca: entendido como los beneficios tanto funcionales como emocionales que se desean transmitir.

Beneficios funcionales: valores objetivos creados por €l uso o adquisicion del producto.
Beneficios emocionales: valores subjetivos creados por |as sensaciones producidas por €l uso o adquisicion del producto.

I | %@%@m ||| http://www.caib.es/eboibfront/pdf/es/2013/143/841917
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- Asociaciones de marca: son el conjunto de relaciones que |os consumidores hacen con una marca.

Prescriptor: si lamarca esta ligada a alguna persona popular que larecomienda. Hacer clic sobre check box.
Celebridad: si la persona que actla como prescriptor de la marca es una persona de reconocido prestigio. Hacer clic sobre
check box.
Nombre: de la celebridad que actlia como prescriptor.
Simbolo: si lamarca esta ligada a algiin icono o simbolo reconocido (Apple-manzana, Linea Directa Seguros-tel éfono rojo,
Génesis Seguros-erizo, 11822 informacion telefonica-tidos, Frosties de Kellogg' s-ledn). Hacer clic sobre check box.

® Descripcion: del simbolo

- Personalidad de marca: conjunto de caracteristicas humanas asociadas ala marca por parte de la entidad que la gestiona.

Sexo: seleccionar hombre o mujer o ambos. Hacer clic sobre check box.
Edad: seleccionar el segmento de edad seguin se establece en las casillas. Hacer clic sobre check box.
Nivel socio-econdmico: seleccionar € segmento segin bajo (B), medio- bajo (MB), medio (M), medio-medio (MM),
medio-alto (MA), alto (A). Hacer clic sobre check box.
Nivel de estudios: seleccionar seglin se establece en las casillas. Hacer clic sobre check box.
Estilos de vida: basado en el modelo VALS (Values and Life Styles), desarrollado por Arnold Mitchell en el Sanford
Research Institute (1978). Se adjunta documento con la explicacién de la segmentacion. ANEXO VII Hacer clic sobre check
box.

® Atributos: caracteristicas con las que la marca aspira a ser relacionada. Hacer clic sobre check box.

Por lo tanto, como méximo paralatotalidad de este criterio se podran obtener 10 puntos.
A.2 Imagen (vision)

La imagen de marca, en oposicion a la identidad que es una estrategia, es como la marca es percibida realmente por los consumidores.
Mientras que la identidad implica una apuesta estratégica, la imagen es un estado actual de percepciones. También se podria definir como
Experiencia de Marca, la suma de experiencias que un cliente tiene de una determinada marca.

a) Percepcion que e consumidor posee de lamarca:

- Atributos: conceptos con los que el consumidor relacionala marca. Hacer clic sobre check box.
- Beneficios percibidos: entendido como la experiencia de marca, la suma de experiencias que €l cliente percibe de la marca

® Beneficio emocional: valores objetivos creados por el uso o adquisicion del producto percibidos por € consumidor.
® Beneficio funcional: valores subjetivos creados por las sensaciones producidas por € uso o adquisicion del producto
percibidos por e consumidor.

Por lo tanto, como maximo paralatotalidad de este criterio se podran obtener 15 puntos.
A.3. Posicionamiento (valores)

Es el lugar que en la percepcion mental del pablico objetivo ostenta una marcay que lo distingue en relacion a la competencia, ofreciéndole
una ventaja competitiva. El posicionamiento de marca incluye unos objetivos de comunicacion muy concretos y un publico objetivo
determinado.

a) Objetivos de comunicacion que se hayan alcanzado hasta el momento por lamarca.
b) Publico objetivo en el que se encuentra posicionado actual mente la marca.

Sexo: seleccionar hombre o mujer, 0 ambos géneros. Hacer clic sobre check box.
Edad: seleccionar e segmento de edad seglin se establece en las casillas. Hacer clic sobre check box.
Nivel socio-econémico: seleccionar el segmento segin bajo (B), medio-bajo (MB), medio (M), medio-medio (MM),
medio-alto (MA), alto (A). Hacer clic sobre check box.
Nivel de estudios: seleccionar seglin se establece en las casillas. Hacer clic sobre check box.
Estilos de vida: basado en el modelo VALS (Values and Life Styles), desarrollado por Arnold Mitchell en el Sanford
Research Institute (1978). Se adjunta documento con la explicacién de la segmentacion. ANEXO VII Hacer clic sobre check
box.
Ciclo de vidadel publico objetivo: seleccionar €l segmento seguin se establece en las casillas. Hacer clic sobre check box.

® Aficionesy motivaciones: en términos de preferencias asociadas al pUblico objetivo que complementen su segmentacion.
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¢) Cuota de mercado: % del mercado que domina una marca respecto del total.

® Demi marca(del solicitante)
® Del lider del mercado para mi categoria. (En € caso de que la marca solicitante del co-branding sea la lider del mercado
indicar e mismo % del punto anterior)

d) Aspectos que establezcan la diferenciacion de la marca respecto a la competencia: cualquier referencia a atributos propios de la
marca, o percibidos por el consumidor, caracteristicas del publico objetivo en el que se encuentra posicionado la marca o referencias
gue sean un hecho diferenciador frente ala competencia.

Por |o tanto, como méaximo para la totalidad de este criterio se podran obtener 15 puntos.

El ANEXO IlI deberd ir acompafiado del ANEXO 1V, declaracién jurada que certifique que los datos contenidos en e ANEXO 11, son
ciertos, firmada por €l representante legal de la entidad o empresa propietaria de la marca.

En €l caso de optar con ofertas en especie para varias acciones, Unicamente deberan presentar un ANEXO 111 y ANEXO IV, por marca, ya
que se utilizard la misma calificacion parala valoracién global.

8.2 Criterios objetivos (ANEXQO V)

Las entidades o empresas que se presenten a la convocatoria deberan cumplimentar el ANEXO V relativo ala oferta en especie que realizan
ala ATB para cada una de las acciones a las que optan para la obtencién del co-branding. Es decir, si desean optar a 4 acciones
diferentes deberan entregar 4 ANEXOSV y 4 ANEXO VI. Lavaloracién de criterios objetivos tendra una calificacién maxima de 50 puntos

Descripcion del ANEXO V
A. Encabezado:

® Enlaparte superior izquierda (cuadro con fondo azul) deberén insertar laimagen correspondiente a su marca haciendo click sobre el
icono.

® Rellenaran los datos solicitados referentes a su entidad o empresa (nombre comercial, nombre fiscal, CIF, sector al que pertenece)

® Codigo dela accion ala cual optar en modalidad co-branding (circulo naranja). Unicamente, podrén indicar una de las acciones en
cadaANEXOV.

L os codigos de cada una de las acciones estan indicados en el ANEXO |1 de estas bases.

DESGLOSE DE LA PUNTUACION DE LOS CRITERIOS OBJETIVOS

VALORACION SOBRE LA

CRITERIO PUNTUACION PARCIAL ’
PUNTUACION FINAL

EL Servicios de alojamiento 100 8
E2. Servicios de desplazamiento 100 8
E3. Servicios de catering y restauracion 100 8
E4. Actividades relacionadas con una categoria de producto 100 8
E5. Productos elaborados con materias primas de las Islas Baleares 100 8

E6. Importe total ofertado 125 10

Puntuacion total 625 50

Una vez obtenida la puntuacion total de la propuesta se aplicard la siguiente formula:

(Po* Pm)

Ptc

Pf= Puntuacion final
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Po= Puntuacién obtenida en los criterios objetivos
Ptc= Puntuacion total de los criterios objetivos (625 puntos)
Pm= Puntuacion maxima a asignar por criterios objetivos (50 puntos)

Para todos los célcul os de las puntuaciones se tomaran como maximo dos decimales.

Los datos indicados en el ANEXO V seran vinculantes ala firma del convenio y bajo ninglin concepto podran ser modificados por parte del

solicitante al formar parte de su propuesta.

E.1 Serviciosde alojamiento

a) Tipologia del alojamiento: indicar la tipologia de alojamiento relacionado con la categoria que ofertan. Hacer clic sobre check box. Se
podran seleccionar todos aquell os items que se deseen ofertar, por 1o que como maximo se podran obtener 30 puntos.

Hotel 4*
Hotel 5°
Hotel 5°CL

Turismo rura

TIPOLOGIA* PUNTUACION

7
8
9

6

* L as habitaciones ofertadas deber &n ser dobles. Turismo rural categoria similar a hotel 4* o superior

b) Régimen: indicar régimen que ofertan. Hacer clic sobre check box. Se podrén seleccionar todos aquellos items que se deseen ofertar , por
lo que como méaximo se podran obtener 10 puntos.

REGIMEN PUNTUACION
D (habitacion y desayuno) 4
MP (media pension) 6

Asimismo, deberan realizar una breve descripcién de la especie a titulo informativo, no puntuable.

c) Disponibilidad temporal de la oferta: indicar los meses en los cuales estara disponible la oferta. Hacer clic sobre check box. Se podran
seleccionar todos aquellos items que se deseen ofertar, por lo que como méximo se podrén obtener 30 puntos.

Enero
Febrero
Marzo
Abril

Mayo
Junio

Julio
Agosto
Septiembre
Octubre
Noviembre

Diciembre

MESES PUNTUACION
15
3
3
35
35
35
05
05
35
35
3

1

E1d) Mercado en el cual se dispondré de la oferta: indicar el mercado para el cual estard disponible la oferta. Hacer clic sobre check box. Se
podran seleccionar todos aquell os items que se deseen ofertar, por 1o que como maximo se podran obtener 30 puntos.
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MERCADO PUNTUACION
Espafia (peninsula) 4
Reino Unido 3
Alemania 35
Francia 1
Italia 0,5
Suiza 0,2
Dinamarca 1
Bélgica 1
Austria 0,2
Irlanda 0,1
Paises Bgjos 1
Portugal 0,1
Noruega 0,2
Suecia 1
Finlandia 0,2
Rusia 15
Mallorca* 4
Menorca* 25
Ibiza* 3
Formentera* 2

* En el caso de seleccionar Mallorca, Menorca, |biza o Formentera no se podré seleccionar €l mercado espafiol simultaneamente, a
no ser quela oferta que serealice también sea para el resto del mercado nacional (peninsula).

Por |o tanto, como maximo para latotalidad de este criterio se podran obtener 100 puntos.
E.2 Servicios de desplazamiento

a) Tipologia del transporte: indicar latipologia de transporte relacionado con la categoria que ofertan. Hacer clic sobre check box. Se podréan
seleccionar todos aquellos items que se deseen ofertar, por 1o que como maximo obtener 40 puntos.

MERCADO PUNTUACION
Transporte maritimo* de personas 5
Transporte maritimo* de vehiculos 2
Transporte terrestre discrecional 9
Transporte terrestre - vehiculos de alquiler 4
Transporte aéreo de pasgjeros interislas 5
Transporte aéreo de pasajeros nacional 7
Transporte aéreo de pasajeros internacional 8

* Para el transporte maritimo sélo se podran ofertar trayectos entre peninsulay baleares ¢ interidas.
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Asimismo, deberan realizar una breve descripcion de la especie atitulo informativo, no puntuable.

b) Disponibilidad temporal de la oferta: indicar los meses en los cuales estara disponible la oferta. Hacer clic sobre check box. Se podran
seleccionar todos aquellos items que se deseen ofertar, por lo que como méaximo se podran obtener 30 puntos.

MESES PUNTUACION
Enero 15
Febrero 3
Marzo 3
Abril 35
Mayo 35
Junio 35
Julio 0,5
Agosto 0,5
Septiembre 35
Octubre 35
Noviembre 3
Diciembre 1

c) Mercado en €l cual se dispondra de la oferta: indicar el mercado para el cual estara disponible la oferta. Hacer clic sobre check box. Para
€l transporte maritimo o aéreo deberan seleccionar el destino del trayecto de la oferta, mientras que para €l transporte terrestre € mercado o
destino en el cual podran hacer uso de la oferta. Se podran seleccionar todos aquellos items que se deseen ofertar, por |0 que como maximo
se podran obtener 30 puntos.

: MERCADO PUNTUACION
0]
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<t

— )
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MERCADO PUNTUACION
I biza* 3
Formentera* 2

* En €l caso de seleccionar Mallorca, Menorca, | biza o Formenter a se entender & que son los destinos de los trayectos o €l lugar donde
se utilizara la especie por 1o que no se podra seleccionar simultaneamente el mercado espariol, a no ser que la oferta que se realice
también sea para el resto del mercado nacional.

Por lo tanto, como méximo para latotalidad de este criterio se podran obtener 100 puntos.
E.3 Serviciosde catering y restauracion

a) Tipologia del servicio: indicar latipologia del servicio en relacion con la oferta. Hacer clic sobre check box. Se podréan seleccionar todos
aquellos items que se deseen ofertar,por 1o que como méaximo se podran obtener 25 puntos.

TIPOLOGIA PUNTUACION
Servicio de catering: preparacion, transporte y servicio en el evento 10
Servicio concertado en un restaurante concreto (Unicamente se podran ofertar comidasy cenas) 15

Asimismo, deberan realizar una breve descripcion de la especie atitulo informativo, no puntuable.

b) Disponibilidad temporal de la oferta: indicar los meses en los cuales estara disponible la oferta. Hacer clic sobre check box. Se podran
seleccionar todos aquellos items que se deseen ofertar, por 1o que como méximo se podrén obtener 30 puntos.

MESES PUNTUACION
Enero 15
Febrero 3
Marzo 3
Abril 35
Mayo 35
Junio 35
Julio 05
Agosto 0,5
Septiembre 35
Octubre 35
Noviembre 3
Diciembre 1

c) Mercado en €l cual se dispondra de la oferta: indicar €l mercado para el cua estara disponible la oferta. Hacer clic sobre check box. Se
podran seleccionar todos aquellos items que se deseen ofertar, por 1o que como maximo se podran obtener 45 puntos.

MERCADO PUNTUACION
Espafia (peninsula) 7
Reino Unido 4
Alemania 55
Francia 3
Italia 25
Suecia 3

I | %@%@m ||| http://www.caib.es/eboibfront/pdf/es/2013/143/841917
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MERCADO PUNTUACION
Paises Bgjos 3
Dinamarca 3
Islas Baleares 14

* En e caso de seleccionar |slas Baleares no se podra seleccionar €l mercado espafiol ssmultdneamente, a no ser que la oferta que se
realice también sea para €l resto del mercado nacional.

Por |o tanto, como méximo para latotalidad de este criterio se podran obtener 100 puntos.
E.4 Actividadesrelacionadas con una categor ia de producto

a) Tipologia de la jornada ofertada: indicar latipologia de lajornada ofertada en relacién con las categorias de producto del Plan Integral de
Turismo de las Islas Baleares (2012-2015) . Hacer clic sobre check box. Se podran seleccionar todos aquellos items que se deseen ofertar, por
lo que como maximo se podran obtener 70 puntos.

TIPOLOGIA PUNTUACION
Jornada gastronémica (show cooking) con degustacion 12
Jornada enol 6gica (visita guiada a bodegas o cellers) con cata de vinos de las |slas Baleares 10
Jornada de turismo activo que incluye actividades en espacios naturales 4
Jornada de deporte: clinic de golf con instructor o cicloturismo con instructor 5
Jornadas de ocio: entradas para grandes eventos culturales 8
Jornada de wellness: entradas + tratamiento en spa 6
Jornada de naturaleza que incluya actividades rel acionadas con las lineas de producto de esta categoria 7
Jornada de MICE: aquiler de espacios/ salas paralarealizacion de eventos 9

Jornada cultural: visita guiada al casco antiguo de Palma de Mallorca, Mahén, Ciudadela, Dalt Vila o Sant
Francesc

Asimismo, deberan realizar una breve descripcién de la especie a titulo informativo, no puntuable.

b) Disponibilidad temporal de la oferta: indicar los meses en los cuales estara disponible la oferta. Hacer clic sobre check box. Se podréan
seleccionar todos aquellos items que se deseen ofeertar aunque, por lo que como méximo se podrén obtener 30 puntos.

MESES PUNTUACION
Enero 15
Febrero 3
Marzo 3
Abril 35
Mayo 35
Junio 35
Julio 0,5
Agosto 0,5
Septiembre 35
Octubre 35
Noviembre 3
Diciembre 1

I | %@%@m ||| http://www.caib.es/eboibfront/pdf/es/2013/143/841917
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5

c) Mercado en €l cual se dispondra de la oferta: en este caso la oferta debera realizarse Unicamente para €l marco territorial de las Islas
Baleares.

Por |o tanto, como maximo para latotalidad de este criterio se podran obtener 100 puntos.
E.5 Productos elaborados con materias primas de las | slas Balear es

a) Tipologia de la productos ofertados: indicar la tipologia de los productos elaborados con materias primas de las Islas Baleares que se
ofertan. Hacer clic sobre check box. Se podran seleccionar todos aquellos items que se deseen ofertar, por lo que como maximo se podran
obtener 100 puntos.

TIPOLOGIA PUNTUACION
Botellas de vino con Denominacion de Origen 16
Botellas de aceite 14
Bebidas espirituosas 6
Queso 10
Sobrasada 10
Olivas, almendras o derivados 8
Sal marina 10
Postres tipicos 12
Productos artesanal es* 14

* Producto realizado por artesanos mediante la utilizacién de técnicastradicionales.
Asimismo, deberan realizar una breve descripcién de la especie a titulo informativo, no puntuable.
b) Disponibilidad temporal de la oferta: deberan entregarse los productos segin se acuerde alafirmadel convenio.

¢) Mercado en el cual se dispondra de la oferta: en este caso |la oferta debera realizarse Unicamente para el marco territorial de las Islas
Baleares.

Por |o tanto, como méximo para latotalidad de este criterio se podran obtener 100 puntos.
E.6 Importetotal ofertado
El célculo de la puntuacion se realizara sobre la sumatotal de los importes ofertados para cada criterio de la siguiente forma.

Al importe total méximo ofertado se le otorgard la méxima puntuacién y a resto de propuestas de forma proporcional segin la siguiente
formula.

(lo* Pm)
Imo

Pf= Puntuacion final

lo= Importe total ofertado para criterios objetivos

Imo= Importe total maximo ofertado entre todas las ofertas presentadas
Pm= Puntuacién méxima a asignar por criterios objetivos (125 puntos)

Por |o tanto, como méaximo para la totalidad de este criterio se podran obtener 125 puntos.

El ANEXO V deberdir acompafiado del ANEXO VI, declaracion jurada que certifique que el importe ofertado en especie en el ANEXO V,
impuestos incluidos, se adecua a precio de mercado.

No se aceptardn especies diferentes a las indicadas anteriormente y expuestas en el ANEXO V, siendo este motivo de exclusién. Las
caracteristicas e importes indicados en el ANEXO V serén vinculantes alafirma del convenio, sin posibilidad de modificacion por parte del

Iize
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solicitante de la colaboracion.

Aquellas entidades que opten a la accién “ Jornadas directas’ Grupo B. “ Colaboracion con bodegas y D.O. vinicolas,” Unicamente podran
ofertar dentro del apartado E5. del ANEXO V “ Productos elaborados con materias primas de las Ilas Baleares’ € item “ Botellas de vino
con D.O.” que como seindica en el ANEXO Il deberdn ser como minimo 60 botellas de vino que serén degustadas por |os asistentes al
evento, que corresponderan a la especie entregada como aportacion minima de la oferta. El transporte desde las oficinas de la ATB hasta el
lugar de laaccion correraacargo delaATB.

La Comision Técnicadela ATB sereserva el derecho de no aceptar aquellas solicitudes de participacién cuando estas no contribuyan, segin
su criterio, alograr la consecucién de los fines y objetivos para los que ha sido concebida esta convocatoria publica 0 que no estén alineadas
con los objetivos globales de promocion turistica de la ATB y/o con los valores de las marcas turisticas que representa, reflejados en el
PITIB.

Asimismo, se descartaran las solicitudes cuyas marcas proyecten valores que puedan deteriorar laimagen, identidad o posicionamiento de las
marcas gestionadas por laATB.

9. Comision Técnica
La Comision Técnica para la valoracion de las propuestas presentadas dentro de esta convocatoria sera nombrada por €l Presidente de la

ATB, apropuestade ladireccion delaATB.

Esta Comision estaré formada por un maximo de 5 miembros de entre personal técnico de &reas de la ATB, siendo su presidente el director
gerente de la ATB. En caso de que sea necesario, se contard con ayuda de técnicos externos.

10. Fases posteriores

Una vez finalizada la fase de examen de la documentacion administrativa, y simultanea a la revision de la documentacion técnica por la
Comision, la Secretaria de las Comisiones Ejecutivas Insulares remitira una relacion de las empresas o entidades que han presentado
propuestas a esta convocatoria a cada una de las marcas para su conocimiento. La misma estara a su disposicion para consulta, en la sede de
laATB, enlosb5 dias naturales siguientes a su comunicacion.

Posteriormente la Comisién Técnica realizara la valoracion final, realizado el informe técnico preceptivo de todas las solicitudes que se
elevaraalaDireccion dela ATB, quien propondra al Presidente la resolucion para aprobar la realizacion de los acuerdos de colaboracion en
modalidad co-branding.

Dictada la resolucién de aprobacion de la colaboracion, se iniciaran por parte de la ATB los tramites administrativos para formalizar el
oportuno convenio de colaboracion con cada entidad.

Dicho convenio debera firmarse en los dos meses posteriores a la fecha de la resolucién dictada por el Presidente de la ATB. En caso
contrario laATB podraresolver no llevar atérmino el citado convenio.

En el convenio de co-branding que se firmara con las entidades o empresas titulares de las marcas colaboradoras se estableceran las
condiciones de uso de la/s marcals de las 11les Balears de acuerdo con el manual de usos de las marcas de destino de la ATB.

L as aportaciones en especie que realicen las empresas colaboradoras ala ATB en contraprestacion a su participacion en lals actividad/es de
co-branding servirédn como aportacion que se usaré para otros servicios de la ATB; es decir, todas | as aportaciones revertirdn en mas acciones
promocionales que lleve a cabo la ATB, mientras esté en vigencia el convenio suscrito.

11. Proteccién de datos

De conformidad con la LO 15/1999, de 13 de diciembre, de proteccion de datos de caracter personal, los solicitantes quedan informados y
aceptan laincorporacion de los datos que faciliten al fichero que se cree por parte de laATB.

http://www.caib.es/eboibfront/pdf/es/2013/143/841917

Las entidades solicitantes estan obligadas al cumplimiento de lo establecido en la LO 15/1999, de 13 de diciembre (LOPD) y € RD
1720/2007, de 21 de diciembre, por € que se aprueba el reglamento que desarrollala LOPD, en relacion alos datos personales a los cuales
——tenga acceso durante la vigencia de |os convenios que se realicen en desarrollo y gecucion de esta convocatoria.

%12. Confidencialidad

%Cual quier informacidn confidencial revelada por laATB alaentidad con la que se formalicen acciones de co-branding durante la vigencia de
Riziillos convenios, se mantendra con caracter estrictamente confidencial para el receptor, comprometiéndose a utilizar esta informacion
E :E Unicamente paralafinaidad paralacual le fue revelada por el emisor, salvo imperativo legal.
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El receptor protegera lainformacion confidencial del emisor contra cualquier uso no autorizado o revelacion aterceros, de la misma manera
que protege su informacion confidencial. El acceso a esta informacion quedara restringido sdlo a aquellos empleados de la entidad
colaboradora que tengan que conocerlo para cumplir con el co-branding.

13. Régimen juridico aplicable

Las cuestiones litigiosas que surjan entre las partes relacionadas con los efectos, gjecucion y extincion del contrato serédn competencia del
orden jurisdiccional civil. Antes de la interposicion de la oportuna demanda debera interponerse, de acuerdo con el articulo 61 de la Ley
3/2003, de 26 de marzo, de régimen juridico de la Administracion de la Comunidad Auténoma de las Islas Baleares, la correspondiente
reclamacion previaalaviajudicial.

14. Eficacia
Esta resolucion tiene efecto desde el dia siguiente de su publicacion en el BOIB.
15. Lenguas de utilizacién en este procedimiento

Toda la documentacion administrativa y técnica que se ha de presentar en esta convocatoria ha de ser en una de las dos lenguas oficiales de
la CAIB. Asimismo, el convenio de colaboracion que se redactara a posteriori, también se redactard en catalan o castellano a eleccién del
colaborador.

En caso de que éste desee traducirlo a otro idioma se haré cargo de los gastos de traduccion, y Gnicamente se utilizard como anexo a
convenio, prevaeciendo el documento en el idiomaoficial.

Palma, 9 de octubre de 2013

El presidentedela ATB
Carlos Delgado Truyols

I | %@%@m ||| http://www.caib.es/eboibfront/pdf/es/2013/143/841917
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ANEXO |
INSERTAR MARCA
Nombre de la empresa o entidad:
CIF:
Direccion: ne: piso:
Localidad: Provincia: Pafs:
Teléfono: Fax: Correo electrénico:

Nombre de la marca propia para la cual solicita el co-branding:
Actividad principal que desarrolla (vinculada a la marca):

Naturaleza de la entidad:

I Privada I Consejo regulador D.O.

Representante legal de la entidad solicitante
Nombre y apellidos:
Cargo: DNI:

Persona de contacto

Nombre y apellidos:

Cargo: Teléfono:
Correo electrénico:

Marca gestionada por la Agencia de Turismo de las Islas Baleares para la cual se
solicita el co-branding:

it nd » L 4 »
Coer T oee T ogm T orgme T &
Mallorca Menorca Ibiza Formentera Palma de Mallorca  All Brands

Acciones propuestas por la ATB para las cuales solicita el co-branding e importe en
especie que se oferta por parte de la empresa colaboradora:

IMPORTE EN ESPECIE QUE SE
OFERTA (Impuestos Incluido) *
€

CODIGO DE LA ACCION NOMBRE/LUGAR

A || ah | dh

*Deben tener en cuenta los importes minimos por accion establecidos en el ANEXO 1]
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ANEXO |

Se adjuntan a esta solicitud dos sobres que contienen: 1. Administrativo 2. Técnico
Y para que conste, ante la Agencia de Turismo de las Islas Baleares (ATB), expido y

firmo la presente solicitud en

, __ de de

(firmay sello de la empresa)

A EL PRESIDENTE DE LA ATB.

I | %@%@m ||| http://www.caib.es/eboibfront/pdf/es/2013/143/841917
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ANEXO 11 -ACCIONES OFERTADAS POR LA ATB-

1. EERIAS
GRUPO A: GRAN FORMATO
22- - . Mallorca, Menorca, Ibiza Costay
2 4 ] )
F1 26/01 FITUR MADRID ESPANA | ifema.es/fitur 550 m 3.500€ Formentera, Palma de Mallorca Litoral

* Las empresas o entidades deberdn optar y realizar una oferta a una accién concreta, siguiendo los importes minimos
establecidos en la tabla anterior, impuestos incluidos.

+ Como maximo seran 4 entidades en dicha modalidad por accién.

* Acadaentidad se le facilitar4 la siguiente contraprestaci6n:

* Dispondra de un mostrador que deberd medir 80cm de
largo x 50cm de ancho y 90cm de alto y 1 taburete con

CO-BRANDING respaldo.

* Asimismo, se deberdn prever 2 taburetes de reserva y que
se ubicaran a peticién de los técnicos de la ATB.

* Cada entidad se identificard visiblemente mediante 4 4 4+2 0
rotulacién, nombre, logo, imagen o composicién, QR y
web. Para ello la empresa adjudicataria ideard el
soporte mas adecuado.

I | %@%@m ||| http://www.caib.es/eboibfront/pdf/es/2013/143/841917
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ANEXO 11 -ACCIONES OFERTADAS POR LA ATB-

: DEPRODUCTO
CMT FAHRRAD & messe- MA, ME, IB . .
i ) , ME, IB,
F2 | 11-12/01 WANDERN STUTTGART | ALEMANIA | P57 40 m 900€ o Cicloturismo
F3 | 05-09/02 REISEN HAMBURGO | ALEMANIA fe”e;h;e"’b“r 40 m? 1.200€ MA, I’;gE' 1B, | Costaylitoral
Fa | 13-16/02 BIT* MILAN maua | Ditfieramilano 70 m? 2.500€ MA, ME, 1B, | octay litoral
it FO, PMI
Fs | 19-22/03 MITT* MOSCU RUSIA mitt.ru 60 m? 5.000€ M’FAC’)MPE,\’A'IB’ Costa y litoral
SALON randonnee.or MA, ME, IB
. ] ) , ME, IB,
F6 | 21-23/03 RADONNDEE LYON FRANCIA . 30 m 800€ o Naturaleza
F7 | 04-06/04 S.IT.C.* BARCELONA | ESPANA 5a'°“;”ﬂfme‘c 70 m2 900€ MA, I’QgE' B, | Costaylitoral
F8 | 05-11/05 | EXPOVACACIONES* BILBAO ESPANA eXP";’:ZjC'm 70 m? 900€ M?(’)MPE’\’A'IB’ Costa y litoral

* Las empresas o entidades deberdn optar y realizar una oferta a una accién concreta, siguiendo los importes minimos
establecidos en la tabla anterior, impuestos incluidos.

* Como maximo seran 1 entidades en dicha modalidad por accién.

* A cada entidad se le facilitara la siguiente contraprestaci6n:

* Dispondréa de un mostrador que deberd medir 80cm de
largo x 50cm de ancho y 90cm de alto y 1 taburete con

CO-BRANDING respaldo.

* *Asimismo, se deberdn prever 2 taburetes de reserva y
que se ubicaran a peticién de los técnicos de la ATB.

* Cada entidad se identificara visiblemente mediante 1 1 1
rotulacién, nombre, logo, imagen o composicién, QR y
web. Para ello la empresa adjudicataria ideard el
soporte mas adecuado.
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ANEXO 11 -ACCIONES OFERTADAS POR LA ATB-

2. JORNADAS DIRECTAS
GRUPO A: COLABORACION GENERAL

CIUDAD

IMPORTE
MINIMO DE
OFERTA

MARCAS QUE ESTAN

PRESENTES

PRODUCTO

JD1 FEBRERO LONDRES REINO UNIDO 2.900€ MA, ME, IB, FO Multiproducto
JD2 MARZO PARIS FRANCIA 2.900€ MA, ME, IB, FO Multiproducto
JD3 ABRIL AMBERES BELGICA 2.200€ MA, ME, IB, FO Multiproducto
JD4 ABRIL AMSTERDAM HOLANDA 2.900€ MA, ME, IB, FO Multiproducto
JDS OCTUBRE ESTOCOLMO SUECIA 2.900€ MA, ME, IB, FO Multiproducto
JD6 OCTUBRE COPENHAGUE DINAMARCA 2.900€ MA, ME, 1B, FO Multiproducto
JD7 NOVIEMBRE HANNOVER ALEMANIA 2.900€ MA, ME, 1B, FO Multiproducto
JD8 NOVIEMBRE HAMBURGO ALEMANIA 2.900€ MA, ME, 1B, FO Multiproducto
* Las empresas o entidades deberdn optar y realizar una oferta a una accién concreta, siguiendo los importes minimos
establecidos en la tabla anterior, impuestos incluidos.
+ Como maximo seran 2 entidades en dicha modalidad por accién.
* Acadaentidad se le facilitari la sig contraprestaci6n en calidad de PATROCINADOR DE LA ACCION:
* Mesa + 3 sillas + rétulo identificativo de la empresa
CO-BRANDING sobre la mesa.
* Presencia de marca  colaboradora en la
documentacién que se entregue la  accion
promocional (invitacién, programa, catdlogo...) ) 141 343 .
* Oportunidad de obsequiar a los asistentes a la jornada
con productos de la entidad colaboradora y asi realizar
una accién de promocién directa.
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BOIB

Butlleti Oficial de les llles Balears

ANEXO 11 -ACCIONES OFERTADAS POR LA ATB-

GRUPO B: COLABORACION CON BODEGAS Y D.O. VINICOLAS

LIMITADO A BODEGAS

O
DO. VINICOLAS

JDV1 FEBRERO LONDRES REINO UNIDO 1.500€ MA, ME, IB, FO Multiproducto
JDV2 MARZO PARIS FRANCIA 1.500€ MA, ME, IB, FO Multiproducto
JDV3 ABRIL AMBERES BELGICA 1.500€ MA, ME, IB, FO Multiproducto
JDV4 ABRIL AMSTERDAM HOLANDA 1.500€ MA, ME, IB, FO Multiproducto
JDVS OCTUBRE ESTOCOLMO SUECIA 1.500€ MA, ME, IB, FO Multiproducto
JDVé6 OCTUBRE COPENHAGUE DINAMARCA 1.500€ MA, ME, IB, FO Multiproducto
JDV7 NOVIEMBRE HANNOVER ALEMANIA 1.500€ MA, ME, 1B, FO Multiproducto
JDV8 NOVIEMBRE HAMBURGO ALEMANIA 1.500€ MA, ME, 1B, FO Multiproducto
* Las empresas o entidades que soliciten esta modalidad tinicamente podran ser BODEGAS O DENOMINACIONES DE
ORIGEN VINICOLAS, AMBAS DENTRO DEL MARCO TERRITORAL DE LA COMUNIDAD AUTONOMA DE LAS
ISLAS BALEARES.
* Dichas entidades deberdn optar y realizar una oferta a una accién concreta, siguiendo los importes minimos
establecidos en la tabla anterior, impuestos incluidos.
CO-BRANDING

* Como maximo sera 1 entidad en dicha modalidad por accién.
* Dicha entidad serd EL PATROCINADOR DEL COCTEL que se ofrecerd a los asistentes, por lo que:

* Se colocard un expositor enrollable de 2x1 metros con los logos e imagen de la entidad acompafiada de la marca

vinculada, por lo que esta debera entregar el material grafico para que la ATB se haga cargo del disefio e impresién.

* Por tanto, la empresa colaboradora debera facilitar a la ATB como minimo 60 botellas de vino que serdn degustadas

por los asistentes al evento, que corresponderdn a la especie entregada como aportacién minima de la oferta. El
transporte correrd a cargo de la ATB.

* Presencia de la marca colaboradora en la documentacién que se entregue de la accién promocional (invitacién,

programa, catalogo...)
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ANEXO 11 -ACCIONES OFERTADAS POR LA ATB-

3. JORNADAS INVERSAS

Jn MAYO IBIZA MULTIMERCADO 800€ POR DETERMINAR
JI12 OCTUBRE MENORCA ALEMANIA 800€ POR DETERMINAR
JI3 OCTUBRE MALLORCA MULTIMERCADO 800€ POR DETERMINAR
J14 POR DETERMINAR FORMENTERA MULTIMERCADO 800€ POR DETERMINAR

CO-BRANDING

establecidos en la taba anterior, impuestos incluidos.

+ Como maximo seran 2 entidades en dicha modalidad poraccién.
* A cada entidad se le facilitar4 la siguiente contraprestacién por el PATROCINIO DEL VIAJE:

* Las empresas o entidades deberdn optar y realizar una oferta a una accién concreta, siguiendo los importes minimos

programa, catélogo...)

asistentes a la jornada.

* Presencia de la marca colaboradora en la documentacién que se entregue de la accién promocional (invitacién,

* Oportunidad de realizar una accién de promocién directa entregando un obsequio de la entidad colaboradora a los
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ANEXO 11 -ACCIONES OFERTADAS POR LA ATB-

4. FAM TRIPS

programa, catélogo...)

asistentes a la jornada.

FT1 MAYO MENORCA REINO UNIDO 800€ POR DETERMINAR
FT2 POR DETERMINAR PALMA DE MALLORCA REINO UNIDO 800€ POR DETERMINAR
FT3 POR DETERMINAR IBIZA MULTIMERCADO 800€ POR DETERMINAR
FT4 POR DETERMINAR FORMENTERA RUSIA 800€ POR DETERMINAR
* Las empresas o entidades deberdn optar y realizar una oferta a una accién concreta, siguiendo los importes minimos
establecidos en la tabla anterior, impuestos incluidos.
+ Como maximo seran 2 entidades en dicha modalidad por accién.
* Acada entidad se le facilitar4 la siguiente contraprestacién por el PATROCINIO DEL VIAJE :
CO-BRANDING

* Presencia de la marca colaboradora en la documentacién que se entregue de la accién promocional (invitacién,

* Oportunidad de realizar una accién de promocién directa entregando un obsequio de la entidad colaboradora a los
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ANEXO 11 -ACCIONES OFERTADAS POR LA ATB-
5. PRESS TRIPS
MARCA/DESTINO EN EL IMPORTE MiNIMO
COoD FECHA QUE SE REALIZA MERCADO DE OFERTA PRODUCTO
PT1 OCTUBRE MALLORCA MULTIMERCADO 800€ POR DETERMINAR
PT2 POR DETERMINAR MENORCA FRANCIA 800€ POR DETERMINAR
PT3 POR DETERMINAR IBIZA MULTIMERCADO 800€ POR DETERMINAR
PT4 POR DETERMINAR FORMENTERA MULTIMERCADO 800€ POR DETERMINAR
* Las empresas o entidades deberdn optar y realizar una oferta a una accién concreta, siguiendo los importes minimos
establecidos en la tabla anterior, impuestos incluidos.
+ Como maximo seran 2 entidades en dicha modalidad por accién.
* Acada entidad se le facilitar4 la siguiente contraprestacién por el PATROCINIO DEL VIAJE :
CO-BRANDING - — = - ———
* Presencia de la marca colaboradora en la documentacién que se entregue de la accién promocional (invitacién,
programa, catélogo...)
* Oportunidad de realizar una accién de promocién directa entregando un obsequio de la entidad colaboradora a los
asistentes a la jornada.
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ANEXO 1l
CO-BRANDING

CRITERIOS SUBJETIVOS

[ Espaiia =ik Tacei [horusga  [Pecna  _Jaaana

[ Reno Joidz [ suce “iranes [Meuzca  [Nosrea TJeancz

L_ alemanm [ Cineme s _|-aies vezns [ imizndia | wigana  _]ZEUL
CFanaa Llnegea  _J-omgal Jruzz [rep chem [ masBacrs

=

el co-bram

ding.

3 &
o W‘&’nﬁé m #‘Lze

-
,
7 bl

nn'zﬁm ma L1418 & g
4 - 4

g

zo0-uw-%

Promesa de Marca hacia el consumidor (claim)

Valor de marca ACTUAL

Lealtad

|

| I

| I

' Presencia en la mente del '

Notoriedad | consumidor: nivel de penetracién. |
| I

! 1

Calidad

| Asociaciones que los cosumidores

Asociaciones
hacen con la marca

Estilo de vida
(Values and Life Styles)

. ATRIBUTOS: ..,
Personalidad de marca iDAnevlda i
O inteligente H
| [ socialmente responsable I
i [ conservadora i
' [ oivertida B
! [ be moda !
i [ con glamour i
Mercados deinfluencia delamarca + [ sociable '
i [ saludable |
1 [ Atractiva H
| ] cautivadora / que atrae |

Reconocimiento 0%
Recuerdo 0%
Top of mind 0%
Dominio de marca 0%
Familiaridad de marca 0%
Conocimiento de marca 0%
Nivel de penetracién 0,0%

[ prescriptor [ celebridad Nombre I:l
lsine Descripeion I:I

[JHombre [ Mujer

O1s2s 2544 [Jase5 [Imésde6s

Os [ms Om Omm [wa 1A
[eisicos  [IMedios [ superiores

[ Realizados [JForzados
[ satisfechos [ creyentes
[ Triunfadores [J Luchadores
[ Experimentado [ Realizadores

| [ Visionaria |
1 [ Amable H
| T con energia !
| D Lider i
+ [ consolidada !
| (I Relajada |
! [ independiente H
s [servicial !
| O exitosa i
1 [ vale Ia pena pagar por ella I

Iz il
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ANEXO 11l
CO-BRANDING
CRITERIOS SUBJETIVOS

SRR =
! + [ prestigiosa !
[ Fiable | | [ Unica |
[ Alta Calidad : + [ oiferente H
[ pindmica I [ con estilo |
Percepcién que el consumidor Atribut |EJ Que destaca i iDModema i
ributos -
o, posee de la marca 1 Auténtica : + [ Tradicional :
Mo | Dl innovadora I | O progresista I
A s [ original I [Tt I
G ! [ entretenida ' + [vale lo que cuesta H
E |© | segura | | [ se preocupa por el cliente |
N | N e SR - e ghpitog. eyl R
Beneficio emocional
Beneficios percibidos: experiencia
de marca
Beneficio funcional
Objetivos de comunicacién
| [JHombre ] Mujer
i 1825 (2544 [Jase5 [IMasde6s
| s e Cm Cvm [ma Oa
! [sasicos  [IMedios [ superiores
! 1 Oreatzados [ rorzados
i Estilo de vida I [ satisfechos [ creyentes
! (Values and Life Styles) 1 O riunfadores [ Luchadores
| | [JExperimentado [ Realizadores
\ v i
A Pablico objetivo | | Onifos [ Parejas con hijos mayores
L ! 1 [ovenes independientes ] Hogares monoparentales
o | Ciclo de vida del publico objetivos | [ parejas jévenes sin hijos [ Parejas adultas sin hijos
R | i " "
. i i [ parejas con hijos pequefios [] Adultos independientes
s H H
| 1
i i [ viajar [ Naturaleza [IRelajarse
: . . : 6 Descubir
! Aficiononesy motivaciones | L3 romacén O conciertos O
! | [ Gastronomia [Jocdio [ visfrutar
i I [ Arte y literatura [ Deportes [ Aprender
v ™ane [ oeportes aventura [ conocer
[de mi marca [ 0,0% |
Cuota de mercado I
|del lider del mercado | | 0,0% |
Aspectos que establezcan la difrenciacion de la marca
respecto a la competencia
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ANEXO IV

DECLARACION JURADA

D/Ds
DNI en nombre y representacion de la persona juridica,
con NIF y domiciliada en (calle/plaza)

ne , piso ,
poblacién , provincia ,
pafs , cédigo postal

DECLARO BAJO JURAMENTO

Que todos los datos contenidos en el ANEXO |II, relativo a “Co-Branding, criterios subjetivos”,
son ciertos.

Y para que conste, y surta los efectos oportunos, ante la Agencia de Turismo de las Islas
Baleares (ATB), expido y firmo la presente en

de de
(firmay sello de la empresa)

) —

A LA COMISION TECNICA.
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ANEXOV

CARACTERISTICAS DE LA ESPECIE QUE SE OFERTA

| |EL SERVICIOS DE ALOIAMIENTO 0,00 € 0,00%

| Tipologia del establecimiento*  Régimen |
[ | Hotel 4% [ Howd 5* 6L __|HD {habitaciin y desayuno)
| |Hobel 5% | Turismao rural :l MP (media pension)

* Las hebiledomes oferiedes debordn see doblis. Tevien rural colagosla sirilar g hotel 4% o sipesor
Descripcién

Disponibilidad temporal de la oferta

[ Enere [ ] Abeil [ ulia _|octubre
|| Febrere [ IMayo __Agosin _ | Noviembre
[ Mazo LT __ Septiembre | Diciembre
["] Espafia peninsule [ | Ttalia [ austria [ | Nomega _ | Mallorea
] Reino Unido [ suiza [ Irlands [ suecia | Menarca
| | Alemania [ Dinemarca | Paises Bajos ] Ainkandia _ | Ibiza
[ Francia [ Bélgica [ Partugal (] Rusia " | Formentera
[ E2. SERVICIOS DE DESPLAZAMIENTO | 0,00 €| 0,00%

| |Tranq:txte mantimo* de pasonas

:l Tramsparte martime* de vehicules

"] Transporte tarestre - vehiculos de alquiler
j Transportz barestra discrecional

[] Transporte aérea de pasgjeros intarislas
[ Transporte aéreo de pasajeras nacional
|| Transporte adren de pasajenos intarnacional

T et slo wevive i i Bl o fuberish

Descripcién

Disponibilidad temporal de la oferta

Enero | |Abrl || Julin | |Oclube
: Febreno l:l Mayo |:| Agosin I:l Noviembre
" Marzo [ 1aunio [ septiembre [ | Diciembra
Mercado en el cual se dispondrd de la oferta*

[ Espaiva peninsuln [ Ttzlia | Austria [ Noruega " | Mallorca
[[] Reina Unido [ ] suiza [ rrlanda [suecia " | Menarca
[ ] Alemania (] Dinamanca [ PalsesBajos | |Finlandia _ | thiza
D Franaa l:‘ Bélgica I: Portugal D Rusia :l Formentera

*iep of ausa de seleodenasy Mallerca, Menorce, ibkza o bermseiters se emenderd qoe son b dexting do Jos trayestes o el luger donde sz wtilizend ks
especre b b qae no e jroded selecanar simultdneameni o seraede espaiol, 2 me ser que la oferts que se reslice lowditn seo pora of reste del
mevcado nacenal.
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ANEXOV

[ E3. SERVICIOS DE CATERING y RESTAURACION l 0,00 €| 0,00%|

|:| Servicio de catering: preparacion, transporte y servicio en el evento
|:| Servicio concertado en un restaurante concreto (Ginicamente comidas o cenas)
Descripcién

Disponibilidad temporal de la oferta

|:| Enero D Abril |:| Julio |:| Octubre
|:| Febrero D Mayo |:| Agosto |:| Noviembre
[ Marzo [ 3unio [l Septiembre [ piciembre
Mercado en el cual se dispondra de la oferta
[ Espaiia peninsula (] Alemania [ 1talia (] paises Bajos
: : ; [ 1slas Baleares
[ Reino Unido [ Francia [ suecia [ Dinamarca
[ E4. ACTIVIDADES RELACIONADAS CON UNA CATEGORIA DE PRODUCTO | 0,00 €| 0,00%|

[130rnada gastrondmica (show cooking) con degustacion

[130rnada enoldgica (visita guiada a bodegas o cellers) con cata de vinos de las Islas Baleares

|:| Jornada de turismo activo que incluye actividades en espacios naturales

|:| Jornada de deporte: clinic de golf con instructor o de ciclotursimo con instructor

|:| Jornada de ocio: entradas para grandes eventos culturales

|:| Jornada de wellness: entradas + tratamiento en spa

|:| Jornada de naturaleza que incluya actividades relacionadas con las lineas de producto de esta categoria

|:| Jornada de MICE: alquiler de espacios / salas para la realizacion de eventos

|:| Jornada cultural: visita guiada al casco antiguo de Palma de Mallorca, Mahon, Ciudadela, Dalt Vila o Sant Francesc
Descripcién

Disponibilidad temporal de la oferta

[]Enero [ Abril [ 3ulio [] octubre
D Febrero |:| Mayo |:| Agosto |:| Noviembre
[ Marzo [ 3unio [l Septiembre ] Diciembre

Mercado en el cual se dispondra de la oferta

En este caso la oferta deberd realizarse iinicamente para el marco territorial de las Islas Baleares

[] E5. PRODUCTOS ELABORADOS CON MATERIAS PRIMAS DE LAS ISLAS BALEARES l 0,00 €| 0,00%|
[ Botellas de vino con D.O. [ 1Queso (] sal marina
D Botellas de aceite |:| Sobrasada |:| Postres tipicos
|:| Bebidas espirituosas |:| Olivas, almendras o derivados |:| Productos artesanales ****

**** Producto realizado por artesanos mediante la utilizacion de técnicas tradicionales.

Descripcién

Disponibilidad temporal de la oferta
Deberd entregarse los productos segiin se acuerde a la firma de convenio

Pais en el cual se dispondra de la oferta

En este caso la oferta deberd realizarse iinicamente para el marco territorial de las Islas Baleares
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ANEXOV

E6. IMPORTE TOTAL OFERTADO

CONCEPTOS OFERTADOS EN ESPECIE

E1. Servicios de alojamiento
E2. Servicios de desplazamiento

E3. Servicios de catering y restauracion

E4. Servicios de actividades relacionadas con una categoria de producto
ES. Productos elaborados con materias primas de las Islas Baleares

Total importe

ofertado en
especie

Total % sobre
el importe total
ofertado

0,00%
0,00 € 0,00%
0,00 € 0,00%
0,00 € 0,00%

0,00%
0,00%
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ANEXO VI

DECLARACION JURADA

D/Da
DNI en nombre y representacién de la persona juridica,
con NIF y domiciliada en (calle/plaza)

ne , piso ,
poblacién , provincia ,
pais , cédigo postal

DECLARO BAJO JURAMENTO

Que el importe total de la oferta en especie (impuestos incluidos) contenidos en el ANEXO V,
relativo a “Co-Branding, criterios objetivos” se adecua al precio de mercado.

Y para que conste y surta los efectos oportunos, ante la Agencia de Turismo de las Islas
Baleares (ATB), expido y firmo la presente en

| R— de de
(firmay sello de la empresa)

A LA COMISION TECNICA.
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ANEXOVII

Modelo de segmentacién psicogréfica basado en los estilos de vida de los consumidores
desarrollado en 1978 por Arnold Mitchell y otros investigadores en el Stanford Research
Institute (SRI International).

El andlisis VALS permite dividir a la poblacién adulta en segmentos por valores y estilos de
vida, clasificando a los individuos en 2 dimensiones fundamentales: auto orientacién y sus
recursos. La auto orientacién determina los objetivos y comportamientos de los individuos
y puede ser impulsada por los propios principios y creencias, por el estatus y la interaccién
social y actividades del sujeto. La dimension recursos expresa las capacidades fisicas,
psiquicas y materiales con que cuenta para responder a su auto orientacién dominante.

De su andlisis se establece |a siguiente clasificacién:

" Actualizers (realizados): son personas de éxito, sofisticadas, activas y con una
elevada autoestima y abundantes recursos. Para este segmento es importante la
imagen, no tanto como evidencia del estatus o poder, sino como una expresién de
sus gustos, independencia y cardcter. Se encuentran entre |os lideres establecidos y
emergentes en el dmbito empresarial y gubernamental; y sin embargo, contintdan la
busqueda de nuevos retos.

" Fulfilleds (satisfechos): son personas maduras, satisfechas, cémodas y reflexivas
que valoran el orden, el conocimiento y la responsabilidad. Estan contentos con
sus carreras, familias y situacién en la vida; tienen un respecto moderado por el
statu quo, las instituciones y el dinero, pero estdn abiertos a nuevas ideas y al
cambio social; basan sus decisiones en principios sélidos, y son personas calmadas
y con autoconviccién.

= Believers (creyentes): son personas conservadoras y convencionales que tienen
creencias concretas y ataduras fuertes a instituciones como la familia, la iglesia, la
comunidad y la nacién. Suelen expresar c6digos morales que estdn profundamente
enraizados y que interpretan literalmente. Siguen rutinas establecidas y organizadas
en gran parte alrededor de sus hogares y familias y de las organizaciones sociales o
religiosas a las que pertenecen. Su educacién, ingresos y energia son modestos,
pero suficientes para satisfacer sus necesidades.

" Achievers (triunfadores): son personas con carrera de éxito y concentrados en su
trabajo. Valoran la estructura y la estabilidad sobre el riesgo, la intimidad y la auto-
exploracién. Estan profundamente comprometidos con sus trabajos y sus familias.
El trabajo les proporciona sentido del deber, recompensas materiales y prestigio.
Sus vidas sociales reflejan su atencién hacia el trabajo y giran en torno a la familia,
la iglesia y la empresa. Son politicamente conservadores, respetan la autoridad y
favorecen el statu quo establecido. Dan importancia a la imagen.

= Strivers (luchadores): son personas que buscan la motivacién, la autodefinicién y
la aprobacién del mundo que los rodea. Se sienten inseguros de si mismos y de sus
escasos recursos psicoldgicos, econémicos y sociales. Estdn muy preocupados por
las opiniones y la aprobacién de los demas. Definen el éxito por la disponibilidad
de dinero, ya que no cuentan con suficientes recursos econémicos y, a menudo,
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ANEXO VII

piensan que la vida ha sido dura con ellos. Tratan de emular a los que tienen
abundantes posesiones materiales.

"  Experiencers (experimentadores): son personas jévenes, vitales, entusiastas,
impulsivas y rebeldes. Buscan la variedad y la excitacién y disfrutan con lo nuevo y
lo arriesgado. Estdn configurando sus valores de vida y sus patrones de
comportamiento. Se entusiasman rdpidamente por cosas nuevas, pero también
pierden interés con facilidad. Desempefian la autoridad y el conformismo, pero
respetan la riqueza, el prestigio y el poder de otros.

" Makers (realizadores): son personas practicas que disponen de dotes constructivas
y autosuficientes, viven en un contexto tradicional de familia, trabajo y ocio fisico, y
muestran poco interés por lo demds. Son politicamente conservadores y
respetuosos con la autoridad establecida, pero contrarios a la intrusién
gubernamental en sus derechos. No se impresionan por las posesiones materiales,
a no ser que tengan un propdsito practico.

" Strugglers (forzados): son personas con vidas condicionadas. Sufren pobreza
crénica, tienen un bajo nivel educativo y una baja capacitacién profesional.
Carecen de relaciones sociales significativas. Suelen ser mayores y estar
preocupados por su salud. A menudo estdn resignados con su situacién y
presentan una actitud pasiva frente a la vida. Estdn limitados por la presién de
satisfacer sus necesidades basicas del momento.

ACTUALIZERS

RECURSOS ALTOS

IDEALES ESTATUS ACCION

~ &<
=

RECURSOS BAJOS
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ANEXO A
LOCALIZACION DEL EXPEDIENTE TRAMITADO POR ATB
Comunicacid identificativa de la documentacid en poder de I’Agéncia de Turisme
Comunicacidn identificativa de la documentacion en poder de la Agencia de turismo
Identificacié del procediment i el tramit Identificacion del
procedimiento y el tramite
(sol-licitud d’inici del procediment, resposta al requeriment,...) (solicitud de inicio

del procedimiento, respuesta al requerimiento,...)

Declarant/Declarante

Nom i llinatges/Nombre y apellidos:

DNI/NIF:

Adreca de notificacié o dades del mitja preferent (posau les dades de I'opcié
escollida):

Direccidn de notificacion o datos del medio preferente (indicar los datos de la opcion escogida):

Localitat/Localidad: Codi postal/Cddigo postal:
Municipi/Municipio: Provincia/Provincia:
Telefon/ Teléfono: Fax:

Adreca electronica/Direccion electronica:

Representant/Representante

Nom i llinatges/Nombre y apellidos:

DNI/NIF:

Adrec¢a de notificacié o dades del mitja preferent (posau les dades de I'opcié
escollida):
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Direccidn de notificacion o datos del medio preferente (indicar los datos de la opcion escogida):

Localitat/Localidad: Codi postal/Cddigo postal:
Municipi/Municipio: Provincia/Provincia:
Telefon/ Teléfono: Fax:

Adreca electronica/Direccion electronica:

D’acord amb el Decret 6/2013, de mesures de simplificacié6 documental dels
procediments administratius,

De acuerdo con el Decreto 6/2013, de medidas de simplificacion documental de los procedimientos

administrativos,

COMUNIC/COMUNICO:

Que les dades que permeten identificar I’expedient, en qué consta/en el/els
document/s requerit/s per la normativa vigent sén les segiients:

Que los datos que permiten identificar el expediente, registro, base de datos o similar, en que

consta/an el/los documento/s requerido/s por la normativa vigente son los siguientes:

Identificacié del document 1/ldentificacion del documento 1:

Identificacié de ’expedient, registre, base de dades o d’altres:

Identificacion del expediente, registro, base de datos u otros:

Organ/Organo:
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Codi segur de verificacié (si escau)/Cddigo seguro de verificacion (en su caso):

[signatura/firma]
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