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Seccién lll. Otras disposiciones y actos administrativos
ADMINISTBACI()N DE LA COMUNIDAD AUTONOMA
CONSEJERIA DETURISMO Y DEPORTES

17591 Resolucion del presidente de ATB, de 24 de septiembre de 2013, por la que se aprueban las bases de la

convocatoria para la realizacién de convenios de colaboracion en modalidad de comarketing
promocional y co-marketing Inhouse con la agencia de turismo de las Islas Baleares (ATB) en acciones
promocionales concretas durante el aiio 2013

La Consgjeria de Turismo y Deportes, a través de la Agencia de Turismo de las Islas Baleares (en adelante la ATB), presenta una
convocatoria publica dentro de un marco de colaboracion publico-privado que permita aunar esfuerzos y consolidar la notoriedad de las
marca en los mercados y segmentos que se establecen en €l Plan Integral de las Islas Baleares 2012-2015 (en adelante PITIB), en temporada
shoulder, mediante la aplicacion del co-marketing promocional e Inhouse en acciones concretas.

El co-marketing es una préctica mediante la cual dos empresas cooperan para obtener un beneficio comin buscando sinergias que incidan en
el producto, €l precio o lalogistica, aunando esfuerzos promocionales que incrementen su volumen de ventas y que ofrezca a sus respectivos
clientes un aumento en el valor ofrecido y percibido (principio de eficienciay eficacia).

Gracias a la puesta en marcha de acciones promaocionales concretas en modalidad de co-marketing (promocional e Inhouse), las empresas
colaboradoras y los destinos/marcas gestionados por la ATB unirén parte de sus esfuerzos (presupuestos) promocionales incrementando, de
forma conjunta, su presencia en los medios de comunicacion y en la atencidn a prescriptores, lo que conllevara una mayor notoriedad y, por
lo tanto, facilidad para alcanzar los objetivos de comunicacion de ambas entidades.

Es una estrategia win-win que ofrece no sélo ventajas competitivas sino que también permite incrementar de forma global los presupuestos
destinados a promocion por las entidades que participan y, por tanto, reducir costes ampliando objetivos.

Con esta convocatoria se pretende la promocion concreta y efectiva del destino Islas Baleares mediante la unién estratégica promocional de
los activos econdmicos de |as entidades interesadas en participar y la ATB, ligado a trinomio marca/producto/mercado que se establece en el
Plan Integral de Turismo de las Islas Baleares 2012-2015.

Con dllo, se establece una accidn conjunta que potencia la rentabilidad en la gestién de los recursos tanto publicos como privados. Asimismo,
el co-marketing refuerza la imagen de marca de las entidades que en é participan, convirtiéndose sus atributos en traccionadores de la
demanda.

La temporada shoulder, segiin se extrae de la gréfica anual de llegadas de turistas a las Islas Baleares plasmada en el “Modelo actua de
turismo” recogido en e PITIB (2012-2015), es aquella que comprende |os meses de marzo, abril, mayo, septiembre, octubre y noviembre.
Asimismo, esta convocatoria vadirigida a potenciar promocional mente dicha temporada con lafinalidad de incrementar el nimero de turistas
que visitan nuestro destino.

Entre las finalidades de la ATB, de acuerdo con €l articulo 2.5 del Decreto 26/2012, de 30 de marzo, por el cua se reorganiza, reestructuray
regulala empresa publica encargada de la promocion turistica de las I slas Baleares, hay que destacar |a de fomentar e impulsar iniciativas del
sector turistico con vistas a la promocion del turismo balear, asi como la de coordinar, impulsar, gestionar y ejecutar las actividades de
promocion turisticainterior y exterior.

Por todo ello, aprobada la tramitacion de esta convocatoria de co-marketing por €l Consegjo de Direccion de dia 25 de julio de 2013, se dictan
las bases de esta convocatoria anexas a esta Resolucion.

Palma, 24 de septiembre de 2013

El presidentedela ATB
Carlos Delgado Truyols

BASES
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1. Objeto

El objeto de esta convocatoria, plblicay abierta, es ofrecer a empresas o0 entidades privadas nacionales e internacionales, la posibilidad de
realizar convenios en modalidad de co-marketing promocional o co-marketing Inhouse en especie, en relacion a campafias o acciones que
promuevan latemporada shoulder y se realicen durante el afio 2014.

La colaboracion en especie supone que la colaboracion que realice la ATB no serd econdmica directamente a la empresa solicitante, sino en
especie a través de los adjudicatarios de los contratos que la ATB licite para 2014 y que seran quieres realizaran €l suministro o servicio en
los términos acordados en €l convenio suscrito.

Co-marketing promocional:

e Solicitantes: Unicamente podran participar empresas cuya actividad principal se incardine dentro de touroperador, compafiia
aérea o comercializador de la oferta turistica online, seguin lo descrito en el apartado 4.1 de estas bases.

¢ Objeto del convenio: los solicitantes presentardn propuestas de campafias promocionales de cualquiera de los destinos
gestionados por la ATB (Mallorca, Menorca, |biza, Formentera, Palma de Mallorcay el destino en su totalidad) que promocionen,
Unicay exclusivamente, la temporada shoulder durante los meses de enero, febrero, agosto y septiembre, en cualquier medio o
canal, y que esté val orada econémicamente.

Por su parte, la ATB les ofrecerd la posibilidad de que elijan entre distintas acciones de branding que se gjustan a importe de su
campafia. Es decir, de forma paralela ala campafia que tenga prevista poner en marcha el solicitante, la ATB lanzard una campafia
de branding de destino que apoya explicitamente la campafia del solicitante.

Co-marketing Inhouse:

¢ Solicitantes: podran solicitar la colaboracion tanto empresas cuya actividad principal se incardine dentro de touroperador,
compafiia aérea o comercializador de la oferta turistica online, asi como colectivos de prescriptores que se agrupen en asoci aciones,
colegios profesionales u oficiales, organismos oficialesy colectivos empresariales o profesional es reconocidos.

« Objeto del convenio: los solicitantes presentaran propuestas de acciones relacionadas con la categoria de producto MICE (ICC,
incentivos, congresos y convenciones), es decir, jornadas, encuentros, conferencias, simposios, foros, seminarios, workshops, fam
trips, press trips, jornadas directas, jornadas inversas, presentaciones de catélogos o productos, que se vayan arealizar en alguno de
los destinos gestionados por la ATB (Mallorca, Menorca, Ibiza, Formentera, Palma de Mallorca) y que se realicen, Unica y
exclusivamente, en los meses de febrero, marzo, abril, octubre, noviembre y diciembre. Asimismo, deberan presentar una
valoracién econdémicay determinar el nimero de participantes se prevé que asistan ala accion.

Por su parte, la ATB les ofrecerd la posibilidad de que €elijan entre distintas acciones de Branded Content (contenido generado a
partir de la colaboracién de una marca con el fin de dar contenido interesante a consumidor y, lo tanto, que éste actlie como
prescriptor de la marca), donde se promocionara el destino vinculado a marcal/producto/mercado, segin la accién de co-marketing
Inhouse propuesta por €l solicitante, con el fin de crear sinergias entre ambas marcas.

2. Importes maximos de solicitud

Las entidades y empresas interesadas en participar en esta convocatoria podran solicitar una colaboracién a la ATB en las siguientes
condiciones:

L as propuestas entregadas se clasificaran:

1°. Segun latipologia de colaboracion que se solicita:

a) Co- marketing promaocional.

b)  Co-marketing Inhouse para el canal de comercializacion (touroperador, compafiia aérea o comercializador de la oferta
turisticaonline).

o] Co-marketing Inhouse para prescriptores (asociaciones, colegios profesionales u oficiales, organismos oficiales y
colectivos empresariales o profesional es reconocidos).

2° . Dentro de cada uno de los grupos anteriores se clasificaran las ofertas segiin la marca para la cual se haya solicitado la
colaboracién.

Ello supone que, por lo tanto, las valoraciones se haran de forma transversal entre todas las solicitudes presentadas a una misma
convocatoria (ler paso) para una misma marca concreta (2° paso).
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PRESUPUESTO MAXIMO DISPONIBLE POR MARCA PARA

CO-MARKETING PROMOCIONAL

Los solicitantes podréan seleccionar las acciones de branding de destino que consideren oportunas siempre que se gjusten a las siguientes
condiciones presupuestarias.

Mallorca 23% 69.000€
Menorca 15% 45.000€

Ibiza 18% 54.000€
Formentera 10% 30.000€
Palmade Mallorca 7% 21.000€

(el desti/:clJI e?]rgjn?(sjtalidad) 2% 81.000¢
100% 300.000€

Con € fin de optimizar los recursos existentes, los solicitantes como maximo por propuesta, es decir, campafia promocional propuesta
vinculada a una de las marcas/destinos sefialados en el cuadro anterior, no podrén solicitar una colaboracion por un importe que exceda de los
establecidos en la siguiente tabla.

Mallorca 34.500€
Menorca 22.500€
Ibiza 27.000€
Formentera 15.000€
Palmade Mallorca 10.500€
All Brands 40.500€

***Todos |os importes son con impuestos incluidos

Asimismo, el importe solicitado (impuestos incluidos) nunca podra exceder el importe total de la campafia sujeta a co-marketing
promocional propuesta por el solicitante, es decir este no podré salicitar un importe superior al de la campafia que propone.

En € caso de que soliciten una colaboracién por un importe superior alos indicados en la tabla anterior o que el importe solicitado exceda el
importe total de la campafia promocional propuesta, su solicitud quedard excluida.

En el supuesto que la partida destinada a la colaboracion a alguna de las marcas no fuera asignada, parcial o totalmente, a ninguna
empresal/entidad, dicho importe se distribuiria proporcionalmente entre las marcas restantes.

PRESUPUESTO MAXIMO DISPONIBLE POR MARCA PARA

http://www.caib.es/eboibfront/pdf/es/2013/135/838878

CO-MARKETING INHOUSE

Los solicitantes podran seleccionar las acciones de branding de destino que consideren oportunas y se gjusten a las necesidades de la accion
il 0ue van allevar acabo.

i##H A nota informativa para los solicitantes el presupuesto total del que se dispone para gjecutar dicha colaboracion por marca/destino es €l
siguiente:

et
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Mallorca 40% 20.000 € 20.000 € 40.000 €
Menorca 20% 10.000 € 10.000 € 20.000 €
Ibiza 20% 10.000 € 10.000 € 20.000 €
Formentera 10% 5.000 € 5.000 € 10.000 €
Palma de Mallorca 10% 5.000 € 5.000€ 10.000 €
100% 50.000 € 50.000 € 100.000 €

Con @ fin de optimizar los recursos existentes, los solicitantes como maximo por propuesta, es decir, accion vinculada a una de las
marcas/destinos sefialados en € cuadro anterior, no podran obtener una colaboracién en especie por un importe superior a 2.500€, impuestos
incluidos. Dicho valor corresponde a una accién branded content.

Asimismo, el coste total de la accion propuesta que se vaya a desarrollar (sin contar la colaboracidn en especie de la ATB) nunca podra ser
inferior a2.500 €.

En  caso de que el solicitante no llegue al importe minimo indicado, quedara directamente excluida su propuesta del proceso de valoracion.

En el supuesto que la partida destinada a la colaboracion a alguna de las marcas no fuera asignada, parcial o totalmente, a ninguna
empresa/entidad, dicho importe se distribuiria entre las marcas restantes.

3. Términosy condiciones de la colaboracién

La participacion en esta convocatoria sujeta alos principios de publicidad y concurrencia, supone la aceptacion de los términos y condiciones
establecidos en la presente.

Corresponde, en todo caso, a la ATB resolver las cuestiones relativas a esta convocatoria, asi como los términos y condiciones de
colaboracion.

3.1. Co-marketing promaocional

« Las campafias promocionales propuestas por |os solicitantes deberan:

O Redlizarse durante los meses de enero-febrero o agosto-septiembre con el fin de promocionar los destinos parala
temporada shoulder, por lo que estas campafias irdn encaminadas a incrementar la Ilegada de turistas en los meses
de: marzo, abril, mayo, septiembre, octubre y noviembre, debiendo promocionar dichos mesesy no otros.

©  Vincularse aunao avarias categorias de producto segiin la clasificacion incluida en € Plan Integral de Turismo de
las Islas Baleares (2012-2015) y, por lo tanto debera realizarse la creatividad promocionando la/s categoria/s de
producto ala cual se haya vinculado la campafia.

©  Vincularse a una marca concreta o a destino de forma global, por lo que se deberaincluir la marca del destino a
cual se hayan ligado ala campafia publicitaria

©  Vincularse a un mercado concreto de los que se incluyen en el Plan Integral de Turismo de las Islas Baleares
(2012-2015) vy, por lo tanto, la creatividad que realicen deberd ir encaminada a promocionar el destino en dicho
mercado.

©  Aquellas propuestas que no cumplan una o varias de estas condiciones quedaran directamente excluidas del examen
por la Comisién Técnica.

« Las camparfias promocionales propuestas por |os solicitantes podran:

Realizarse a través de cualquier medio/soporte de comunicacion (audiovisual, sonoro, impreso, online, exterior...)
O Incluir ofertas concretas vinculadas a precio.

* Las camparias de Branding guerealizara la ATB a peticién del solicitante cumplira |os siguientes requisitos:

©  Lacampafia se realizara de forma simultanea a las campafias propuestas por |os solicitantes de la colaboracién, con €l
fin de crear sinergias entre ambas campafias/marcas.
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Sera una campafia de Branding de destino, es decir, bajo ninglin concepto se vinculara a precio, por lo que
Unicamente se promocionard el destino asociado a la combinacion marca/producto/mercado, segin la campafia
propuesta por el solicitante.

Tanto la creatividad como lagecucion y control de la campafia se realizara a través de la empresa/s adjudicatarias de
los contratos licitados para la ATB en 2014. Nunca se podra realizar un pago directo a ninguna entidad solicitante
dado que la naturaleza de la convocatoria para la colaboracion en especie asi 1o determina.

L os soportes sobre los que se realice la campafia seran elegidos por el solicitante segln las opciones estipuladas en
estas bases apartado 5.1, mientras que la seleccidn de los medios larealizara directamente la ATB en coordinacion con
sus empresas adjudicatarias de los contratos para 2014. Bajo ningin concepto la ATB podra seleccionar medios o
soportes del propio solicitante para la € ecucion de la campafia de Branding.

Dentro de los importes totales de las campafias de Branding ofertados por la ATB se incluye €l coste total de la
misma (produccion de las artes gréficas o audiovisuales, desarrollo y gjecucién de la campafia, compra de espacios,
monitorizacién, etc.)

La ATB deberaincluir lamarca del solicitante en toda la creatividad que se realice para la g ecucion de la campaia
de Branding.

3.2. Co-marketing Inhouse para el canal de comercializacion

« Las acciones de co-marketing | nhouse propuestas por |os solicitantes deberan:

@)
O

@)

Realizarse dentro del marco territorial de la Comunidad Auténoma de las |slas Baleares.

Realizarse durante los meses de febrero-marzo-abril o octubre-noviembre-diciembre con el fin de promocionar los
destinos durante la temporada shoulder, por lo que estas acciones irdn encaminadas a dar a conocer a agentes turisticos
el destino en la citada temporada.

Vincularse a una o a varias categorias de producto segin la clasificacién incluida en el Plan Integral de Turismo de
las Islas Baleares (2012-2015) y, por lo tanto, debera constar en el programa alguna actividad relacionada con la/s
categorials de producto alacual se haya vinculado la accién.

Vincularse a una marca concreta, por lo que se deberdincluir lamarcadel destino a cual se hayaligado laaccién, en
todo el material publicitario, promocional e informativo del mismo.

Vincularse a un mercado concreto de los que se incluyen en el Plan Integral de Turismo de las Islas Baleares
(2012-2015) vy, por lo tanto, los asistentes a la accion deberan ser en su mayoria residentes habituales en dicho
mercado.

Aquellas propuestas que no cumplan una o varias de estas condiciones quedaran directamente excluidas del examen
por la Comisién Técnica.

« Las acciones de co-marketing Inhouse propuestas por |os solicitantes podran:

Recibir otras ayudas o colaboraciones tanto publicas como privadas para la celebracién del mismo, sin perjuicio del
acuerdo de colaboracion establecido con [aATB.

» La colaboracién que realizard la ATB en relacion a las acciones de co-marketing Inhouse propuestas por los solicitantes

cumplird los siguientes requisitos:

o

La colaboracién se realizara de forma simultanea con las acciones de co-marketing Inhouse propuestas por los
solicitantes, con el fin de crear sinergias entre ambas acciones.

Sera una colaboracion en acciones de Branded Content (contenido generado a partir de la colaboracién de una marca
con € fin de dar contenido interesante al consumidor y, lo tanto, que éste actle como prescriptor de la marca), donde
se promocionara el destino vinculado a marca/producto/mercado, segin la accidn de co-marketing Inhouse propuesta
por € solicitante.

Tanto la coordinacion como el desarrollo, gjecucion y control de la colaboracion se realizara a través de la empresals
adjudicatarias de los contratos licitados para la ATB en 2014. Nunca se podra realizar un pago directo a ninguna
entidad solicitante dado que la naturaleza de la convocatoria de la colaboracion en especie asi 1o determina.

Las acciones de Branded Content seran disefiadas por la ATB en coordinacion con sus empresas adjudicatarias de los
contratos para 2014, segln las caracteristicas estipuladas en estas bases apartado 5.2

Dentro de los importes totales de |as acciones de Branded Content ofertados por la ATB se incluye los costes totales
de las mismas, impuestos incluidos.

3.3. Co-marketing I nhouse para prescriptores

« Las acciones de co-marketing | nhouse propuestas por |os solicitantes deberan:
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Realizarse dentro del marco territorial de la Comunidad Auténoma de las |slas Baleares.

Realizarse durante 1os meses de febrero-marzo-abril o octubre-noviembre-diciembre con e fin de promocionar 10s
destinos durante la temporada shoulder, por 1o que estas acciones irdn encaminadas a dar a conocer a prescriptores el
destino en la citada temporada.
© Incluir en € programa de la accion propuestay de forma especifica actividades que den a conocer el destino y que

estén directamente relacionadas con a menos una linea de producto del Plan Integral de Turismo de las Islas Baleares
(2012-2015). Ademas deberan seleccionar las lineas de producto del PITIB con las quieren vincular la accion y, por
tanto, complementar su programa.
©  Vincularse a una marca concreta, por lo que se debera incluir la marca del destino a cual se hayan ligado la accién
en todo el material publicitario, promociona e informativo del mismo.
O Vincularse a un mercado concreto de los que se incluyen en el Plan Integral de Turismo de las Islas Baleares
(2012-2015) vy, por lo tanto, los asistentes a la accion deberan ser en su mayoria residentes habituales en dicho
mercado.

©  Aquellas propuestas gue no cumplan una o varias de estas condiciones quedarén directamente excluidas del examen
por la Comisién Técnica.

O

« Las acciones de marketing Inhouse propuestas por |os solicitantes podran:

©  Recibir otras ayudas o colaboraciones tanto publicas como privadas para la celebracion del mismo, sin perjuicio del
acuerdo de colaboracion establecido con laATB.

 La colaboracion que realizard la ATB en relacion a las acciones de co-marketing Inhouse propuestas por los solicitantes
cumplir& los siguientes requisitos:

©  La colaboracion se realizara de forma simultanea con las acciones de co-marketing Inhouse propuestas por los
solicitantes, con € fin de crear sinergias entre ambas acciones.

©  Serauna colaboracion en acciones de Branded Content (contenido generado a partir de la colaboracion de una marca
con € fin de dar contenido interesante al consumidor y, lo tanto, que éste actle como prescriptor de la marca), donde
se promocionara el destino vinculado a marca/producto/mercado, seguin la accidn de co-marketing Inhouse propuesta
por el solicitante.

©  Tanto lacoordinacion como el desarrollo, gjecucion y control de la colaboracion se realizara a través de las empresas
adjudicatarias de los contratos licitados para la ATB en 2014. Nunca se podra realizar un pago directo a ninguna
entidad solicitante dado que la natural eza de la convocatoria de la colaboracion en especie asi 10 determina.

©  Lasacciones de Branded Content serén disefiadas por la ATB en coordinacion con sus empresas adjudicatarias de los
contratos para 2014 segun las caracteristicas estipuladas en estas bases apartado 5.2.

O Dentro de los importes totales de las acciones de Branded Content ofertados por la ATB se incluye los costes totales
de las mismas, impuestos incluidos.

La coordinacidn de las acciones, los términos especificos de uso de las marcas de destino, logosy distintivos, responsabilidad, gestién de las
acciones y metodologia de trabajo se estableceran de mutuo acuerdo entre las partes a través de convenios de co-marketing que se firmaran
con las empresas seleccionadas con posterioridad a la resolucion de dicha convocatoria. Dicho convenio debera firmarse en los dos meses
posteriores a la fecha de la notificacion de la resolucién dictada por el Presidente de la ATB. En caso contrario la ATB podra resolver no
llevar atérmino e citado convenio.

Ambas entidades (ATB y entidad colaboradora) deberén velar en todo momento por mantener un comportamiento ético y responsable en la
gestion y g ecucion de las acciones salvaguardando al méximo la buenaimagen de ambas entidades y de las marcas que gestionan.

Si por causas de operatividad, funcionalidad, estrategia o presupuestarias la ATB decidiera no llevar a cabo alguno de los acuerdos suscritos
con las entidades solicitantes una vez firmado el convenio, este se resolveria segiin las condiciones que en él se estipularan.

4. Requisitos delos solicitantes
Segun la naturaleza de cada tipol ogia de col aboracion |os requisitos son |os siguientes:
4.1. Co- marketing promocional:

Empresas o entidades privadas nacionales o de otro Estados , cuya actividad principal seincardine dentro de touroperador, linea aérea o
comercializador de la ofertaturistica online y de acuerdo con las definiciones siguientes:

©  Touroperadores: agencia mayorista que organiza de forma no ocasional viajes combinadosy los vende u ofrece ala
venta directamente o por medio de un detallista.
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©  Lineas aéreas: comparfiia dedica a transporte aéreo de personas o mercancias en el ambito comercial en vuelos en
vuelos regulares o no regulares (charter).

O Comercializadores de la oferta turistica online: agencias de vigjes minoristas y mayorista- minoristay centrales de
reservas dirigidas a consumidor final que permiten la contratacion de sus servicios através de internet. Los servicios
que ofrecen pueden ser la contratacion de billetes de transporte, hotel, alquiler de coches, viajes combinados,
entradas para atracciones, etc. Asi mismo, pueden incluir servicios de valor afiadido tales como blogs de prescripcion
de destinos, informacion practica, aplicaciones de vigje, experiencias del usuario.

O En virtud del art. 58.2 de la Ley 8/2012, de 19 de julio del turismo de las llles Balears, son actividades de las
agencias de vigjes la organizacion, la oferta o la venta de viajes combinados, entendiendo como tales |a combinacion
previa de, como minimo, dos de los elementos que se sefialan a continuacion, venta u oferta de acuerdo a un precio
global, cuando esta prestacion sobrepase las 24 horas o incluya una noche de estancia:

a) Transporte.
b) Alojamiento.

c) Otros servicios turisticos no accesorios del transporte o del alojamiento y que constituyan una parte significativa
del viaje combinado.

Ademés de lo mencionado respecto a los viajes combinados en € art. 58.3 de la misma ley las agencias de vigjes podran
ofrecer otros servicios, dentro del marco normativo europeo.

Asimismo, en €l art. 59.2 de la mencionada Ley del Turismo se indica que, se entiende por central de reserva, ala persona
fisica o juridica que desarrolla la actividad de intermediacion turistica que consiste principalmente en reservar servicios
turisticos de formaindividualizada. Las centrales de reserva no tienen capacidad para organizar viajes combinados.

4.2 . Co-marketing Inhouse para el canal de comercializacion: (touroperador, compariia aérea o comercializador de la oferta
turistica online)

Deben reunir los mismos requisitos que los solicitantes de co-marketing promocional contenido en el aparatado 4.1. de estas bases.
4.3 . Co-marketing Inhouse para prescriptores:

Asociaciones, colegios profesionales u oficiales, organismos oficiales y colectivos empresariales o profesionales reconocidos y que
puedan acreditar lainscripcidn en el registro correspondiente.

5. Acciones promocionales ofertadas por la ATB en modalidad de co-marketing
Siguiendo lo establecido en e Plan Integral de Turismo de las Islas Baleares 2012-2015, donde se recoge e Branding como estrategia
promocional de los destinos gestionados por la ATB se ofertaran las siguientes acciones dependiendo de la naturaleza de la tipologia de la
colaboracion solicitada.

5.1. Co- marketing promocional:

Campafias publicitarias de Branding realizada por la ATB en diferentes medios de comunicacién a elegir por €l solicitante de la
colaboracion. A continuacion, se detalla el listado de mediosy las caracteristicas que deben cumplir estos.

A . Medios de comunicacion: los formatos y periodicidad de las inserciones publicitarias se gjustaran a presupuesto disponible
segun el resultado de la convocatoria.

1. Impresos. (pagina, media pagina, robapaginas, faldén)

a) Periodicos generalistas de ambito nacional en el mercado de influencia de la campafia, editados en una de las
lenguas oficiales del mismoy con periodicidad diaria.

b) Revistas de ambito nacional en €l mercado de influencia de la campafia, editados en una de las lenguas oficiales
del mismo y con periodicidad semanal, quincenal o mensual.

2. Online: (banners)

a) Periddicos generalistas de cobertura nacional en el mercado de influencia de la campafia, editados en una de las
lenguas oficiales del mismo y con actualizacion de sus contenidos de forma diaria. Dichos periddicos deben ser la

I | %@%@m ||| http://www.caib.es/eboibfront/pdf/es/2013/135/838878

http://boib.caib.es D.L.: PM 469-1983 - ISSN: 2254-1233


http://boib.caib.es

L

| BOIB
,f 1 de octubre de 2013

'i

41[

-]
‘?:; L
Butlleti Oficial de les llles Balears Fasciculo 233 - Sec. IlI. - Pag. 46546

extension online de una cabeceraimpresa.

b) Revistas de ambito naciona en el mercado de influencia de la campafia, editados en una de las lenguas oficiales
del mismo y con periodicidad semanal, quincenal 0 mensual. Dichas revistas deben ser la extension online de una
cabeceraimpresa.

B . Outdoor: losformatosy periodicidad de las inserciones publicitarias se gjustaran al presupuesto disponible segun el resultado
de la convocatoria

1. Vallas: en nucleos urbanos de los mercados de influencia de la campafia con més de 300.000 habitantes.
2. Opis. en nucleos urbanos de los mercados de influencia de la campafia con mas de 300.000 habitantes.
3. Mupis: en nicleos urbanos de |os mercados de influencia de la campafia con mas de 300.000 habitantes.

4. Taxis: publicidad en € exterior del vehiculo en nuicleos urbanos de |os mercados de influencia de la campafia con mas de
300.000 habitantes.

5. Autobuses: publicidad en el exterior del vehiculo en nucleos urbanos de los mercados de influencia de la campafia con
més de 300.000 habitantes.

C . Indoor: los formatos y periodicidad de las inserciones publicitarias se gjustaran a presupuesto disponible segin €l resultado
de la convocatoria

1. Metro: paneles o soportes ubicados en los andenes, vestibulos o pasillos del metro. Estos deben estar en nlcleos urbanos
de los mercados de influencia de la campafia con mas de 400.000 habitantes.

2. Aeropuerto: paneles o soportes ubicados en los vestibulos, pasillos o puertas de embarque de aeropuertos. Estos deben
estar en niicleos urbanos de |os mercados de influencia de la campafia con mas de 400.000 habitantes.

D . Marketing de guerrilla: SMS que se enviarian a través de operadoras de telefonia mévil a una poblacion cercana a un
aeropuerto de influencia del mercado en cuestion. Los formatosy la periodicidad del envio se gjustara a presupuesto disponible
segun el resultado de la convocatoria.

E . Street marketing: acciones a disefiar de street marketing y que se llevaran a cabo en nucleos urbanos de los mercados de
influencia de la campafia con mas de 300.000 habitantes. La accién contiene la realizacion de un video sobre la accién
promocional con distribucién viral através de las redes sociales (facebook y twitter) que gestionala ATB. El disefio de la accién
se gjustardal presupuesto disponible segin el resultado de la convocatoria.

5.2. Co-marketing I nhouse para €l canal de comercializacion y co-marketing | nhouse para prescriptores:

Las acciones que ofertard la ATB serén de Branded content (contenido generado a partir de la colaboracion de una marca con € fin de
dar contenido interesante al consumidor y, lo tanto, que éste actie como prescriptor de la marca.) donde se promocionara el destino
vinculado a marca/producto/mercado, segin la accion de co-marketing Inhouse propuesta por el solicitante, con el fin de crear
sinergias entre ambas marcas.

La ATB organizara una jornada de familiarizacion en el destino elegido segin la combinacién marca/producto/mercado con las
siguientes caracteristicas:

Ruta turistica segiin categoria de producto alacual sevinculalaaccion.
Méximo de 50 participantes

Traslados en destino a disposicién un maximo de 8 horas

Servicio de guiaturistico un méaximo de 8 horas

Refrigerio tipo coctel o similar

O O O O O

Los servicios anteriormente mencionados no se realizaran de forma individual, al considerarse un pagquete. Asimismo, tampoco se
podran aumentar |os maximos fijados ni modificar 1os conceptos establecidos.

La empresa solicitante no podran percibir una colaboracién en especie por un importe superior a 2.500€, impuestos incluidos. Dicho
valor corresponde a una accién branded content.

Las acciones ofertadas se dividiran por marca de la siguiente forma:
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Mallorca 8 Mallorca 8
Menorca 4 Menorca 4
Ibiza 4 Ibiza 4
Formentera 2 Formentera 2
Palma de Mallorca 2 Palmade Mallorca 2

6. Solicitudesy documentacion a presentar

Con €l fin de facilitar la valoracién de las propuestas presentadas por |os solicitantes, estos deberan presentar la documentacion segiin se
detalla a continuacion.

Los solicitantes deberan utilizar los modelos de anexos contenidos en estas bases que se describen a continuacion y que serén facilitados via
correo electronico desde el departamento juridico de la ATB. Los Interesados podran solicitarlos en los siguientes emails:
ibalfagon@atb.caib.es, |buades@atb.caib.es o en los nimeros de teléfono 971.177210 6 971.176189.

La cumplimentacion incompleta o con errores de 1os anexos sera motivo de exclusion, asi como la no cumplimentacion de cualquier apartado
de los modelos anexos que implicaralano calificacion en ese aspecto concreto; es decir, al no tener informacién a respecto, no se obtendra
nota en el/los criteriols, con su posterior repercusion sobre €l calculo final del resultado.

Toda la documentacién que se entregue deberd estar en catalan o castellano, lenguas oficiales de la Comunidad Auténoma de las Islas
Baleares. En caso de que €l solicitante desee entregarla en cualquier otro idioma, debera obligatoriamente entregar ademas una traduccién
jurada o traduccion por organismo oficial, en unade los dosidiomas oficiales de las Islas Baleares. Cualquier documentacion que no cumpla
dicha premisa serd excluidadel proceso de valoracidn.

Tanto la solicitud, como la documentacion contenida en el sobre 2: técnico, deberd ser entregada en formato impreso y en soporte digital
(CD, Pendrive...) por cada una de las propuestas gque resulten de las siguientes combinaciones entre: modalidades de
co-marketing/marcas/conjunto de acciones. Por gjemplo, una misma empresa podra presentar todas las combinaciones que desee, pero
siempre que entregue una solicitud y sobre 2, técnico, para cada una de ellas.

Promocional Mallorca Television/radio

Promocional Menorca Television/radio

Promocional Menorca I nternet/outdoor
Inhouse comercializadores Mallorca Presentacion catdlogo
Inhouse comercializadores Mallorca Workshop
Inhouse comercializadores Ibiza Fam trip

Dicha documentacion deberd presentarse seguin lo descrito en los puntos 6.1, 6.2 y 6.3 de este apartado. La no presentacion de la
documentacién en la forma requerida sera motivo de exclusion por parte de la Comision Técnica.

No se aceptaran aquellos anexos que tengan omisiones, errores o tachaduras que impidan conocer claramente la documentacion, ni aguellas
que en soportes digitales sean ilegibles en entornos Windows o que contengan virus, spyware o malware. Los anexos deberén entregarse en

el mismo formato en el que hayan sido facilitados por la ATB (.xIsx paralos archivos Excel, y .docx paralos archivos de Word, en el caso

de no disponer de firma digital podran entregar |os archivos docx. Word en pdf).

6.1. Documentacion a presentar

©  Solicitud (Anexo|)
©  Documentacion administrativa (sobre 1)
©  Documentacion técnica (sobre 2)

A . Lasolicitud de colaboracion se realizara mediante solicitud dirigida al Presidente dela ATB siguiendo €l modelo de ANEXO |
(formulario de solicitud) contenido en estas bases, en la cual se tiene que hacer constar explicitamente:

©  Empresao entidad solicitante
©  Modalidad de co-marketing a la que opta. Unicamente podran seleccionar una modalidad por oferta presentada. En
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caso de indicar méas de una opcion la propuesta sera excluida del proceso de valoracion.

©  Marcagestionada por laATB con lacual sedeseavincular el co-marketing.

O Unicamente se podran vincular una marca/destino por proyecto. En el caso de que un campafia/accion se realice en
més de uno podra elegir €l destino que estime oportuno. En cuanto ala eleccion de All Brands (es decir, campafias que
van dirigidas a promocionar de forma global todas las marcas del destino), dicha opcion Gnicamente estara disponible
en el caso de optar a co-marketing promocional.

©  Importe total de la campafia/accion propuesta en modalidad de co-marketing (impuestos incluidos). Dicho importe
debe incluir todos los gastos generados por la campafia (planificacidn, produccion, creatividades, ejecucion y control).

O Unicamente los solicitantes de co-marketing promocional deberan indicar e importe solicitado siguiendo los
maximos indicados en el apartado 2 de las bases. Indicar el importe que solicita ala ATB para lareaizacién de la
colaboracion de co-marketing (impuestos incluidos).

©  El incumplimiento de una o varias de estos requisitos (errores u omisiones) serd motivo de exclusion de |a propuesta
por parte de la Comisién Técnica

Laentregade la solicitud por si misma no seré objeto de valoracién, sino que servira tnicamente como documento formal de solicitud. No se
aceptaran aguellas solicitudes que contengan omisiones, errores, tachaduras que impidan conocer claramente la propuesta.

Tanto la modalidad de co-marketing, como & destino/marca indicados en el formulario seran vinculantes en el proceso de valoracion de la
ofertay, por tanto, alos importes maximos de colaboracion que se podran solicitar.

Dicha solicitud debera ser suscrita por €l titular o su representante legalmente acreditado, y formulada de conformidad con el articulo 70 de la
Ley 30/1992, de 26 de noviembre, de Régimen Juridico de las Administraciones Publicasy del Procedimiento Administrativo Comun.

La solicitud (ANEXO 1) deberé ir acompafiada de dos sobres cerrados e independientes (uno para el bloque administrativo, y otro para €l
bloque técnico) con la documentacidn que se especifica a continuacion, identificandose en el exterior de cada sobre:

Razon social.

NUmero de teléfono.

Direccién de correo electronico.

Modalidad de co-marketing.

Marcal/destino a que se vincula la campafia/accion.

O O O O O

Dicha solicitud (ANEXO I), juntamente con los dos sobres (administrativo y técnico), sera el documento sobre el cual se efectuara d registro
de entrada en €l organismo publico en €l que se realice de acuerdo con lo descrito el punto 6.2 de este apartado.

Cuyo registro no se haya efectuado sobre la solicitud (ANEXO I).

B . Sobre 1: Documentacién administrativa

B.|.Personas juridicas espafiolas

1) Original o fotocopia cotejada o compulsada del certificado de inscripcion en €l registro correspondiente (registro de
asociaciones, registro mercantil u otro dependiendo de tipo entidad), en su caso.

2) Original o fotocopia cotejada o compulsada de los estatutos de la entidad depositados en el registro mencionado, o
debidamente inscritaen €l Registro Mercantil en su caso.

3) Original o fotocopia cotejada o compulsada de la documentacién acreditativa de la capacidad de la persona que representa
legalmente la entidad solicitante para actuar en nombre suyo, asi como de su DNI.

4) Origina o fotocopia cotejada o compulsada de la tarjeta de identificacion fiscal de la entidad solicitante.

5) Original o fotocopia cotejada del alta de la declaracién censal del inicio de la actividad, alta del IAE con el epigrafe
correspondiente.

6) Testimonio judicial, certificacion administrativa o declaracion responsable otorgada ante una autoridad administrativa u
organismo profesional cualificado o mediante acta de manifestaciones delante de notario publico, de no incurrir en las
prohibiciones para contratar con la administracion segun el articulo 60 del TRLCSP.

Esta declaracién responsable, u otro documento, tiene que incluir la manifestacion expresa que la empresa no incurre en
ninguno de los supuestos a que se refiere la Ley 2/1996, de 19 de noviembre, de incompatibilidades de los miembros del
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Gobiernoy delos altos cargos de la CAIB.

7) Acreditacion de estar a corriente de las obligaciones tributarias con la Administracion autondmica, Estatal y la Seguridad
Social, emitidas por los organismo competentes.

8) Declaracion responsable en que se hagan constar si ha recibido y/o solicitadas ayudas o colaboraciones de instituciones
publicas o privadas parareadlizar el proyecto con el cual podra colaborar laATB..

9) Para los solicitantes del modelo de colaboracién en especie de co-marketing promocional y co-marketing Inhouse para
comercializadores, deberdn entregar una declaracion jurada de la persona responsable de la entidad, de que la actividad
principal de la empresa o entidad se incardina dentro de |as definiciones de labase 4.1 y 4.2 como touroperador, linea aérea,
comercializador de la oferta turistica online.

10) Paralos solicitantes del modelo de colaboracion en especie co-marketing Inhouse para prescriptores, deberan entregar una
declaracion jurada de la persona responsable de la entidad, de que la actividad principal de la empresa o entidad segin base
4.3.

Ademas, la entidad podréa presentar una declaracion responsable de las acciones de marketing realizadas durante los dos Ultimos
afios analogos con el objeto de esta convocatoria.

B.2. Personasjuridicas no espafiolas con actividad en Espafia

1. En € caso de que la entidad pertenezca a un Estado miembro de la UE, la capacidad juridica de la empresa se acreditara
mediante la presentacién de constitucion de la entidad de acuerdo con la normativa de su pais, haciendo constar |os estatutos de la
misma y la acreditacion correspondiente, asi como fotocopia compulsada del CIF, ambos traducida por interprete jurado o
traduccion oficia y apostillada de acuerdo con €l convenio de La Haya de 1961

2. En € caso de que la entidad pertenezca a un Estado que no es miembro de la UE, la capacidad juridica de la entidad se
acreditara, mediante la documentacién relativa a la sucursal o filial en Espafia de la entidad, debidamente inscrita en €l registro
correspondiente y fotocopia compulsadadel CIF.

3. En cuaquierade los dos casos anteriores, se deberd acreditar |a capacidad de la persona que representa legalmente a la entidad
solicitante para actuar en nombre suyo, asi como copia compulsada de su pasaporte/DNI, traducido por intérprete jurado o
traduccion oficia y apostillada de acuerdo con € convenio de La Haya de 1961.

Las empresas no espafiolas de Estados miembros de la Uni6n Europea y los restantes empresarios extranjeros deberan acreditar la
documentacién que se detalla.

4 . Testimonio judicial, certificacion administrativa o declaracion responsable otorgada ante una autoridad administrativa u
organismo profesional cualificado o mediante acta de manifestaciones delante de notario publico, de no incurrir en las
prohibiciones para contratar con la administracion segin el ordenamiento juridico espafiol y por analogia con el ordenamiento del
Estado a que pertenece.

Esta declaracion responsable, u otro documento, tiene que incluir la manifestacién expresa que la empresa no incurre en ninguno de
los supuestos a que se refiere la Ley 2/1996, de 19 de noviembre, de incompatibilidades de los miembros del Gobierno y de los
altos cargos de la CAIB.

5. Declaracion responsable en que se hagan constar si ha recibido y/o solicitadas ayudas o colaboraciones de instituciones
publicas o privadas pararealizar el proyecto con el cual podré colaborar [aATB.

6. Origina o copia compulsada del alta de la declaracion censal, del inicio de actividad y alta del Impuesto de actividades
economicas, S es el caso.

7 . Paralos solicitantes del modelo de colaboracién en especie de co-marketing promocional y co-marketing Inhouse para
comercializadores, deberan entregar una declaracion jurada de la persona responsable de la entidad, de que la actividad principa de
la empresa o entidad se incardina dentro de las definiciones de la base 4.1 y 4.2 como touroperador, linea aérea, comercializador
de laofertaturistica online.

8 . Paralos solicitantes del modelo de colaboracion en especie co-marketing Inhouse para prescriptores, deberan entregar una
declaracion jurada de la persona responsable de la entidad, de que la actividad principal de la empresa o entidad segin base 4.3.

9 . Acreditacion de que la sucursal/filial, en su caso, esta a corriente de las obligaciones tributarias con la Administracion
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autondmica, estatal y la Seguridad Social, mediante la presentacion de la oportuna certificacion, emitida por € érgano competente.

En el caso de que se tratara de agente autorizado para actuar en nombre de la entidad no residente que opere mediante oficina de
representacion, debera aportar la correspondiente certificacién acreditativa de estar al corriente de pago con la Administracion del
Estado, la autondmicay la seguridad social, emitida por € 6rgano competente.

Ademas, la entidad podra presentar una declaracion responsable de las acciones de marketing realizadas durante |os dos Ultimos afios
analogos al objeto de esta convocatoria

El sobre 1 "documentacion administrativa’ serd Unico en €l caso que una misma entidad presente distintas propuestas
técnicas.

C . _Sobre 2: Documentacion técnica

L a siguiente documentacién debe entregarse tanto en formato impreso como en soporte digital (pendrive, CD. etc.) segin seindicaen la
introduccién de este apartado 6:

1) ANEXO Il relativo a los criterios objetivos de valoracion debidamente cumplimentado. Dependiendo de la modalidad de
co-marketing ala que deseen optar deberan presentar uno de los tres anexos disponibles.

® ANEXOII A Co-marketing promocional
® ANEXO Il B Co-marketing Inhouse para comercializadores
® ANEXO Il C Co-marketing Inhouse para prescriptores

2) ANEXO IlI, declaracion responsable en la que se indique la intencion de realizar la campafia/accion segin los datos e
importes sefialados en el ANEXO 11 relativo a los criterios objetivos. Dicho documento debe estar firmado por el maximo
responsable de la empresa o entidad que solicita la colaboracién.

3) MEMORIA TECNICA relativo alos criterios subjetivos. Para proceder a su valoracion deberan entregar como minimo los
criteriosindicados en el apartado 8.2 de estas bases. Ademés podra ampliar, aportar o matizar alguno de |os puntos expuestos.

4) ANEXO IV declaracion responsable en la que se indique la documentacion que se entrega, asi como la intencién de
realizar la campafia/accion en tiempo y forma segln los datos sefialados en el MEMORIA TECNICA relativo a los criterios
subjetivos. Dicho documento debe estar firmado por el maximo responsable de la empresa o entidad que solicita la
colaboracion. Dependiendo de la tipologia de co-marketing a la que deseen optar deberan presentar uno de los dos anexos
disponibles.

ANEXO IV A Co-marketing promocional
® ANEXO IV BC Co-marketing Inhouse para comercializadores y Co-marketing Inhouse para prescriptores

L os anexos anteriormente descritos, asi como la memoria técnica, serén Unicay exclusivamente, los documentos que valorara la Comision
Técnica Los solicitantes deberan utilizar |os model os de anexos contenidos en estas bases.

La cumplimentacion incompleta o con errores de 1os anexos sera motivo de exclusion, asi como la no cumplimentacion de cual quier apartado
de los modelos anexos que implicaralano calificacion en ese aspecto concreto; es decir, al no tener informacién a respecto, no se obtendra
nota en el/los criteriols, con su posterior repercusion sobre el cdculo final del resultado.

Tanto la solicitud, como la documentacion contenida en el sobre 2: técnico, deberd ser entregada en formato impreso y en soporte digital
(CD, Pendrive...) por cada una de las propuestas que resulten de las siguientes combinaciones entre: modalidades de co-marketing
/marcas/conjunto de acciones. Por gjemplo, una misma empresa podra presentar todas las combinaciones que desee, pero siempre que
entregue una solicitud y sobre 2, técnico, para cada una de ellas.

Dicha documentacion debera presentarse segin lo descrito en los puntos 6.1, 6.2 y 6.3 de este apartado. La no presentacion de la
documentacion en la forma requerida sera motivo de exclusion por parte de la Comision Técnica

No se aceptaran agquell os anexos que tengan omisiones, errores o tachaduras que impidan conocer claramente la documentacion, ni aguellas
il Oue en soportes digitales sean ilegibles en entornos Windows o que contengan virus, spyware o malware. Los anexos deberan entregarse en

et

% mismo formato en el que hayan sido facilitados por la ATB (.xIsx para los archivos Excel, y .docx paralos archivos de Word, en €l caso

*de no disponer de firma digital podran entregar |os archivos docx. Word en pdf).

6.2. Lugar de presentacion dela documentacion
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Las solicitudes de colaboracion (ANEXO 1) se deberan presentar en el registro de la ATB (C/ Rita Levi s/n (Parc Bit, edificio ATB) -
07121 Palma de Mallorca) o en los lugares previstos en € articulo 38 de la Ley 30/1992. En este Ultimo caso, se tiene que enviar al fax
971 784600, o viamail (lbuades@atb.caib.es; ibalfagon@atb.caib.es) un escrito que justifique la fecha de envio de la solicitud.

No se aceptard las solicitudes o documentacion que haya sido enviada a través de correo electrénico a cualquiera de las direcciones de
e-mail delaATB.

Asimismo, cuando |a documentacion se envie por correo ordinario, la entidad deberd justificar la fecha de imposicion del envio en la
oficina de Correos y anunciar a la direccion de la ATB la remision de la propuesta € mismo dia, mediante cualquiera de los medios
permitidos (fax o correo electrénico).

6.3. Plazo de presentacion de la documentacion

El plazo de presentacion de las solicitudes es de 30 dias naturales, contados a partir del dia siguiente de la publicacion de esta
convocatoriaen € Boletin Oficia delas |slas Baleares (BOIB).

7 . Revision de documentacion administrativa y subsanacion de esta

El Area de Servicios Generales de la ATB examinardn la documentacion administrativa correspondiente a sobre n°1. En el caso de que sea
necesaria la subsanacion de algin documento de carécter administrativo, la Direccion de la ATB reguerird ala entidad interesada por escrito,
viafax, o correo electrénico, la documentacion administrativa que falte, concediéndole un plazo de diez dias naturales parala presentacion de
la documentacion requerida, con la advertencia expresa de que, en caso de no hacerlo asi, se la considerara desistida y se archivara su
solicitud, segiin 1o que dispone € articulo 71 de laLey 30/1992.

El requerimiento de la documentacion se realizara por medio electronico o fax, quedando constancia del mismo en € expediente.

Por lo que respecta a la documentacion del sobre n°2, se valorara con la documentacion aportada en el momento de finalizacion del plazo
establecido, no siendo posible la subsanacion de ésta. Si bien, la Comisién Técnica podra solicitar las aclaraciones que estimen necesarias por
cualquier medio que permita dejar constancia en el expediente. En este caso, solo se podran admitir aclaraciones de documentos que ya
consten en su propuestay no documentacion nueva que no se hubiera presentado antes de la finalizacion del plazo establecido.

8. Valoracion delas propuestas

Lavaloracion de las propuestas se llevard a cabo por la Comision Técnica nombrada por €l presidente de la ATB, a propuesta de ladireccion
dela ATB, quien evaluaralas solicitudes seglin € siguiente procedimiento.

Para proceder alaevaluacidn de las propuestas entregadas, éstas se clasificaran:
1°. Segun latipologia de colaboracion que se solicita:
a) Co-marketing promocional.

b) Co-marketing Inhouse para el canal de comercializacién (touroperador, compafiia aérea o comercializador de
laofertaturistica online).

c) Co-marketing Inhouse para prescriptores (asociaciones, colegios profesionales u oficiales, organismos
oficialesy colectivos empresariales o profesional es reconocidos).

2° . Dentro de cada uno de los grupos anteriores se clasificarén las ofertas segiin la marca para la cua se haya solicitado la
colaboracion:

* Mdlorca

* Menorca

* Ibiza

» Formentera

» Pamade Mallorca

* Todas las marcas (solo para co-marketing promocional)

Ello supone que, por lo tanto, las valoraciones se hardn de forma transversal entre todas las solicitudes presentadas a una
misma modalidad de co-marketing (ler paso) para una misma marca concreta (2° paso).

3°. Seguidamente ala clasificacién, se procedera a comprobar si € formulario de solicitud (ANEXO 1) se ha cumplimentado

I | %@%@m ||| http://www.caib.es/eboibfront/pdf/es/2013/135/838878
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de forma correcta. Asimismo, se verificard si tanto la solicitud como el resto de documentacion técnica (apartado 6.1) se ha
presentado tanto en formato impreso como en soporte digital siguiendo el apartado 6 de estas bases.

4° . Posteriormente, se procedera primero a realizar la valoracion de los criterios objetivos (ANEXO I1), que debera ir
acompafiado de |a declaracién responsable correspondiente (ANEXO I11).

Aquellas propuestas que obtengan menos de 15 puntos en este apartado (criterios objetivos) seran desestimadas a no
cumplir su propuesta | os requisitos minimos de adecuacion alos objetivos estratégicos de laATB para 2014.

5°. A continuacion, se procedera a realizar la valoracion de los criterios subjetivos (MEMORIA TECNICA), que debera ir
acompafiada de la declaracion responsabl e correspondiente (ANEXO 1V).

6° . Por ultimo, se sumardn ambas puntuaciones, que daran €l resultado final y la Comisién Técnica realizara el informe

preceptivo.

RESUMEN CRITERIOS DE VAL ORACION

La puntuacion se dividira de la siguiente forma:

8.1 Criterios objetivos 80
8.2 Criterios subjetivos 20
PUNTUACION TOTAL 100

8.1. Criterios objetivos (ANEXO 1)

Las entidades 0 empresas que se presenten a la convocatoria deberan cumplimentar el ANEXO |1 relativo a los criterios objetivos,
segun lamodalidad de co-marketing ala cua opten. Lavaloracién de criterios objetivos tendré una calificacién maxima de 80 puntos.

Dependiendo de lamodalidad de co-marketing ala que deseen optar deberan presentar uno de los tres anexos disponibles.

® ANEXO Il A Co-marketing promocional
® ANEXO Il B Co-marketing Inhouse para comercializadores
® ANEXO Il C Co-marketing Inhouse para prescriptores

Para todos los célcul os de | as puntuaciones se tomaran como méaximo dos decimales.

Asimismo, en €l caso de que el solicitante seleccione mas items de los indicados para cada criterio, la Comisién Técnica puntuara a
favor del solicitante, siempre dentro de |os margenes de items maximos establecidos.

Los datos indicados en el ANEXO Il serén vinculantes a la firma del convenio y bajo ninglin concepto podran ser modificados por
parte del solicitante a forma parte de su propuesta.

Descripcion del ANEXO 11 A CO-MARKETING PROMOCIONAL

DESGLOSE DE LA PUNTUACION DE LOS CRITERIOS OBJETIVOS-ANEXO I A

A.1 |Mercados donde se realizarala campafia 100
A.2 |Datosdd solicitante 200
A.3 |Importe destinado ala gjecucién de la campafia (euros) 300
A.4  |Categoria de producto al que se vinculala campafia 90
A5 |Mesen € cual sedesarrollariala campafia 100
A.6 [Medios que utiliza parala €jecucion de la campafia 1345
PUNTUACION TOTAL CRITERIOSOBJETIVOS 2135

I | %@%@m ||| http://www.caib.es/eboibfront/pdf/es/2013/135/838878
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Una vez obtenida la puntuacion total de la propuesta se aplicara la siguiente formula:

(Po* Pm)

Ptc
Pf= Puntuacion fina
Po= Puntuacion obtenida en los criterios objetivos
Ptc= Puntuacion total de los criterios objetivos (2135 puntos)

Pm= Puntuacién maxima a asignar por criterios objetivos (80 puntos Encabezado:

« Cumplimentar el nombre de la empresa o entidad.

¢ Casilla blanca: marca parala que solicita la colaboracion en modalidad co-marketing: siguiendo € PITIB podra seleccionar cualquiera
de las 5 marcas que gestiona la ATB o si lo prefiere la casilla que indica “todas’. Unicamente podran ligar la campafia de forma
concretaaunadelas5 marcas o “All brands‘ en general. Hacer click sobre check box.

Esta casilla es vinculante a la marca seleccionada en el formulario de solicitud ANEXO | por lo que debera coincidir en ambos
documentos. Asimismo, la seleccién del destino es vinculante a la clasificacion por marca y, por tanto, a los importes maximos de
solicitud.

En el caso de que un campafia/accién se realice en mas de un destino/marca podra elegir € que estime oportuno. Asimismo, podran
elegir la realizacion de campafias que van dirigidas a promocional de forma global todas las marcas del destino a través del items All
Brands.

A.1 Mercado donde serealizarala campafia

Indicar el mercado en que se van arealizar tanto la campafia propuesta por €l solicitante de la colaboracién, como |a campafia que a su
solicitud realizara la ATB. Ambas campafias deben realizarse obligatoriamente en e mismo mercado, al estar estructuradas
estratégicamente de forma paralela. Hacer click sobre check box.

Unicamente estéan reflejados los mercados que se establecen en el Plan Integral de Turismo de las Islas Baleares 2012-2015 (PITIB).
Para su puntuacion se ha tomado como referencia la llegada porcentual de turistas a las Islas Baleares en 2011, segun informe “El

La puntuaci6n asignada para este criterio esla siguiente:
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% Espafia* 23,2

E Alemania 22,3

8 |Reino Unido 16,6

)

» |Rudsa 10,2

Q

2  |tdia 4.8

8

> Suecia 4.4

§ Noruega 3,4

E_ Francia 31

T lsiiza 2,6
Finlandia 2,2

-Austria 1,5
-#h Paises Bajos 15

%Dinamarca 11

%Portugal 09

&2

turisme a les Illes Balears (Datos informativos - anuario)” y el criterio de priorizacion de mercados dela ATB.
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Bélgica 0,8
Irlanda 0,7
Polonia 04
Rep. Checa 0,2
Bulgaria 0,05
Ucrania 0,02
Israel 0,01
Canada 0,01
EEUU 0,01
Otros 0

Por lo tanto, como méximo para este criterio se podran obtener 100 puntos

*Mercado espafiol: bajo ningln concepto podran realizarse campafias dirigidas al turista una vez en destino, ello ser4 motivo de
exclusion de la propuesta presentada.

A.2 Datosde solicitante

Este apartado se divide en dos criterios.

1) Apartado que Unicamente deberan rellenar 1os touroperadores o comercializadores de |a of erta turistica online.
Deberan indicar:

Los datos referidos a volumen de turistas del solicitante en 2013, desde el mercado donde se realizara la campafia hacia el
destino/marca seleccionado durante |a temporada shoulder.

Los datos de prevision para el afio 2014 referidos a volumen de turistas del solicitante, desde el mercado donde seredizara
lacampafiahaciael destino/marca seleccionado durante latemporada shoulder.

Lavaloracion del criterio se realizara sobre € diferencia entre los datos de prevision parael 2014 y los datos referidos a afio 2013, en
relacién a volumen de turistas para cada uno de los meses que conforman la temporada shoulder.

La puntuaci6n asignada para cada uno de los meses es:

50 30 20 20 30 50

Por |o tanto, como méximo para este criterio en su totalidad se podran obtener 100 puntos.
Para obtener la puntuacion del criterio se aplicarala siguiente formula:

(Do* Pm)

VTa

Po= Puntuacion obtenida
Pm= Puntuacién maxima dependiendo del mes

Do= Dato ofertado

VTa= Volumen de turistas més alto El que indique el mayor volumen de turistas obtendra la maxima puntuacion y el resto de
propuestas de forma proporcional.

2) Apartado que Unicamente deberan rellenar las compariias aéreas

I | %@%@m ||| http://www.caib.es/eboibfront/pdf/es/2013/135/838878
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Deberan indicar:

Los datos referidos a las frecuencias mensuales totales de la compafiia aérea desde el mercado donde se redizara la
campafiahaciael destino/marca seleccionado durante latemporada shoulder.

Los datos de prevision para €l afio 2014 referidos a las frecuencias mensuales totales de la compariia aérea desde el mercado
donde serealizala campafia haciael destino/marca seleccionado durante latemporada shoulder.

Lavaloracion del criterio se realizard sobre €l diferencial entre los datos de prevision del afio 2014 y los datos referidos del afio 2013
en relacion alas frecuencias mensual es total es para cada uno de |os meses que conforman la temporada shoulder.

La puntuacién asignada para cada uno de los meses es:

50 30 20 20 30 50

Por lo tanto, como maximo para este criterio en su totalidad se podran obtener 100 puntos.

Para obtener la puntuacion del criterio se aplicara la siguiente formula:

(Do* Pm)

VTa
Po= Puntuacion obtenida
Pm= Puntuacién maxima dependiendo del mes
Do= Dato ofertado

FMa= Volumen de frecuencias mensuales més alto El que indique e mayor nimero de frecuencias mensuales obtendra la méxima
puntuacion y el resto de propuestas de forma proporcional.

A.3 Importe destinado a la g ecucion de la camparia en modalidad de co-marketing

Deberan indicar €l importe total destinado a la gjecucion de la campafia en modalidad de co-marketing. Es decir, la campafia que
propone la empresa o entidad solicitante y que debera cumplir o indicado en €l apartado 3.1 de estas bases. Dicho importe debera
incluir todos los gastos relativos ala misma:

Planificacién de la campafia
Produccion de las creatividades
Coste de lasinserciones

Control de los resultados obtenidos

Honorarios de cuaquier otro tipo relacionados con la camparia
Impuestos

El importe debera ser indicado en euros
La puntuacién asignada como méaximo para este criterio es de 100 puntos.

Para obtener la puntuacion del criterio se aplicara la siguiente formula:

(Do* Pm)

ITa

Po= Puntuacién obtenida

I | %@%@m ||| http://www.caib.es/eboibfront/pdf/es/2013/135/838878
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Pm= Puntuacién maxima dependiendo del mes
Do= Dato ofertado
ITa= Importe total mas alto El que indique el importe mas alto obtendra la méxima puntuacion y el resto de propuestas de forma
proporcional.
A.4 Categoriade producto al que sevincula la campafia
Indicar a qué categoria de producto se vincula la campafia. Hacer click sobre check. Las categorias que se indican son las que se
determinan en el PITIB (2012-20125) (ANEXO VI adjunto a estas bases). Se podran seleccionar hasta un maximo de 3 categorias de
producto.
La puntuaci6n asignada para este criterio esla siguiente:
Costay litora 1
MICE 15
Naturaleza 30
Cultura 30
Gastronomia 30
Deportes 30
Ocio 10
Salud 10
Urbano 10
Accesibilidad 15

Por |o tanto, como méximo para este criterio se podran obtener 90 puntos
A.5 Mesen d cual sedesarrollariala campafa.

Indicar en qué mes se desarrollariala campafia. Hacer click sobre check. Se podran seleccionar hasta un méaximo de 2 meses.

La puntuacién asignada para este criterio es la siguiente:

Enero 50
Febrero 30
Agosto 30
Septiembre 50

Por lo tanto, como méximo para este criterio se podrén obtener 100 puntos
A.6 Medios que utiliza parala g ecucion de la campafia

Indicar qué medios se van a utilizar parala g ecucion de la campafia en modalidad de co-marketing, es decir en aguella que es propuesta
por la entidad solicitante de la colaboracion. Unicamente se puntuaran los items que a continuacion se detallan. Para una mayor
comprension de los mismos podran consultar las definiciones en el ANEXO V de estas bases.

Se podréan seleccionar todos aquellos items que se estimen oportunos.

La puntuacién asignada para este criterio esla siguiente:

50
. Regional/Local 5
TELEVISION -
Nacional 30
Internacional 35

I |%@%@I| | http://www.caib.es/eboibfront/pdf/es/2013/135/838878
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40
RADIO Regional/Local 5
Nacional 30
20
1
Generalista 10
Periodico/diario loca Economia 5
Deportivo 7
Otro 1
10
Generalista 20
MEDIOIMPRESO| _ ., . . -
Periddico/diario nacional Economia 10
Deportivo 15
Otro 1
12
Generdista 22
Periddico/diario internacional Economia 12
Deportivo 16
Otro 1
5
& 1
% Turismo/viajes 10
g Deportes 8
® Cultura 8
% Revistalocal/regional Gastronomia 8
R Naturaleza 8
E Sociedad 5
= Salud 5
g I\Hllotor j
S ar
3 5 m
‘Jw-! Turismo/vigjes 20
'}E Deportes 16
] Cultura 16
§ . . Gastronomia 16
< Revista Nacional
= Naturaleza 16
E Sociedad 10
MEDIO IMPRESO o —
—— Motor 10
] Hogar 10
w2 2
% Turismo/vigjes 22
% Deportes 18
ﬁ Cultura 18
I
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Revista Internacional Gastronomia x
Naturaleza 18
Sociedad 12
Salud 12
Motor 12
Hogar 12
2
L . Revista Inflight 10
Publicaciones propias -
Catélogo 8
Otros 2
80
10
Medio comunicacion 20
Online tradicional|Web de comercializacion de terceros 25
(banner/display) \Web de comercializacion propia 4
Web de prescripcion de vigjes 10
Otra web/plataforma 1
20
Medio comunicacion 20
INTERNET —
\Web de comercializacion de terceros 25
\Web de comercializacion propia 4
Web de prescripcion de vigjes 10
Online no tradicional Otra web/plataforma 1
Video promocional 20
o Marketing incentivado 10
3 Advergaming 15
8 Mailing 2
o}
™ Otras 1
d
™
—
o
AN
D
Q2
= 40
% Vallas 5
E Opi§ 16
8 Mupis 14
% Lonas 12
g OUTDOOR Pantallas 15
'g Taxis 8
3 Autobuses 10
§ Aviones 6
E_ Street actions 20
c Otros 4
[
v e
% Metro 20
% Aeropuerto 18
I


http://boib.caib.es

'i
I
A
i
‘?:;

L

1\ BOIB

ri Butlleti Oficial de les llles Balears

Nuam. 135

1 de octubre de 2013
Fasciculo 233 - Sec. Ill. - Pag. 46559

http://www.caib.es/eboibfront/pdf/es/2013/135/838878

INDOOR Ad Inflight 3

Recintos feriales 1

Oficinas agencias de vigjes 0

Otros 1
60
Teléfono movil/ SMS 24
OTROS MEDIOS Building projections/ Mapping 5
Eventos al consumidor final 10
Otras acciones 1

Por |o tanto, como méximo para latotalidad de este criterio se podran obtener 1345 puntos

Descripcién del ANEXO 11 B CO-MARKETING INHOUSE PARA COMERCIALIZADORES

DESGLOSE DE LA PUNTUACION DE LOS CRITERIOS OBJETIVOS-ANEXO 1l B

B.1 Mercados para los que se realizalaaccién 100
B.2 Diferencial en relacion a volumen de turistas 200
B.3 NUmero total de participantes directos en laaccion 300
B.4 Importe total destinado ala ejecucion de laaccién 200
B.5 Categoria de producto a que se vinculala accion 90
B.6 Mes en el cua se desarrollarialaaccion 60

PUNTUACION TOTAL CRITERIOS OBJETIVOS 950

Una vez obtenida la puntuacion total de la propuesta se aplicarala siguiente formula:

Pm= Puntuacion maxima a asignar por criterios objetivos (80 puntos) Encabezado:

(Po* Pm)

Ptc

Pf= Puntuacion final
Po= Puntuacion obtenida en los criterios objetivos

Ptc= Puntuacién total de los criterios objetivos (950 puntos)

« Cumplimentar €l nombre de la empresa o entidad.

¢ Casilla blanca: marca para la que solicita la colaboracién en modalidad co-marketing: siguiendo € PITIB podra seleccionar cualquiera
delas 5 marcas que gestionala ATB. Hacer click sobre check box.

Esta casilla es vinculante a la marca seleccionada en el formulario de solicitud ANEXO | por lo que debera coincidir en ambos
documentos. Asimismo, la seleccidn del destino es vinculante a la clasificacion por marcay, por tanto, al nimero de acciones maximas

que se ofertan por destino.

En el caso de que una accidn se realice en més de un destino/marca podra elegir Unicamente uno.

B.

et |
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B.1 Mercados paralosque se realizala accién
Indicar los mercados paralos cuales se va arealizar la accion propuesta por el solicitante de la colaboracion (el origen de los asistentes
alamisma). Hacer click sobre check box.
Unicamente estéan reflejados los mercados que se establecen en el Plan Integral de Turismo de las |slas Baleares 2012-2015 (PITIB).
Para su puntuacion se ha tomado como referencia la llegada porcentual de turistas a las Islas Baleares en 2011, segin informe “El
turisme a les Illes Balears (Datos informativos - anuario)” y el criterio de priorizacion de mercados dela ATB.
La puntuacion asignada para este criterio es lasiguiente:

Espafia 232

Alemania 22,3

Reino Unido 16,6

Rusia 10,2

Italia 4.8

Suecia 44

Noruega 3,4

Francia 31

Suiza 2,6

Finlandia 2,2

Austria 15

Paises Bagjos 15

Dinamarca 1,1

Portugal 09

Bélgica 0,8

Irlanda 0,7

Polonia 0,4

Rep. Checa 0,2

Bulgaria 0,05

Ucrania 0,02

Israel 0,01

Canada 0,01

EEUU 0,01

Otros 0

Por lo tanto, como maximo para este criterio se podran obtener 100 puntos.
B.2 Datosdel solicitante
Deberén indicar:

Los datos referidos a volumen de turistas del solicitante en 2013, desde el mercado donde se realizara la accidn hacia el
destino/marca seleccionado durante la temporada shoulder.

Los datos de prevision para el afio 2014 referidos a volumen de turistas del solicitante, desde €l mercado donde se realizara
laaccion haciael destino/marca seleccionado durante la temporada shoulder.

Lavaloracion del criterio se realizard sobre el diferencia entre los datos de prevision para el 2014 y los datos referidos a afio 2013, en
relacion a volumen de turistas para cada uno de los meses que conforman la temporada shoulder.
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L a puntuaci6n asignada para cada uno de los meses es:

50 30 20 20 30 50

Por |o tanto, como méximo para este criterio en su totalidad se podran obtener 100 puntos.
Para obtener la puntuacion del criterio se aplicarala siguiente formula:

(Do* Pm)

VTa
Po= Puntuacion obtenida
Pm= Puntuacién maxima dependiendo del mes
Do= Dato ofertado

VTa= Volumen de turistas mas alto El que indique €l mayor volumen de turistas obtendrd la maxima puntuacion y el resto de
propuestas de forma proporcional.

B.3 Importe destinado a la g ecucion de la accion en modalidad de co-marketing I nhouse

Deberan indicar el importe total destinado a la gjecucion de la accién en modalidad de co-marketing Inhouse. Es decir, la accion que
propone la empresa o entidad solicitante y que debera cumplir lo indicado en €l apartado 3.2 de estas bases. Dicho importe debera
incluir todos los gastos relativos ala misma:

Transporte

Alojamiento

Dietas

Programa de actividades

Coordinacién y organizacion de laaccion

Promocién de lamisma

Honorarios de cualquier otro tipo relacionados con la accion.
Impuestos

El importe debera ser indicado en euros
La puntuacién asignada como maximo para este criterio es de 100 puntos.
Para obtener la puntuacion del criterio se aplicarala siguiente formula:

(Do * Pm)

ITa
Po= Puntuacién obtenida
Pm= Puntuacién maxima dependiendo del mes
Do= Dato ofertado

ITa= Importe total mas alto El que indique el importe mas alto obtendra la maxima puntuacién y el resto de propuestas de forma
proporcional.

B.4 Categoriade producto al que sevincula la accion

Indicar a qué categoria de producto se vincula la accion. Hacer click sobre check. Las categorias que se indican son las que se
determinan en el PITIB (2012-20125) (ANEXO VI adjunto a estas bases). Se podran seleccionar hasta un maximo de 3 categorias de
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producto.
La puntuacién asignada para este criterio esla siguiente:
Costay litora 1
MICE 15
Naturaleza 30
Cultura 30
Gastronomia 30
Deportes 30
Ocio 10
Salud 10
Urbano 10
Accesibilidad 15
Por |o tanto, como maximo para este criterio se podran obtener 90 puntos
B.5 Mesen d cual sedesarrollarialaaccion
Indicar en qué mes se desarrollariala accion. Hacer click sobre check. Se podran seleccionar hasta un maximo de 2 meses.
La puntuacién asignada para este criterio esla siguiente:
Febrero 60
Marzo 40
Abril 10
Octubre 10
Noviembre 40
Diciembre 60

Por |o tanto, como maximo para este criterio se podran obtener 100 puntos

Descripcién del ANEXO 11 C CO-MARKETING INHOUSE PARA COMERCIALIZADORES

DESGLOSE DE LA PUNTUACION DE LOS CRITERIOS OBJETIVOS-ANEXO 1l B

Cci1 Mercados para los que se realizala accién 100

C.2 NUmero total de participantes directos en la accion 300

C.3 Importe total destinado ala ejecucién de la accion 200

(o} Categoria de producto a que se vinculala accion 90

C5 Mesen el cual se desarrollarialaaccion 60
PUNTUACION TOTAL CRITERIOSOBJETIVOS 750

Una vez obtenida la puntuacion total de la propuesta se aplicarala siguiente formula:

(Po* Pm)

3
1
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Pf= Puntuacion final

Po= Puntuacion obtenida en los criterios objetivos

Ptc= Puntuacién total de los criterios objetivos (750 puntos)

Pm= Puntuacion maxima a asignar por criterios objetivos (80 puntos) Encabezado:

« Cumplimentar el nombre de la empresa o entidad.

¢ Casilla blanca: marca para la que solicita la colaboracién en modalidad co-marketing: siguiendo € PITIB podra seleccionar cualquiera
delas 5 marcas que gestionala ATB. Hacer click sobre check box.

Esta casilla es vinculante a la marca seleccionada en el formulario de solicitud ANEXO | por lo que debera coincidir en ambos
documentos. Asimismo, la seleccion del destino es vinculante a la clasificacion por marcay, por tanto, al nimero de acciones maximas
que se ofertan por destino.

En el caso de que una accidn se realice en més de un destino/marca podra elegir Unicamente uno.
B.6 Mercados paralosque se realizala accién

Indicar los mercados paralos cuales se va arealizar |a accion propuesta por €l solicitante de la colaboracion (el origen de los asistentes
alamisma). Hacer click sobre check box.

Unicamente estan reflejados los mercados que se establecen en el Plan Integral de Turismo de las Islas Baleares 2012-2015 (PITIB).
Para su puntuacion se ha tomado como referencia la llegada porcentual de turistas a las Islas Baleares en 2011, segun informe “El
turisme a les llles Balears (Datos informativos - anuario)” y €l criterio de priorizacién de mercados dela ATB.

La puntuaci6n asignada para este criterio es la siguiente:

Esparia 23,2
o Alemania 22,3
§ Reino Unido 16,6
2 Rusia 10,2
S tdia 48
m -
g [Suecia 4.4
AN
E Noruega 34
% Francia 31
o
E  Suiza 26
o
g Finlandia 2,2
% Austria 15
g Paises Bajos 15
.-c% Dinamarca 1,1
2 Portugal 0,9
§ Bélgica 0,8
g |rlanda 0,7
< Polonia 0,4
Rep. Checa 0,2
i Bulgaria 0,05
% Ucrania 0,02
% | srael 0,01
K Canada 0,01
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EEUU 0,01
Otros 0

Por lo tanto, como méximo para este criterio se podran obtener 100 puntos
B.7 Importe destinado a la g ecucion de la accion en modalidad de co-marketing I nhouse

Deberan indicar el importe total destinado a la gjecucion de la accion en modalidad de co-marketing Inhouse. Es decir, la accion que
propone la empresa o entidad solicitante y que debera cumplir lo indicado en el apartado 3.3 de estas bases. Dicho importe debera
incluir todos los gastos rel ativos ala misma:

Transporte

Alojamiento

Dietas

Programa de actividades

Coordinacién y organizacion de laaccion

Promocién de lamisma

Honorarios de cualquier otro tipo relacionados con la accion.
Impuestos

El importe debera ser indicado en euros
La puntuacion asignada como méximo para este criterio es de 100 puntos.
Para obtener la puntuacion del criterio se aplicarala siguiente formula:

(Do* Pm)

ITa
Po= Puntuacion obtenida
Pm= Puntuacién maxima dependiendo del mes
Do= Dato ofertado
ITa= Importe total més ato
El que indique el importe més alto obtendra la maxima puntuacion y € resto de propuestas de forma proporcional .
B.8 Categoriade producto al que sevinculala accién

Indicar a qué categoria de producto se vincula la accidn. Hacer click sobre check. Las categorias que se indican son las que se
determinan en el PITIB (2012-20125) (ANEXO VI adjunto a estas bases). Se podran seleccionar hasta un méaximo de 3 categorias de

producto.

La puntuacién asignada para este criterio es la siguiente:

http://www.caib.es/eboibfront/pdf/es/2013/135/838878

Costay litora 1
MICE 15
Naturaleza 30
Cultura 30
=—=|Gastronomia 30
e Deportes 30
## OCi0 10
Salud 10

% Urbano 10

&2
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Accesibilidad 15
Por |o tanto, como méximo para este criterio se podran obtener 90 puntos
B.9 Mesen € cual sedesarrollarialaaccién
Indicar en qué mes se desarrollariala accion. Hacer click sobre check. Se podran seleccionar hasta un maximo de 2 meses.
La puntuaci6n asignada para este criterio esla siguiente:
Febrero 60
Marzo 40
Abril 10
Octubre 10
Noviembre 40
Diciembre 60

Por |o tanto, como maximo para este criterio se podran obtener 100 puntos

El ANEXO Il deberair acompafiado del ANEXO 111 (A 6 BC dependiendo de la modalidad seleccionada), declaracion responsable en la que
seindique laintencion de realizar la campafia/accion segin los datos e importes sefialados en el ANEXO 11 relativo alos criterios objetivos.
Dicho documento debe estar firmado por el méaximo responsable de la empresa o entidad que solicitala colaboracion.

8.2. Criterios subjetivos (MEMORIA TECNICA)

Las entidades o0 empresas que se presenten a la convocatoria deberan presentar una MEMORIA TECNICA para proceder a su valoracion.
Dicha Memoria debera contener como minimo una serie de items, correspondientes a Optico de acciones de la campafia propuesta. La
valoracion de criterios subjetivos tendra una calificacién méximade 20 puntos.

8.2.1. MEMORIA TECNICA CO-MARKETING PROMOCIONAL

Para su valoracion deberén entregar como minimo los siguientes criterios dependiendo de los medios en los que realicen la
campafia propuesta en modalidad de co-marketing.

Dicho criterios deberan estar claramente identificados en la primera pagina de memoria. En caso contrario, la Comision técnica se
reserva el derecho de no puntuar la propuesta para los criterios subjetivos.

Para todos los SOPORTES deberan indicar los siguientes items a titulo informativo (no puntuables, pero necesario para la
comprension del plan):

Marca
Mercado
Importe total de la campafia propuesta en modalidad de co-marketing
Categorias de producto vinculada ala campafia
Mes en el cual se desarrollala camparia
Para cada soporte indicar los datos indicados en el ANEXO |l criterios objetivos:
* Television: cobertura
« Radio: cobertura
« Medios impreso: tipo de soporte y la cobertura/ tipologia
« Internet: tipo de accion online /tipologia del soporte /accién
« Outdoor: soporte publicitario
« Indoor: ubicacion del soporte
« Otros medios: medios/acciones

Ademas, para cada uno de los SOPORTES deberan indicar los siguientes datos dependiendo del medio en el que se clasifiquen.
Estos criterios seran sobre los que se realizarala val oracién de | os criterios subjetivos.

TELEVISION

Nombre del soporte
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Share anual cadena

GRP's previstos

Ne° inserciones

Tipo/formato de las inserciones
Franja horaria

CPM (coste por mil)

Coste de lainversion por soporte
Coste de lainversion total en el medio

RADIO

Nombre del soporte

N° de oyentes anuales

N° inserciones

Tipo/formato de lasinserciones
Franjahoraria

CPM (coste por mil)

Coste de lainversion por soporte
Coste de lainversion total en el medio

MEDIO IMPRESO

Nombre del soporte

Para medios impresos de pago indicar Gnicamente latirada (til y ladifusiéon
Para medios impresos de gratuitos indicar tnicamente la distribucion

N° inserciones

Tipo/formato de lasinserciones

Ubicacion

CPM (coste por mil)

Coste de lainversion por soporte

Coste de lainversion total en el medio

INTERNET

Nombre del soporte

Usuarios Unicos del soporte

Usuarios totales del soporte

Ne° deinserciones

Tipo/formato de las inserciones
Ubicacién

Descripcion de laaccion en € caso de que sea online no tradicional
N° impresiones previstas

N° de clicks previstos

CPM (coste por mil)

Coste de lainversion por soporte
Coste de lainversion total en el medio

OUTDOOR
Soportesfijos

o Nombre de la ciudad donde se redlice la campafia

0 N° de habitantes residentes

o N° deinserciones

0 Ubicacién delasinserciones (localizaciones o més exactas posibles)
0 N°impactos previstos

0 CPM (coste por mil)

o0 Coste de lainversion por soporte

0 Coste de lainversion total en el medio

Sopores moviles
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o Nombre de la ciudad donde se redlice la campafia
0 N° de habitantes residentes

0 N° de inserciones/vehiculos

0 Descripcion delaaccion / formato

o N°impactos previstos

0 CPM (coste por mil)

o0 Coste de lainversién por soporte

0 Coste de lainversion total en el medio

INDOOR

Nombre del lugar y la ciudad donde se redlice la campafia
Volumen de afluencia ala ubicacion
N° de inserciones

Ubicacion de las inserciones (localizaciones |o mas exactas posibles) /formatos

N° de impactos previstos

Descripcion de laaccion

CPM (coste por mil)

Coste de lainversion por soporte
Coste de lainversion total en el medio

OTROS MEDIOS

Nombre de la ciudad donde se redlice la campafia
N° de habitantes residentes

Ubicacién de las acciones (localizaciones |o més exactas posibles)

N° de impactos previstos

Descripcion de laaccion

CPM (coste por mil)

Coste de lainversion por soporte
Coste de lainversion total en el medio

8.22. MEMORIA TECNICA CO-MARKETING INHOUSE PARA EL CANAL DE COMERCIALIZACION Y PARA

PRESCRITORES

Para su valoracién deberan entregar como minimo la siguiente documentacion.

Programa de la accién que proponen en modalidad de co-marketing

Dicho criterios deberan estar claramente identificados en las primeras paginas de memoria. En caso contrario, la Comision técnica

sereserva el derecho de no puntuar la propuesta para | os criterios subjetivos.

LaMEMORIA TECNICA deberéir acompafiada del ANEXO IV A 6 IV BC, (dependiendo de la modalidad de co-marketing ala
gue hayan optado) declaracién responsable en la que se indique la documentacidn que se entrega, asi como laintencion de realizar
la campafia/accion en tiempo y forma segun los datos sefidlados en el MEMORIA TECNICA relativo a |os criterios subjetivos.
Dicho documento debe estar firmado por el maximo responsable de la empresa o entidad que solicita la colaboracion.

9. Comisiéon Técnica

10. Fasesposteriores

La Comision Técnica para la valoracion de las propuestas presentadas dentro de esta convocatoria sera nombrada por €l Presidente de la
ATB, apropuestade ladireccién dela ATB.

Esta Comision estara formada por un maximo de 5 miembros de entre personal técnico de areas de la ATB, siendo su presidente el director
gerente de la ATB. En caso de que sea necesario, se contaré con ayuda de técnicos externos.

‘Una vez finalizada la fase de examen de la documentacion administrativa, y simultanea a la revision de la documentacion técnica por la
Comision, la Secretaria de las Comisiones Ejecutivas Insulares remitira una relacion de las empresas o entidades que han presentado
propuestas a esta convocatoria a cada una de las marcas para su conocimiento. La misma estara a su disposicion para consulta, en la sede de
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laATB, enlos5 dias naturales siguientes a su comunicacion.

Posteriormente la Comisién Técnica realizara la valoracion final, realizado e informe técnico preceptivo de todas las solicitudes que se
elevardalaDireccion dela ATB, quien propondra al Presidente la resolucion para aprobar la realizacion de los acuerdos de colaboracion en
modalidad co-marketing.

Dictada la resolucién de aprobacion de la colaboracion, se iniciaran por parte de la ATB los tramites administrativos para formalizar el
oportuno convenio de colaboracién con cada entidad.

Dicho convenio debera firmarse en los dos meses posteriores a la fecha de la resolucién dictada por €l Presidente de la ATB. En caso
contrario la ATB podraresolver no llevar atérmino el citado convenio.

En €l convenio de co-marketing que se firmara con las entidades o empresas colaboradoras se estableceran las condiciones de realizacion y
gjecucion de laaccion.

11. Proteccion de datos

De conformidad con la LO 15/1999, de 13 de diciembre, de proteccién de datos de caracter personal, los solicitantes quedan informados y
aceptan laincorporacién de los datos que faciliten a fichero que se creen por parte de laATB.

Las entidades solicitantes estan obligadas al cumplimiento de lo establecido en la LO 15/1999, de 13 de diciembre (LOPD) y e RD
1720/2007, de 21 de diciembre, por €l que se aprueba €l reglamento que desarrollala LOPD, en relacién a los datos personales a los cuaes
tenga acceso durante la vigencia de los convenios que se realicen en desarrollo y gjecucion de esta convocatoria.

12 . Confidencialidad

Cuaquier informacién confidencial revelada por la ATB alaentidad con la que se formalicen acciones de co-marketing durante la vigencia
de los convenios, se mantendr& con caréacter estrictamente confidencial para el receptor, comprometiéndose a utilizar esta informacion
Unicamente paralafinalidad paralacual le fue revelada por e emisor, salvo imperativo legal .

El receptor protegera la informacion confidencial del emisor contra cualquier uso no autorizado o revelacion aterceros, de la misma manera
que protege su informacion confidencial. El acceso a esta informacion quedara restringido sdlo a aquellos empleados de la entidad
colaboradora que tengan que conocerlo paracumplir con € co-marketing.

13. Régimen juridico aplicable

Las cuestiones litigiosas que surjan entre las partes relacionadas con los efectos, gecucion y extincién del contrato serdn competencia del
orden jurisdiccional civil. Antes de la interposicion de la oportuna demanda debera interponerse, de acuerdo con el articulo 61 de la Ley
3/2003, de 26 de marzo, de régimen juridico de la Administracion de la Comunidad Auténoma de las Islas Baleares, la correspondiente
reclamacion previaalaviajudicial.

14 . Eficacia
Esta resolucién tiene efecto desde el dia siguiente de su publicacion en el BOIB.
15. Lenguasde utilizacion en este procedimiento

Toda la documentacion administrativa y técnica que se ha de presentar en esta convocatoria ha de set en una de las dos lenguas oficiales de
la CAIB. Asimismo, el convenio de colaboracion que se redactara a posteriori, también se redactard en catalan o castellano a eleccién del
colaborador.

En caso de que éste desee traducirlo a otro idioma se hara cargo de los gastos de traduccidn, y Unicamente se utilizara como anexo a
convenio, prevaleciendo el documento en el idiomaoficial.
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ANEXO |

FORMULARIO DE SOLICITUD

Nombre comercial de la empresa:

Nombre fiscal de la empresa:

CIF:

Direccién: ne: piso:
Localidad: Provincia: Pais:
Teléfono: Fax: Correo electrénico:
Representante legal de la entidad solicitante

Nombre y apellidos:

Cargo: DNI:
Persona de contacto

Nombre y apellidos:

Cargo: Teléfono:
Correo electrénico:

Modalidad de co-marketing a la que opta: (marcar check box)

[~ promocional
[~ Inhouse para el canal de comercializacién

[ Inhouse para prescriptores

Marca gestionada por la Agencia de Turismo de las Islas Baleares para la cual se solicita el
co-marketing: (marcar check box)

» » » ® [N [N
I Mallorca [~ Msporca I gbiza [~ Fogpentera r 5@..,". e
7 e e~ %l e
Mallorca Menorca Ibiza Formentera Palma de Mallorca  All Brands*

*(Sdlo co-marketing promocional)

Importe total de la campafia/accién propuesta en

modalidad de co-marketing: (impuestos incluidos) €
Importe que solicita a la ATB para la realizacién de la c
colaboracién de co-marketing promocional: (impuestos incluidos)

Unicamente los solicitantes de co-marketing promocional deberan indicar el importe solicitado siguiendo los
maximos indicados en el apartado 2 de las bases.

Se adjuntan a esta solicitud dos sobres que contienen: 1. Administrativo 2. Técnico

Y para que conste, ante la Agencia de Turismo de las Islas Baleares (ATB), expido y firmo la
presente solicitud en
de de

R

(firma y sello de la empresa)

AL PRESIDENTE DE LA ATB.
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Butlleti Oficial de les llles Balears

ANEXOII A
Convocatoria convenios de colaboracién Criterios Objetivos
CO-MARKETING PROMOCIONAL

NOMBRE DE LA EMPRESA

Destino al que se vinculard la campaiia

»
\:‘g‘d.,z_e

O e

O Fo’as_l_g [ All brands
L )

A.1 Mercados donde se realizara la campafa

|:| Espafia

[ Reino Unido
\:‘ Alemania
[J Francia

[ 1talia

[ suiza

[ pinamarca

D Bélgica
Austria

D Irlanda

[] Paises Bajos [ Polonia

D Portugal

D Noruega
[Jsuecia
[Finlandia
D Rusia

[Ji1srael

D Bulgaria
D Rep Checa
[Jucrania
I:‘ Canada
[Jeeuu

|:| Otro pais

Septiembre Noviembre Total
0
Datos de PR O p 014 O en de d O desd ado donde
Marzo Abril Mayo Septiembre Octubre Noviembre Total
0
D Oos datos de p on p 014 os dato do o 20 0 O
Marzo Abril Mayo Septiembre Octubre Noviembre Total
0 0 0 0 0 0 0
Datos d o 20 do O omp desd do dond
Marzo Abril Mayo Septiembre Octubre Noviembre Total
0
Datos de p ond o 20 d O d omp desd
Marzo Abril Mayo Septiembre Octubre Noviembre Total
0
D L os datos de p on d 014 os dato dos d o 20 0
Marzo Abril Mayo Septiembre Octubre Noviembre Total
0 0 0 0 0 0 0 |
Importe destinado a la ejecucién de la camparia en modalidad co-marketing (impuestos incluidos, en euros)
0,00 €

Categoria de producto al que se vincula la campafa (seleccionar 3 items como mdximo)

[Jcosta y Litoral [ cultura [Jodio
D MICE D Gastronomia D Salud D Accesibilidad
[INaturaleza ["] Deportes ["Jurbano
A.5 Mes en el cudl se desarrollara la campafa (seleccionar 2 items como mdximo)
D Enero D Febero D Agosto D Septiembre
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["]Regional / Local
[ Nacional

[] Internacional

[] periédico/diario local
[ Generalista

["] Economia

["] Deportivo

[Jotro

[ "] Medio impreso

\:| Revista local/regional

Tipologia

ANEXO I A

Convocatoria convenios de colaboracién Criterios Objetivos
CO-MARKETING PROMOCIONAL

de la campafia

[ JRadio

[ peri¢dico/diario nacional
["] Generalista

[ Economia

D Deportivo

[Jotro

\:| Revista Nacional

Tipologia

[ Coberurs |

[ Regional / Local
[ Nacional

[] periddico/diario internacional
L ["] Generalista ]

[ Economia

[] peportivo

[Jotro

D Revista Internacional

[ Tiologia_|

[ Teléfono mévil / SMS

D Building projections / Mapping
[] Evento al consumidor final

[] otras acciones

[] Turismo/viajes [] Turismo/viajes [] Turismo/viajes
"] Deportes [ Deportes [ Deportes
[Jcultura [ cuttura [ cultura
[] Gastronomia [] Gastronomia [] Gastronomia
[ Naturaleza [INaturaleza [ Naturaleza
[ Sociedad ["] Sociedad ["] Sociedad
[Jsalud [ salud [ salud
D Motor D Motor D Motor
["JHogar [ Hogar [ Hogar
D Publicaciones propias
[ Revista Inflight
[ catalogo
[Jotros
[ ]internet ["] online tradicional (banner/display) ["] online no tradicional
” Tipologia soporte ” Tipologia soporte ” Accién H
"] Medio comunicacién "] Medio comunicacién [] video promocional
[ ] Web de comercializacién de terceros [ ] Web de comercializacion de terceros [ Marketing incentivado
D Web de comercializacion propia D Web de comercializacion propia D Advergaming
"] Web de prescripcién de viajes [T] web de prescripcién de viajes [ Mailing
["]otra webyplataforma ["]otra webyplataforma [Jotras
["] Outdoor | Soporte Publicitario “ D Indoor | Ubicacién del soporte
[Jvallas [JTaxis [ Metro
[Jopis [] Autobuses [] Aeropuerto
I Mupis ["JAviones [ Ad Inflight
[JLonas [] street actions ["] Recintos feriales
[] Pantallas [Jotros [] oficinas agencias de viajes
[Jotros
[ ] Otros medios | Medios/Acciones ”
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ANEXOIIB

Convocatoria convenios de colaboracién Criterios Objetivos
CO-MARKETING INHOUSE COMERCIALIZADORES

NOMBRE DE LA EMPRESA B.1 Mercados para los que se realiza la accién

|:| Espafia |:| Dinamarca |:| Noruega D Bulgaria

Destino al que se vinculard la campaiia o
Z /4 ["JReino Unido [IBélgica [ suecia [IRep Checa

= g [] Alemania [ Austria [Finlandia  []Ucrania
0] gpiza 0 e [ rranci 0 JRust .
4 Francia Irlanda Rusia [Jcanada
[ 1talia ["Ipaises Bajos [ ]Polonia [ _]EEUU
[ suiza [ portugal [ 1srael [Jotro pais

Marzo Abril Mayo Septiembre Octubre Noviembre Total

0
Datos de PR ON parae 014 referidos al vo en de as del so ante, desde e ercado para e
Marzo Abril Mayo Septiembre Octubre Noviembre Total
0
B.2 Difrencial entre los datos de previsién para el 2014 y los datos referidos al afio 20 en relacién al vo
Marzo Abril Mayo Septiembre Octubre Noviembre Total
0 0 0 0 0 0 0

Nudmero total de participantes directos en la accién

Importe total destinado a la ejecucién de la accién en modalidad co-marketing Inhouse (en euros)

0,00 €

Categoria de producto que se promocionara durante la accién (seleccionar 3 items como mdximo)

[Jcosta y Litoral [ cultura Jocio
CJmIce [[] Gastronomia [Jsalud [[] Accesibilidad
[INaturaleza [] Deportes [ ] urbano

Mes en el cudl se realizara la accién (seleccionar 1 items como mdximo)

D Febrero D Marzo D Abril D Octubre D Noviembre D Diciembre
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ANEXOIIC

Convocatoria convenios de colaboracién Criterios Objetivos
CO-MARKETING INHOUSE PRESCRIPTORES

NOMBRE DE LA EMPRESA C.1 Mercado al que pertece el colectivo de prescriptores

|:| Espafia |:| Dinamarca |:| Noruega \:| Bulgaria
["JReino Unido [IBélgica [ suecia [IRep Checa
["] Alemania [ Austria [ IFinlandia [ Ucrania
[IFrancia []tranda [ JRusia [ ] canada
[ talia [ Paises Bajos  [] Polonia [Jeeuwu

»
u Fo"eq“e‘r‘a‘ [ Todas [ suiza [ portugal [ 1srael []otro pais

Destino al que se vinculard la campaiia

D 0w

Ndmero total de participantes directos en la accién

Importe total destinado a la ejecucién de la accién en modalidad co-marketing Inhouse (en euros)

0,00 €

Categoria de producto que se promocionara durante la accién (seleccionar 3 items como mdximo)

[J costa y Litoral [ cultura [Jocio
CJMIce [[] Gastronomia [Jsalud [] Accesibilidad
[INaturaleza [] Deportes [ ] urbano

Mes en el cudl se realizara la accién (seleccionar 1 items como mdximo)

"] Febrero [IMarzo ] Abril [ octubre "] Noviembre [ piciembre
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ANEXO Il

Declaracién responsable criterios objetivos
CO-MARKETING

D/Da
DNI en nombre y representacién de la persona juridica,
con NIF y domiciliada en (calle/plaza)

ne , piso ,
poblacién , provincia ,
pais , cédigo postal
DECLARO,
Que todos los datos contenidos en el anexo Il__ (indicar la letra), relativo a “criterios

objetivos co-marketing

»

caracteristicas, especificaciones e importes indicados.

Y para que conste y surta los efectos oportunos, ante la Agencia de Turismo de las

Islas Baleares (ATB), expido y firmo la presente en

de de

(firmay sello de la empresa)

AL PRESIDENTE DE LA ATB.

(indicar la modalidad seleccionada) estdn en previsién de ejecutarse, segljn las
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ANEXO IV A

Declaracién responsable criterios subjetivos
CO-MARKETING PROMOCIONAL

D/Da
DNI en nombre y representacién de la persona juridica,
con NIF y domiciliada en (calle/plaza)

ne , piso ,
poblacién , provincia ,
pais , cédigo postal
DECLARO,

Que adjunto la memoria que contiene el Sptico de acciones, asi como una
descripcion de la campana propuesta en modalidad de co-marketing promocional que
lleva por titulo

2. Que todas las acciones descritas en dicha memoria estan en previsidn de ejecutarse
seglin el tiempo y forma indicados.

Y para que conste, siendo la citada documentacién sobre la que se realiza la valoracién
de los criterios subjetivos, y por tanto, surta los efectos oportunos, ante la Agencia de
Turismo de las Islas Baleares (ATB), expido y firmo la presente en

, _de de

(firmay sello de la empresa)

AL PRESIDENTE DE LA ATB.
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ANEXO IV BC

Declaracién responsable criterios subjetivos
CO-MARKETING INHOUSE
(tanto para comercializadores como para prescriptores)

D/Da
DNI en nombre y representacién de la persona juridica,
con NIF y domiciliada en (calle/plaza)

ne , piso ,
poblacién , provincia ,
pais , cédigo postal
DECLARO,

1. Que adjunto la memoria que contiene el programa previsto para la accién (indicar el
nombre de la accion),

2. Que todas las acciones descritas en dicho programa estdn en previsién de ejecutarse
seguin el tiempo y forma indicados.

3. Asimismo, adjunto la siguiente documentacién complementaria al programa.
= (Describir la documentacion que se aporta)

Y para que conste, siendo la citada documentacién sobre la que se realiza la valoracién
de los criterios subjetivos, y por tanto, surta los efectos oportunos, ante la Agencia de

Turismo de las Islas Baleares (ATB), expido y firmo la presente en
, _ de de

(firmay sello de la empresa)

AL PRESIDENTE DE LA ATB.
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ANEXOV
DEFINICIONES CO-MARKETING PROMOCIONAL APARTADO A.6

1) TELEVISION
Cobertura: &mbito geografico de influencia del soporte.
Podran seleccionar entre:
Regional/ local: tinicamente a una regién concreta.
Nacional: a todo el mercado de influencia.
Internacional: a més de dos mercados de influencia.
2) RADIO
Cobertura: &mbito geografico de influencia del soporte.
Podran seleccionar entre:
Regional/ local: tinicamente a una regién concreta.
Nacional: a todo el mercado de influencia.
Internacional: a més de dos mercados de influencia.

3) MEDIO IMPRESO
Clasificacién de los medios impresos: dependiendo de su naturaleza los hemos
clasificado en: periédicos, revistas y publicaciones propias. Asimismo, estd
clasificacién la hemos combinado con la cobertura, es decir, dmbito geografico de
influencia del soporte. Por todo ello, se podran seleccionar entre los siguientes items:

a) Periddico/diario:
Regional/ local: tinicamente a una regién concreta.
Nacional: a todo el mercado de influencia.
Internacional: a més de dos mercados de influencia.

Asimismo también se ha definido la tipologia relativa al contenido del soporte:

Generalista: informacién general

Economia: informacién centrada en la economia y finanzas
Deportivo: informacién relativa a deportes

Otro: informaciones diferentes a las anteriores

b) Revista:
Regional/ local: tinicamente a una regién concreta.
Nacional: a todo el mercado de influencia.
Internacional: a més de dos mercados de influencia.

Asimismo también hemos definido la tipologia relativa al contenido del
soporte:

Turismo/viajes
Deportes

* Cultura
Gastronomia
Naturaleza
Sociedad
Salud
Motor

* Hogar
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ANEXOV
DEFINICIONES CO-MARKETING PROMOCIONAL APARTADO A.6

c) Publicaciones propias:

* Revistas _Inflight: publicaciones que se editan para ser distribuidas
exclusivamente en los vuelos de una comparifa aérea. En este caso debe ser
editado por el solicitante de la colaboracién.

Catalogo: publicacién empresarial cuyo fin es el de la promocién de aquellos
productos o servicios que una empresa ofrece y sobre la cual en definitiva
versard el catdlogo. En este caso debe ser editado por el solicitante de la
colaboracién.

Otros: otras publicaciones editadas por el solicitante de la colaboracién.

4) INTERNET
a) Online tradicional: comunicacién comercial digital de un producto o servicio a través
de herramientas convencionales como banners o displays.

Medio de comunicacién: pdgina o portal que sea un medio destinado a facilitar
informacién actualizada y continua de los acontecimientos diarios.
Web de comercializacién de terceros: pédgina o portal de venta de servicios
turisticos que no pertenezca al propio solicitante de la colaboracién.
Web de comercializacién propia: pdgina o portal de venta de servicios turisticos
que pertenezca al propio solicitante de la colaboracién.
Web de prescripcién de viajes: pédgina web o portal con la finalidad de la
recomendacién de servicios turisticos a los internautas.
Otra Web/plataforma: pagina o portal con finalidades o usos diferentes a los
anteriores.

b) Online no tradicional: comunicacién comercial digital de un producto o servicio a
través de herramientas no convencionales.

Medio de comunicacién: pagina o portal que sea un medio destinado a facilitar
informacién actualizada y continua de los acontecimientos diarios.
Web de comercializacién de terceros: pagina o portal de venta de servicios
turisticos que no pertenezca al propio solicitante de la colaboracién.
Web de comercializacién propia: pagina o portal de venta de servicios turisticos
que pertenezca al propio solicitante de la colaboracién.
Web de prescripcién de viajes: pagina web o portal con la finalidad de la
recomendacién de servicios turisticos a los internautas.
Otra Web/plataforma: pdgina o portal con finalidades o usos diferentes a los
anteriores.
Asimismo también se ha definido y delimitado las acciones puntuables:

Video promocional: pieza audiovisual que promocione el destino vinculado a la
marca/s.

Marketing incentivado: estratégica por la cual se ofrece una recompensa
(premio) por participar en alguna accidn (reenviar un correo, participar en un
concurso, introducir datos personales). Muchas veces se combina con el
marketing viral para lograr una mayor efectividad.

Advergaming: la creacién y desarrollo de videojuegos para publicitar el destino
vinculado a la marca/s.

Mailing: crear, enviary recibir mensajes a través de sistemas de comunicacién
electrénica con la finalidad de promocionar el destino vinculado a la marca/s.
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ANEXOV

DEFINICIONES CO-MARKETING PROMOCIONAL APARTADO A.6

Otras: otras acciones diferentes a las anteriormente descritas.

5) OUTDOOR
Es decir, publicidad exterior, aquella que utiliza soportes ubicados en lugares exteriores,
generalmente en la via publica, con el fin de alcanzar a la audiencia cuando estd fuera de

casa.

6) INDOOR

Vallas: es una estructura o panel publicitario exterior consistente en un soporte
plano sobre el que se fijan anuncios.

Opis: objeto publicitario iluminado, es un soporte destinado exclusivamente a
fines publicitarios independiente de otro mobiliario urbano, normalmente se
ilumina desde el interior.

Mupis: mueble urbano para la presentacién de informacién, es el
aprovechamiento de mobiliario urbano para su uso publicitario (marquesinas,
kioscos...)

Lonas: tejido que se coloca en las fachadas de los edificios y se utiliza como
soporte publicitario.

Pantallas: soporte audiovisual donde se proyectan imagenes.

Taxis: medio de transporte se uso publico que puede ser utilizado como soporte
publicitario.

Autobuses: medio de transporte se uso publico que puede ser utilizado como
soporte publicitario.

Aviones: medio de transporte privado que puede ser utilizado como soporte
publicitario.

Street actions: consiste en acciones de publicidad que se realizan total o
parcialmente en la calle y en las que los anunciantes interactiian en directo con
el publico.

Publicidad realizada dentro de espacios cerrados con el fin de alcanzar a la audiencia
cuando esta fuera de casa

Metro: publicidad que se realice en cualquier soporte dentro de las
instalaciones del tren subterrdneo o al aire libre que circula por las grandes
ciudades

Aeropuerto: publicidad que se realice en cualquier soporte dentro de las
instalaciones del aeropuerto.

Ad Inflight: publicidad que se realice a través de cualquier medio en el interior
de los aviones.

Recintos feriales: publicidad que se realice en cualquier soporte en las
instalaciones de los recintos feriales.

Oficinas agencias de viajes: publicidad que se realice a través de cualquier
medio en el interior de las oficinas de las agencias de viajes.

Otros: otras acciones diferentes a las anteriormente descritas.

7) OTROS MEDIOS
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ANEXOV
DEFINICIONES CO-MARKETING PROMOCIONAL APARTADO A.6

Teléfono mévil / SMS: acciones publicitarias realizadas a través de soportes de
telefonfa mévil utilizando como canal el servicio corto de mensajes.

Building projections / Mapping: proyeccién de imdgenes sobre edificios
construyendo una historia atractiva que llame la atencién del consumidor.
Eventos al consumidor final: suceso importante y programado dirigido a captar
la atencién del consumidor final.

Otras acciones: otras acciones diferentes a las anteriormente descritas.
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ANEXO VI
CATEGORIAS Y LINEAS DE PRODUCTO (PITIB 2012-2015)

Costay Litoral Soly playa Madurez/Reinvencién

Costay Litoral Pueblos costeros Madurez/Reinvencién

Depories [ Cicowrismo [ Madurer |
Deportes | Nawiea  |Madwee |
[oie  |oconoewmo | Introduccion/Crecimienso |
Odo | TuismoFamiar _ |introducgon |
Odo  lCruceros  inwoducgon |

Salud Wellness Crecimiento

Salud Sanitario Introduccién

Shopping
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