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Seccid Ill. Altres disposicions i actes administratius

ADMINISTRACI() DE LA COMUNITAT AUTONOMA
AGENCIA DEL TURISME DE LES ILLES BALEARS

2328 Resolucio del President de I’ath, de 17 de febrer de 2016, per la qual s'aproven les bases de la
convocatoria per a la realitzacio de convenis de col-laboracio en modalitat de co-marqueting
promocional amb I'Agéncia de Turisme de les Illes Balears (ATB) en accions promocionals concretes
durant l'any 2016

La Conselleria d'Innovacio, Recerca i Turisme, a través de 1'Ageéncia de Turisme de les Illes Balears (d'ara endavant I’ATB), presenta una
convocatoria publica dins d'un marc de col-laboracié piblic-privat que permeti unir esforgos i consolidar la notorietat de les marca en els
mercats emissors durant la temporada baixa-mitjana, mitjangant 1'aplicacié del co-marqueting promocional en accions concretes.

El co-marqueting és una practica mitjangant la qual dues empreses cooperen per obtenir un benefici comu cercant sinergies que incideixin en
el producte, el preu o la logistica, unint esforgos promocionals que incrementin el seu volum de vendes i que ofereixi als seus respectius
clients un augment en el valor ofert i percebut (principi d'eficiencia i eficacia).

Gracies a la posada en marxa d'accions promocionals concretes en modalitat de co-marqueting promocional, les empreses col-laboradores i
les destinacions/marques gestionades per I’ATB uniran part dels seus esforgos (pressupostos) promocionals incrementant, de forma conjunta,
la seva preséncia en els mitjans de comunicacio i en l'atenci6 als prescriptors, cosa comportara una major notorietat i, per tant, facilitat per
assolir els objectius de comunicacié d'ambdues entitats.

Es una estratégia win-win que ofereix no només avantatges competitius sind que també permet incrementar de forma global els pressupostos
destinats a promocio per les entitats que participen i, per tant, reduir costos ampliant objectius.

Amb aquesta convocatoria es pretén la promocid concreta i efectiva de la destinacid Illes Balears mitjancant la uni6 estratégica promocional
dels actius economics de les entitats interessades a participar i I’ATB, lligat al trinomi marca/producte/mercat.

Amb aix0, s'estableix una accid conjunta que potencia la rendibilitat en la gestié dels recursos tant publics com a privats. Aixi mateix, el
co-marqueting refor¢a la imatge de marca de les entitats que en ell participen, convertint-se els seus atributs en traccionadors de la demanda.

Aquesta convocatoria va dirigida a potenciar promocionalment la temporada baixa-mitjana, per la qual cosa I'execucio de la campanya se
centrara en el segon semestre de 2016 amb la finalitat de fomentar els viatges a la destinacio en els periodes compresos entre octubre de 2016
i el mes de marg de 2017 i incrementar el nombre de turistes que visiten la nostra destinacié en aquests periodes.

Entre les finalitats de la I’ATB, d'acord amb l'article 2.5 del Decret 26/2012, de 30 de marg, pel qual es reorganitza, reestructura i regula
I'empresa publica encarregada de la promoci6 turistica de les Illes Balears, cal destacar la de fomentar i impulsar iniciatives del sector turistic
amb vista a la promocio6 del turisme balear, aixi com la de coordinar, impulsar, gestionar i executar les activitats de promoci6 turistica interior
i exterior.

Per tot aixo, aprovada la tramitacié d'aquesta convocatdria de co-marqueting pel Consell de Direcci6 de dia 17 de febrer de 2016, es dicten
les bases d'aquesta convocatoria annexes a aquesta Resolucio.

Palma, 17 de febrer 2016

El president de ’ATB
Gabriel Barcelo Milta
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BASES
1. Objecte

L'objecte d'aquesta convocatoria, publica i oberta, és oferir a empreses o entitats privades nacionals i internacionals, la possibilitat de realitzar
convenis en modalitat de co-marqueting promocional en espécie, en relacidé a campanyes o accions que promoguin la temporada
baixa-mitjana i es realitzin durant el segon semestre de I'any 2016, amb la intenci6é d'impulsar els viatges a la destinacio en els periodes
compresos entre octubre de 2016 i el mes de marg de 2017 i incrementar el nombre de turistes que visiten Balears durant aquests periodes.

La col-laboracio en espécie suposa que la col-laboracié que realitzi I’ATB no sera economica directament a 1'empresa sol-licitant, sind en
especie a través dels adjudicataris dels contractes que I’ATB liciti per 2016 i que seran els qui realitzaran el subministrament o servei en els
termes acordats en el conveni subscrit.

Co-marqueting promocional:

- Sol"licitants: unicament podran participar empreses 1'activitat principal de les quals s'emmarqui dins d'operador turistic, companyia
aéria/maritima o comercialitzador de 1'oferta turistica online, segons el descrit a I'apartat 4 d'aquestes bases.

- Objecte del conveni: els sol-licitants presentaran propostes de campanyes promocionals de les segiients destinacions gestionades per
I’ATB (Mallorca, Menorca i Formentera) entre agost i desembre de 2016 i que promocionin, Unica i exclusivament, la temporada
baixa-mitjana amb la finalitat d'incentivar els viatges per al periode octubre 2016-mar¢ 2017, en qualsevol mitja o canal, i que estigui
valorada economicament.

Per la seva banda, I’ ATB els oferira la possibilitat que triin entre diferents accions de marca que s'ajusten a I'import de la seva campanya. Es a
dir, de forma paral-lela a la campanya que tingui prevista posar en marxa el sol-licitant, I’ATB llangara una campanya de marca de destinaci6
que doni suport explicitament a la campanya del sol-licitant.

2. Imports maxims de sol-licitud

Les entitats i empreses interessades a participar en aquesta convocatoria podran sol-licitar una col-laboracié a I’ATB en les segiients
condicions, prévia classificacio segons la marca per la qual s'hagi sol-licitat la col-laboracio.

PRESSUPOST MAXIM DISPONIBLE PER MARCA PER
CO-MARQUETING PROMOCIONAL

Els sol-licitants podran seleccionar les accions de marca de destinacid que considerin oportunes sempre que s'ajustin a les segiients
condicions pressupostaries.

MARCA % IMPORT TOTAL DISPONIBLE
Mallorca 63% 126.000€]
Menorca 21% 42.000€]
Formentera 16% 32.000€]

TOTAL 100% 200.000€]

Amb la finalitat d'optimitzar els recursos existents, els sol-licitants com a maxim per proposta, és a dir, campanya promocional proposta
vinculada a una de les marques/destinacions assenyalades en el quadre anterior, no podran sol-licitar una col-laboracio per un import que
excedeixi dels establerts en la segiient taula:

IMPORT
MARCA |
MAXIM SOL-LICITAT
Mallorca 42.000€]
I Menorca 14.000€]
M
% Formentera 10.666€]

T

***Tots els imports son amb imposts inclosos

et
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Aixi mateix, I'import sol-licitat (impostos inclosos) mai podra excedir I'import total de la campanya subjecta a co-marqueting promocional
proposta pel sol-licitant, és a dir aquest no podra sol-licitar un import superior al de la campanya que proposa.

En el cas que sol-licitin una col-laboracié per un import superior als indicats en la taula anterior o que l'import sol-licitat excedeixi l'import
total de la campanya promocional proposta, la seva sol-licitud quedara exclosa.

En el suposit que la partida destinada a la col-laboracid a alguna de les marques no fos assignada, parcial o totalment, a cap empresa/entitat,
aquest import es distribuiria proporcionalment entre les marques restants.

3. Termes i condicions de la col-laboracio

La participacid en aquesta convocatoria de co-marqueting promocional subjecta als principis de publicitat i concurréncia, suposa l'acceptacio
dels termes i condicions establerts en la present.

Correspon, en tot cas, a I’ ATB resoldre les qiiestions relatives a aquesta convocatoria, aixi com els termes i condicions de col-laboracio.
- Les campanyes promocionals propostes pels sol-licitants haruran de:

® Realitzar-se durant els mesos d'agost-desembre (ambdds inclosos) amb la finalitat de promocionar les destinacions per a la
temporada baixa-mitjana, per la qual cosa aquestes campanyes aniran encaminades a incrementar 'arribada de turistes en els mesos
de: octubre, novembre i desembre de 2016 i gener, febrer i marg¢ de 2017, per tant s'han de promocionar aquests mesos i no uns
altres.

® Vincular-se a una o a diverses categories de producte segons la classificacio inclosa en el punt 8.1 (descripci6 ANNEX II punt A.3)
d'aquestes bases i, per tant haura de realitzar-se la creativitat promocionant la/les categoria/es de producte a la qual s'hagi vinculat la
campanya.

® Vincular-se a una marca concreta, per la qual cosa s'haura d'incloure la marca de la destinacio a la qual s'hagi lligat a la campanya
publicitaria.

® Vincular-se a un mercat concret, per la qual cosa s'haura d'incloure el mercat al qual s'hagi lligat a la campanya publicitaria. La
creativitat que realitzin haura d'anar encaminada a promocionar la destinacié en aquest mercat.

® Aquelles propostes que no compleixin totes aquestes condicions quedaran directament excloses de 1'examen per la Comissié Técnica.

- Les campanyes promocionals propostes pels sol-licitants podran:

® Realitzar-se a través de qualsevol mitja/suport de comunicacio (audiovisual, sonor, impreés, online, exterior...)
® Incloure ofertes concretes vinculades a preu.

- Les campanyes de Marca que realitzara ’ATB a peticio del sol-licitant complira els segiients requisits:

La campanya es realitzara de forma simultania a les campanyes proposades pels sol-licitants de la col-laboracid, amb la finalitat de crear
sinergies entre ambdues campanyes/marques.

Sera una campanya de Marca de destinacio, és a dir, sota cap concepte es vinculara a preu, per la qual cosa Gnicament es promocionara la
destinacio6 associada a la combinacié marca/producte/mercat, segons la campanya proposada pel sol-licitant.

Tant la creativitat com 1'execucid i control de la campanya es realitzara a través de l'empresa/es adjudicataries dels contractes licitats per
I’ATB en 2016. Mai es podra realitzar un pagament directe a cap entitat sol-licitant atés que la naturalesa de la convocatoria per a la
col-laboraci6 en espécie aixi ho determina.

Els suports sobre els quals es realitzi la campanya seran triats pel sol-licitant segons les opcions estipulades en aquestes bases apartat 5.1,
mentre que la seleccid dels mitjans la realitzara directament I’ATB en coordinacié amb les seves empreses adjudicataries dels contractes per
2016. En cap concepte I’ATB podra seleccionar mitjans o suports del propi sol-licitant per a I'execucié de la campanya de Marca.

Dins dels imports totals de les campanyes de Marca oferts per I’ATB s'inclou el cost total de la mateixa (produccid de les arts grafiques o
audiovisuals, planificacio, desenvolupament i execucié de la campanya, compra d'espais, monitoratge, etc.)

L’ATB haura d'incloure la marca del sol-licitant en tota la creativitat que es realitzi per a 'execucio de la campanya de Marca.

La coordinaci6 de les accions, els termes especifics d'us de les marques de destinacio, logos 1 distintius, responsabilitat, gesti6 de les accions i
metodologia de treball s'establiran de mutu acord entre les parts a través de convenis de co-marqueting que se signaran amb les empreses
seleccionades amb posterioritat a la resolucio d'aquesta convocatoria. Aquest conveni haura de signar-se en els dos mesos posteriors a la data
de la notificaci6 de la resoluci6 dictada pel President de I’ATB. En cas contrari I’ATB podra resoldre no portar a terme el citat conveni.
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Ambdues entitats (ATB i entitat col-laboradora) hauran de vetllar a tot moment per mantenir un comportament €tic i responsable en la gestio
i execucio de les accions salvaguardant al maxim la bona imatge d'ambdues entitats i de les marques que gestionen.

Si per causes d'operativitat, funcionalitat, estratégia o pressupostaries I’ATB decidis no dur a terme algun dels acords subscrits amb les
entitats sol-licitants una vegada signat el conveni, aquest es resoldria segons les condicions que en ell s'estipulessin.

4. Requisits dels sol-licitants

Empreses o entitats privades nacionals o d'altres estats, l'activitat principal dels quals s'emmarqui dins d'operador turistic, linia aéria/maritima
o comercialitzador de 'oferta turistica online i d'acord amb les definicions segiients:

- Operador turistic: agéncia majorista que organitza de forma no ocasional viatges combinats i els ven o ofereix a la venda
directament o per mitja d'un detallista.

- Linies aeries/linies maritimes: companyia dedicada al transport aeri o maritim de persones o mercaderies en I'ambit comercial en
trajectes regulars o no regulars (charter).

- Comercialitzadors de l'oferta turistica online: agéncies de viatges minoristes i majorista- minorista i centrals de reserves dirigides
al consumidor final que permetin la contractacié dels seus serveis a través d'internet. Els serveis que ofereixen poden ser la
contractacio de bitllets de transport, hotel, lloguer de cotxes, viatges combinats, entrades per a atraccions, etc. Aixi mateix, poden
incloure serveis de valor afegit tals com ara blogs de prescripcio de destinacions, informacié practica, aplicacions de viatge,
experiéncies de l'usuari.

En virtut de l'art. 58.2 de la Llei 8/2012, de 19 de juliol del turisme de les Illes Balears, son activitats de les agéncies de viatges l'organitzacio,
l'oferta o la venda de viatges combinats, entenent com a tals la combinacié prévia de, com a minim, dues dels elements que s'assenyalen a
continuacio, venda o oferta d'acord a un preu global, quan aquesta prestacio sobrepassi les 24 hores o inclogui una nit d'estada:

a) Transport.
b) Allotjament.
¢) Altres serveis turistics no accessoris del transport o de 1'allotjament i que constitueixin una part significativa del viatge combinat.

A més de l'esmentat respecte als viatges combinats en l'art. 58.3 de la mateixa llei les agéncies de viatges podran oferir altres serveis, dins del
marc normatiu europeu.

Aixi mateix, en l'art. 59.2 de l'esmentada Llei del Turisme s'indica que, s'entén per central de reserva, a la persona fisica o juridica que
desenvolupa l'activitat d'intermediaci6 turistica que consisteix principalment a reservar serveis turistics de forma individualitzada. Les
centrals de reserva no tenen capacitat per organitzar viatges combinats.

5. Accions promocionals ofertes per ’ATB en modalitat de co-marqueting promocional

Campanyes publicitaries de Marca realitzades per I’ATB en diferents mitjans de comunicacid a triar pel sol-licitant de la col-laboraci6. A
continuacio, es detalla el llistat de mitjans i les caracteristiques que han de complir aquests.

A. Mitjans de comunicacio: els formats i periodicitat de les insercions publicitaries s'ajustaran al pressupost disponible segons el resultat de
la convocatoria.

1. Impresos: (pagina, mitja pagina, robapagines, faldo)

a) Diaris generalistes d'ambit nacional al mercat d'influéncia de la campanya, editats en una de les llengiies oficials del mateix i amb
periodicitat diaria.

b) Revistes d'ambit nacional al mercat d'influéncia de la campanya, editats en una de les llengiies oficials del mateix i amb
periodicitat setmanal, quinzenal o mensual.

2. Online: (baners)

a) Diaris generalistes de cobertura nacional al mercat d'influéncia de la campanya, editats en una de les llengiies oficials del mateix i
amb actualitzacio dels seus continguts de forma diaria. Aquests diaris han de ser 1'extensi6 online d'una capgalera impresa.

b) Revistes d'ambit nacional al mercat d'influéncia de la campanya, editats en una de les llengiies oficials del mateix i amb
periodicitat setmanal, quinzenal o mensual. Aquestes revistes han de ser 1'extensio online d'una capgalera impresa.

B. Outdoor: els formats i periodicitat de les insercions publicitaries s'ajustaran al pressupost disponible segons el resultat de la convocatoria.
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1. Tanques: en nuclis urbans dels mercats d'influéncia de la campanya amb més de 300.000 habitants.

2. Opis: en nuclis urbans dels mercats d'influéncia de la campanya amb més de 300.000 habitants.

3. Mupis: en nuclis urbans dels mercats d'influéncia de la campanya amb més de 300.000 habitants.

4. Taxis: publicitat en l'exterior del vehicle en nuclis urbans dels mercats d'influéncia de la campanya amb més de 300.000 habitants.
5. Autobusos: publicitat en l'exterior del vehicle en nuclis urbans dels mercats d'influéncia de la campanya amb més de 300.000
habitants.

C. Indoor: els formats i periodicitat de les insercions publicitaries s'ajustaran al pressupost disponible segons el resultat de la convocatoria.

1. Metro: panells o suports situats en les andanes, vestibuls o passadissos del metro. Aquests han d'estar en nuclis urbans dels mercats
d'influéncia de la campanya amb més de 400.000 habitants.

2. Aeroport: panells o suports situats en els vestibuls, passadissos o portes d'embarcament d'aeroports. Aquests han d'estar en nuclis
urbans dels mercats d'influéncia de la campanya amb més de 400.000 habitants.

D. Street marqueting: accions a dissenyar de street marqueting i que es duran a terme en nuclis urbans dels mercats d'influéncia de la
campanya amb més de 300.000 habitants. L'acci6 conté la realitzacié d'un video sobre 1'accidé promocional amb distribuci6 viral a través de
les xarxes socials (facebook i twitter) que gestiona I’ATB. El disseny de 1'accid s'ajustara al pressupost disponible segons el resultat de la
convocatoria.

E. Accions de Relacions Publiques: accions a dissenyar de Relacions Publiques que es duran a terme en nuclis urbans d'influéncia de la
campanya. L'accié contempla esdeveniments de presentacié a mitjans de comunicacio, sector turistic i/o prescriptors, notes de premsa, rodes
de premsa informatives, etc. El disseny de les accions s'ajustara al pressupost disponible de la convocatoria.

6. Sol‘licituds i documentacié a presentar

Amb la finalitat de facilitar la valoracié de les propostes presentades pels sol-licitants, aquests hauran de presentar la documentacio segons es
detalla a continuacio.

Els sol-licitants hauran d'utilitzar els models d'annexos continguts en aquestes bases que es descriuen a continuacio i que seran facilitats via
correu electronic des de l'area de Planificacié de I’ATB. Els interessats podran sol-licitar-los en el segilient correu electronic:
planificacion@atb.caib.es o en els numeros de telefon 971.176699 o 971.787380.

TOTS ELS DOCUMENTS HAURAN DE SER LLIURATS EN SUPORT IMPRES I DIGITAL. No s'acceptaran aquells annexos que
tinguin omissions, errors o ratllades que impedeixin congixer clarament la proposta, ni aquella documentacié que en suports digitals siguin
il-legibles en entorns Windows o que continguin virus, spyware o malware. Els annexos hauran de lliurar-se en el mateix format en el qual
hagin estat facilitats per I’ATB (.xIsx per als arxius Excel, i .docx per als arxius de Word. Només en aquest ultim cas de no disposar de
signatura digital podran lliurar els arxius docx. Word en pdf).

L'emplenament incomplet o amb errors que impedeixi valorar la proposta sera motiu d'exclusio, i el no emplenament de qualsevol apartat
dels models annexos implicara la no qualificacié del projecte en aquest aspecte concret; és a dir, al no tenir informacié sobre aquest tema, no
s'obtindra nota en el/els criteri/s, amb la seva posterior repercussio sobre el calcul final del resultat.

Tota la documentacioé que es lliuri haura d'estar en catala o castella, llengiies oficials de la Comunitat Autonoma de les Illes Balears. En cas
que el sol-licitant desitgi lliurar-la en qualsevol altre idioma, deura obligatoriament lliurar a més una traducci6 jurada o traducci6é per
organisme oficial, en una dels dos idiomes oficials de les Illes Balears. Qualsevol documentacié que no compleixi aquesta premissa sera
exclosa del procés de valoracio.

Tant la sol-licitud, com la documentaci6 continguda en el sobre 2: técnic, haura de ser lliurada en format imprés i en suport digital (CD,
Pendrive...) per cadascuna de les propostes que resultin de les segiients combinacions entre marques/conjunt d'accions. Per exemple, una
mateixa empresa podra presentar totes les combinacions que desitgi, perd sempre que lliuri una sol-licitud i sobre 2, técnic, per a cadascuna
d'elles.

Marca Accions en
Mallorca Television/radio
Menorca Television/radio

Formentera Internet/outdoor

Aquesta documentacié haura de presentar-se segons el descrit en els punts 6.1, 6.2 i 6.3 d'aquest apartat. La no presentaciéo de la
documentaci6 en la forma requerida sera motiu d'exclusié per part de la Comissié Técnica.
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6.1. Documentaci6 a presentar

- Sol-licitud co-marqueting promocional (Annex I)
- Documentacié administrativa (sobre 1)
- Documentacio técnica (sobre 2)

A. La sol‘licitud de col-laboraci6 es realitzara mitjangant sol-licitud dirigida al President de I'ATB seguint el model d'ANNEX I (formulari de
sol-licitud) contingut en aquestes bases, en la qual s'ha de fer constar explicitament:

Empresa o entitat sol-licitant

Marca gestionada per I’ATB amb la qual es desitja vincular el co-marqueting. Unicament es podran vincular una marca/destinacio
per projecte. En el cas que una campanya/accid es realitzi en més d'una es podra triar la destinacid que estimi oportuna.

Import total de la campanya/accié proposada en modalitat de co-marqueting promocional (impostos inclosos). Aquest import ha
d'incloure totes les despeses generades per la campanya (planificacid, produccio, creativitats, execucio i control).

Els sol-licitants de co-marqueting promocional hauran d'indicar 1'import  sol-licitat seguint els maxims indicats a l'apartat 2 de les
bases. Indicar l'import que sol-licita a I’ATB per a la realitzaci6 de la col-laboracié de co-marqueting (impostos inclosos).

L'incompliment d'una o varis d'aquests requisits (errors o omissions) sera motiu d'exclusié de la proposta per part de la Comissié Técnica.

El lliurament de la sol-licitud per si mateixa no sera objecte de valoracio, sind que servira unicament com a document formal de sol-licitud.
No s'acceptaran aquelles sol-licituds que continguin omissions, errors, ratllades que impedeixin conéixer clarament la proposta.

La destinacié/marca indicada en el formulari sera vinculant en el procés de valoraciéo de l'oferta i, per tant, als imports maxims de
col-laboraci6 que es podran sol-licitar.

Aquesta sol-licitud haura de ser subscrita pel titular o el seu representant legalment acreditat, i formulada de conformitat amb I'article 70 de la
Llei 30/1992, de 26 de novembre, de Régim Juridic de les Administracions Pabliques i del Procediment Administratiu Comu.

La sol-licitud (ANNEX I) haura d'anar acompanyada de dos sobres tancats i independents (un per al bloc administratiu, i un altre per al bloc
técnic) amb la documentacid que s'especifica a continuacio, identificant-se en 1'exterior de cada sobre:

- Rao social.

- Ntimero de teléfon.

- Adreca de correu electronic.

- Marca/destinaci6 al que es vincula la campanya/accio.

Aquesta sol-licitud (ANNEX I), juntament amb els dos sobres (administratiu i técnic), sera el document sobre el qual s'efectuara el registre
d'entrada en 'organisme public en el qual es realitzi d'acord amb el descrit el punt 6.2 d'aquest apartat.

Seran excloses aquelles sol-licituds que no acompanyin els dos sobres tancats i independents (documentacié administrativa i técnica) o el
registre de la qual no s'hagi efectuat sobre la sol-licitud (ANNEX I).

B. Sobre 1: Documentacio administrativa
B.1. Persones juridiques espanyoles

1) Original o fotocopia confrontada o compulsada del certificat d'inscripcio en el registre corresponent (registre d'associacions,
registre mercantil o un altre depenent de tipus entitat), si escau.

2) Original o fotocdpia confrontada o compulsada dels estatuts de 'entitat dipositats en el registre esmentat, o degudament inscrita en
el Registre Mercantil si escau.

3) Original o fotocopia confrontada o compulsada de la documentacié acreditativa de la capacitat de la persona que representa
legalment 1'entitat sol-licitant per actuar en nom seu, aixi com del seu DNI.

4) Original o fotocopia confrontada o compulsada de la targeta d'identificacio fiscal de l'entitat sol-licitant.

5) Original o fotocopia confrontada de 1'alta de la declaracid censal de l'inici de 1'activitat, alta de I'IAE amb 1'epigraf corresponent.

6) Testimoniatge judicial, certificacié administrativa o declaracid responsable atorgada davant una autoritat administrativa o
organisme professional qualificat o mitjangant acta de manifestacions davant de notari public, de no incorrer en les prohibicions per
contractar amb l'administracid segons l'article 60 del TRLCSP.

Aquesta declaracid responsable, o un altre document, ha d'incloure la manifestacié expressa que I'empresa no incorre en cap dels
suposits al fet que es refereix la Llei 2/1996, de 19 de novembre, d'incompatibilitats dels membres del Govern i dels alts carrecs de la
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A

CAIB.

7) Acreditacio d'estar al corrent de les obligacions tributaries amb I'Administracié autonomica, Estatal i la Seguretat Social, emeses
pels organismes competents.

8) Declaracio6 responsable en qué es facin constar si ha rebut i/o sol-licitades ajudes o col-laboracions d'institucions publiques o
privades per realitzar el projecte amb el qual podra col-laborar la ATB.

9) Els sol-licitants del model de col-laboracid en espécie de co-marqueting promocional hauran de lliurar una declaraci6 jurada de la
persona responsable de l'entitat, que l'activitat principal de I'empresa o entitat s'emmarca dins de les definicions de la base 4.1 1 4.2
com operador turistic, linia aéria/maritima, comercialitzador de I'oferta turistica online.

A més, l'entitat podra presentar una declaraci6 responsable de les accions de marqueting realitzades durant els dos ltims anys analegs amb
I'objecte d'aquesta convocatoria.

B.2. Persones juridiques no espanyoles amb activitat a Espanya

1. En el cas que l'entitat pertanyi a un Estat membre de la UE, la capacitat juridica de I'empresa s'acreditara mitjangant la presentacio de
constitucio de l'entitat d'acord amb la normativa del seu pais, fent constar els estatuts de la mateixa i l'acreditacidé corresponent, aixi com
fotocopia compulsada del CIF, tots dos traduida per interpreti jurat o traduccio oficial i postil-lada d'acord amb el conveni de I'Haia de 1961.

2. En el cas que l'entitat pertanyi a un Estat que no és membre de la UE, la capacitat juridica de I'entitat s'acreditara, mitjancant la
documentacio relativa a la sucursal o filial a Espanya de l'entitat, degudament inscrita en el registre corresponent i fotocopia compulsada del
CIF.

3. En qualsevol dels dos casos anteriors, s'haura d'acreditar la capacitat de la persona que representa legalment a 'entitat sol-licitant per actuar
en nom seu, aixi com copia compulsada del seu passaport/DNI, traduit per intérpret jurat o traduccio oficial i postil-lada d'acord amb el
conveni de I'Haia de 1961.

Les empreses no espanyoles d'Estats membres de la Unio Europea i els restants empresaris estrangers hauran d'acreditar la documentaci6 que
es detalla.

4. Testimoniatge judicial, certificacié administrativa o declaracié responsable atorgada davant una autoritat administrativa o organisme
professional qualificat o mitjangant acta de manifestacions davant de notari public, de no incérrer en les prohibicions per contractar amb
I'administracié segons l'ordenament juridic espanyol i per analogia amb l'ordenament de 1'Estat al que pertany. Aquesta declaracié
responsable, o un altre document, ha d'incloure la manifestacio expressa que I'empresa no incorre en cap dels suposits al fet que es refereix la
Llei 2/1996, de 19 de novembre, d'incompatibilitats dels membres del Govern i dels alts carrecs de la CAIB.

5. Declaraci6 responsable en que es facin constar si ha rebut i/o sol-licitades ajudes o col-laboracions d'institucions publiques o privades per
realitzar el projecte amb el qual podra col-laborar la ATB.

6. Original o copia compulsada de l'alta de la declaraci6 censal, de I'inici d'activitat i alta de I'Impost d'activitats economiques, si és el cas.

7. Per als sol-licitants del model de col-laboracid en espécie de co-marqueting promocional hauran de lliurar una declaraci6 jurada de la
persona responsable de I'entitat, que l'activitat principal de l'empresa o entitat s'emmarca dins de les definicions de la base 4.1 i 4.2 com
operador turistic, linia aéria/maritima, comercializador de 1'oferta turistica online.

8. Acreditacio que la sucursal/filial, si escau, esta al corrent de les obligacions tributaries amb I'Administracié autonomica, estatal i la
Seguretat Social, mitjancant la presentacio de l'oportuna certificacio, emesa per I'organ competent.

En el cas que es tractés d'agent autoritzat per actuar en nom de I'entitat no resident que operi mitjangant oficina de representacid, haura
d'aportar la corresponent certificaci6 acreditativa d'estar al corrent de pagament amb I'Administracié de 1'Estat, I'autonomica i la Seguretat

Social, emesa per 1'0rgan competent.

A més, l'entitat podra presentar una declaracid responsable de les accions de marqueting realitzades durant els dos ultims anys analegs a fi
d'aquesta convocatoria

El sobre 1 ”documentacié administrativa” sera unic en el cas que una mateixa entitat present diferents propostes técniques.

A. Sobre 2: Documentacio técnica

La segitient documentacié ha de lliurar-se tant en format impres com en suport digital (pendrive, CD, etc.) segons s'indica en la introduccio
d'aquest apartat 6:

1) ANNEX II relatiu als criteris objectius de valoracié degudament emplenat.
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2) ANNEX III, declaracié responsable en la qual s'indiqui la intencié de realitzar la campanya/accid segons les dades i imports assenyalats en
I'ANNEX I relatiu als criteris objectius. Aquest document ha d'estar signat pel maxim responsable de I'empresa o entitat que sol-licita la
col-laboracio.

3) MEMORIA TECNICA relativa als criteris subjectius. Per procedir a la seva valoracié hauran de lliurar com a minim els criteris indicats a
'apartat 8.2 d'aquestes bases. A més podra ampliar, aportar o matisar algun dels punts exposats.

4) ANNEX 1V declaracio responsable en la qual s'indiqui la documentacié que es lliura, aixi com la intencid de realitzar la campanya/accid
dintre del termini i en la forma escaient segons les dades assenyalades en el MEMORIA TECNICA relatiu als criteris subjectius. Aquest
document ha d'estar signat pel maxim responsable de I'empresa o entitat que sol-licita la col-laboracio.

Els annexos anteriorment descrits, aixi com la memoria técnica, seran Unica i exclusivament, els documents que valorara la Comissio
Técnica. Els sol-licitants hauran d'utilitzar els models d'annexos continguts en aquestes bases.

L'emplenament incomplet o amb errors dels annexos sera motiu d'exclusid, aixi com el no emplenament de qualsevol apartat dels models
annexos que implicara la no qualificacié en aquest aspecte concret; s a dir, al no tenir informacié sobre aquest tema, no s'obtindra nota en
el/els criteri/s, amb la seva posterior repercussio sobre el calcul final del resultat.

Tant la sol-licitud, com la documentaci6 continguda en el sobre 2: técnic, haura de ser lliurada en format imprés i en suport digital (CD,
Pendrive...) per cadascuna de les propostes que resultin de les combinacions entre marques/conjunt d'accions. Per exemple, una mateixa
empresa podra presentar totes les combinacions que desitgi, pero sempre que lliuri una sol-licitud i sobre 2, técnic, per a cadascuna d'elles.

Aquesta documentacié haura de presentar-se segons el descrit en els punts 6.1, 6.2 i 6.3 d'aquest apartat. La no presentacié de la
documentaci6 en la forma requerida sera motiu d'exclusio per part de la Comissié Técnica.

No s'acceptaran aquells annexos que tinguin omissions, errors o ratllades que impedeixin conéixer clarament la documentacio, ni aquelles que
en suports digitals siguin il-legibles en entorns Windows o que continguin virus, spyware o malware. Els annexos hauran de lliurar-se en el
mateix format en el qual hagin estat facilitats per I’ATB (.xIsx per als arxius Excel, i .docx per als arxius de Word, en el cas de no disposar de
signatura digital podran lliurar els arxius docx. Word en pdf).

6.2. Lloc de presentaci6 de la documentacié

Les sol-licituds de col-laboraciéo (ANNEX I) s'hauran de presentar en el registre de I’ATB (C/ Rita Levi s/n (Parc Bit, edifici ATB) - 07121
Palma de Mallorca) o en els llocs previstos en l'article 38 de la Llei 30/1992. En aquest ultim cas, s'ha d'enviar al fax 971 176928, o via
correu electronic (planificacion@atb.caib.es) un escrit que justifiqui la data d'enviament de la sol-licitud.

No s'acceptara les sol-licituds o documentacidé que hagi estat enviada a través de correu electronic a qualsevol de les adreces d'e-mail de
I’ATB.

Aixi mateix, quan la documentacio6 s'envii per correu ordinari, I'entitat haura de justificar la data d'imposici6 de l'enviament en l'oficina de
Correus i anunciar a l'adreca de 'ATB la remissi6 de la proposta el mateix dia, mitjangant qualsevol dels mitjans permesos (fax o correu
electronic).

6.3. Termini de presentacié de la documentacio

El termini de presentacié de les sol-licituds és de 30 dies naturals, comptats a partir de I'endema de la publicacié d'aquesta convocatoria en el
Butlleti Oficial de les Illes Balears (BOIB).

7. Revisié de documentacié administrativa i esmena d'aquesta

L'Area de Serveis Generals de I’ATB examinara la documentaci6 administrativa corresponent al sobre n° 1. En el cas que sigui necessaria
I'esmena d'algun document de caracter administratiu, la direccié de I’ATB requerira a l'entitat interessada per escrit, via fax, o correu
electronic, la documentacié administrativa que falti, concedint-li un termini de deu dies naturals per a la presentacié de la documentacid
requerida, amb l'advertiment exprés que, en cas de no fer-ho aixi, la hi considerara desistida i s'arxivara la seva sol-licitud, segons el que
disposa l'article 71 de la Llei 30/1992.

El requeriment de la documentacio es realitzara per mitja electronic o fax, quedant constancia del mateix en I'expedient.

n1Pel que fa a la documentaci6 del sobre n°2, es valorara amb la documentacid aportada al moment de finalitzacié del termini establert, no sent
ipossible I'esmena d'aquesta. Si bé, la Comissié Técnica podra sol-licitar els aclariments que estimin necessaries per qualsevol mitja que
permeti deixar constancia en I'expedient. En aquest cas, solament es podran admetre aclariments de documents que ja constin en la seva
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proposta i no documentacié nova que no s'hagués presentat abans de la finalitzacié del termini establert.
8. Valoraci6 de les propostes

La valoracio de les propostes es dura a terme per la Comissidé Técnica nomenada pel president de I’ATB, a proposta de la direccié d'aquesta
agencia. Avaluara les sol-licituds segons el segiient procediment.

Per procedir a l'avaluacio de les propostes lliurades, aquestes es classificaran:
1°. Segons la marca per la qual s'hagi sol-licitat la col-laboracio:

- Mallorca
- Menorca
- Formentera

2°. Seguidament a la classificaciod, es procedira a comprovar si el formulari de sol-licitud (ANNEX I) s'ha emplenat de forma correcta. Aixi
mateix, es verificara si tant la sol-licitud com la resta de documentaci6 técnica (apartat 6.1) s'ha presentat tant en format imprés com en suport
digital seguint l'apartat 6 d'aquestes bases.

3°. Posteriorment, es procedira primer a realitzar la valoracid dels criteris objectius (ANNEX II), que haura d'anar acompanyat de la
declaraci6 responsable corresponent (ANNEX III).

Aquelles propostes que obtinguin menys de 15 punts en aquest apartat (criteris objectius) seran desestimades al no complir la seva proposta
els requisits minims d'adequacio als objectius estratégics de I’ATB per 2016.

4°. A continuaci6, es procedira a realitzar la valoracié dels criteris subjectius (MEMORIA TECNICA), que haura d'anar acompanyada de la
declaraci6 responsable corresponent (ANNEX IV).

5°. Finalment, se sumaran ambdues puntuacions, que donaran el resultat final i la Comissié Técnica realitzara I'informe preceptiu.
RESUMEN CRITERIS DE VALORACIO

La puntuacio es dividira de la segiient forma:

CRITERI PUNTUACIO
8.1 Criteris objectius 30
8.2 Criteris subjectius 20
PUNTUACIO TOTAL 100

1. Criteris objectius (ANNEX II)

Les entitats o empreses que es presentin a la convocatoria hauran d'emplenar '"ANNEX II relatiu als criteris objectius. La valoracid de criteris
objectius tindra una qualificacié maxima de 80 punts.

Per a tots els calculs de les puntuacions es prendran com a maxim dos decimals.

Aixi mateix, en el cas que el sol-licitant seleccioni més items dels indicats per a cada criteri, la Comissié Técnica puntuara a favor del
sol-licitant, sempre dins dels marges d'items maxims establerts.

Les dades indicades en 'ANNEX II seran vinculants a la signatura del conveni i en cap concepte podran ser modificats per part del
sol-licitant ja que formen part de la seva proposta.

Descripcié de I'ANNEX II CO-MARQUETING PROMOCIONAL

DESGLOSSAMENT DE LA PUNTUACIO DELS CRITERIS OBJECTIUS ~ANNEX II

COD CRITERI PUNTUACIO PARCIAL
Al Dades del sol-licitant 200(*)
A2 Import destinat a I’execucio de la campanya (euros) 300
A3 Categoria del producte al qual es vincula la campanya 90
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COD CRITERI PUNTUACIO PARCIAL
A4 Mes en qué es desenvoluparia la campanya 100
PUNTUACIO TOTAL CRITERIS OBJECTIUS 690

(*) com a maxim 200 punts en funci6 de la tipologia del sol-licitant (*Operadors Turistics i *COT o Linies aéries/maritimes)
Una vegada obtinguda la puntuaci6 total de la proposta s'aplicara la segiient formula:
Pf= (Po * Pm)

Ptc
Pf= Puntuacio6 final
Po= Puntuaci6 obtinguda en els criteris objectius
Ptc= Puntuacio total dels criteris objectius (690 punts)
Pm= Puntuacié maxima a assignar pels criteris objectius (80 punts)

Capgalera:

- Emplenar el nom de I'empresa o entitat.
- Marcar la casella blanca assenyalant el segiient:

Marca per la qual sol'licita la col-laboracio en modalitat co-marqueting.

Podra seleccionar qualsevol de les 3 marques que gestiona I’ATB (Mallorca, Menorca o Formentera). Unicament podran lligar la
campanya de forma concreta a una de les 3 marques. Fer clic sobre check box.

Aquesta casella és vinculant a la marca seleccionada en el formulari de sol-licitud ANNEX I pel que haura de coincidir en tots dos
documents. Aixi mateix, la seleccié de la destinacio és vinculant a la classificaciéo per marca i, per tant, als imports maxims de
sol-licitud. En el cas que un campanya/accié es realitzi en més d'una destinacid/marca podra triar el que estimi oportu.

Mercat on es realitzara la campanya.

Indicar el mercat en qué es van a realitzar tant la campanya proposada pel sol-licitant de la col-laboracid, com la campanya que a la
seva sol-licitud realitzara ’ATB. Ambdues campanyes han de realitzar-se obligatoriament al mateix mercat, en estar estructurades
estratégicament de forma paral-lela. Fer clic sobre check box.

A.1 Dades del sol licitant

Aquest apartat es divideix en dos criteris.

1) Apartat que tnicament hauran d'emplenar els operadors turistics o comercialitzadors de l'oferta turistica online.
Hauran d'indicar:

- Les dades referides al volum de turistes del sol-licitant en el periode octubre 2015-Marg 2016, des del mercat on es realitzara la
campanya cap a la destinacidé/marca seleccionat.

- Les dades de previsio per al periode octubre 2016-Marg 2017 referits al volum de turistes del sol-licitant, des del mercat on es
realitzara la campanya cap a la destinacidé/marca seleccionat durant la temporada baixa.

La valoraci6 del criteri es realitzara sobre el diferencial entre les dades de previsié per al periode octubre 2016-marg¢ 2017 i les dades
referides al periode octubre 2015-marg 2016, en relacio al volum de turistes per a cadascun dels mesos que conformen aquest periode.

En el cas que les dades aportades puguin ser qiiestionables, I’ATB es reserva el dret a sol-licitar qualsevol tipus de documentacié addicional
justificativa.

La puntuaci6 assignada per a cadascun dels mesos és:

Octubre Novembre Desembre Gener Febrer Mar¢

20 40 40 40 40 20
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Per tant, com a maxim per a aquest criteri integrament es podran obtenir 200 punts.
Per obtenir la puntuacioé del criteri s'aplicara la segiient formula:
Po= (Do * Pm)

VTa
Po= Puntuaci6 obtinguda
Pm= Puntuacié maxima depenent del mes
Do= Dada oferta
VTa= Volum de turistes més alt

El que indiqui el major volum de turistes obtindra la maxima puntuacio i la resta de propostes de forma proporcional.
2) Apartat que unicament hauran d'emplenar les companyies aéries/maritimes
Hauran d'indicar:

- Les dades referides a les freqiiéncies mensuals totals de la companyia aéria/maritima des del mercat on es realitzara la campanya
cap a la destinacid/marca seleccionat durant el periode octubre 2015-marg 2016.

- Les dades de previsioé per al periode octubre 2016-Mar¢ 2017 referits a les freqiiéncies mensuals totals de la companyia
aéria/maritima des del mercat on es realitza la campanya cap a la destinacid/marca seleccionat durant la temporada baixa.

La valoracié del criteri es realitzara sobre el diferencial entre les dades de previsid del periode octubre 2016-Marg 2017 i les dades
referides al periode octubre 2015-marg¢ 2016, en relacid a les freqiiéncies mensuals totals per a cadascun dels mesos que conformen
la dit periode.

En el cas que les dades aportades puguin ser qiiestionables, I'ATB es reserva el dret a sol-licitar qualsevol tipus de documentaci6 addicional
justificativa.

La puntuaci6 assignada per a cadascun dels mesos és:

Octubre Novembre Desembre Gener Febrer Marg 2017

20 40 40 40 40 20

Per tant, com a maxim per a aquest criteri integrament es podran obtenir 200 punts.
Per obtenir la puntuacié del criteri s'aplicara la segiient formula:
Po= (Do * Pm)

FMa
Po= Puntuaci6 obtinguda
Pm= Puntuacié maxima depenent del mes
Do= Dada oferta
FMa= Volum de freqiiéncies mensuals més alt

El que indiqui el major nombre de freqiiéncies mensuals obtindra la maxima puntuaci6 i la resta de propostes de forma proporcional.
A.2 Import destinat a I'execucié de la campanya en modalitat de co-marqueting

Hauran d'indicar l'import total destinat a I'execucié de la campanya en modalitat de co-marqueting. Es a dir, la campanya que proposa
I'empresa o entitat sol-licitant i que haura de complir l'indicat a l'apartat 3.1 d'aquestes bases. Aquest import haura d'incloure totes les
despeses relatives a la mateixa:

- Planificaci6 de la campanya

- Producci6 de les creativitats

- Cost de les insercions

- Control dels resultats obtinguts

- Honoraris de qualsevol altre tipus relacionats amb la campanya
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A

- Impostos
L'import haura de ser indicat en euros
La puntuaci6 assignada com a maxim per a aquest criteri és de 300 punts.
Per obtenir la puntuacio del criteri s'aplicara la segiient formula:
Po= (Do * Pm)

ITa
Po= Puntuaci6 obtinguda
Pm= Puntuacié maxima
Do= Dada ofertada
ITa= Import total més alt

El que indiqui I'import més alt obtindra la maxima puntuacio i la resta de propostes de forma proporcional.

A.3 Categoria de producte al qual es vincula la campanya

Indicar a quina categoria de producte es vincula la campanya. Fer clic sobre check.
Es podran seleccionar fins a un maxim de 3 categories de producte.

La puntuaci6 assignada per a aquest criteri és la segiient:

CATEGORIA|PUNTUACIO

Costa i litoral 1

MICE 30
Natura 30
Cultura 30
Gastronomia 30

Esports 30
Oci 10
Salut 30
Urba 30
Accessibilitat 30

Per tant, com a maxim per a aquest criteri es podran obtenir 90 punts

A.4 Mes en el qual es desenvoluparia la campanya.

Indicar en quin mes es desenvoluparia la campanya. Fer clic sobre check. Es podran seleccionar fins a un maxim de 2 mesos.

La puntuaci6 assignada per a aquest criteri és la segiient:

MES [PUNTUACIO|
Agost 20

Setembre 20
Octubre 40
Novembre] 50
Desembre 50

Per tant, com a maxim per a aquest criteri es podran obtenir 100 punts

=8 ' ANNEX II haura d'anar acompanyat de 'ANNEX III, declaracio responsable en la qual s'indiqui la intencio de realitzar la campanya/accid

segons les dades i imports assenyalats en ' ANNEX II relatiu als criteris objectius. Aquest document ha d'estar signat pel maxim responsable

de l'empresa o entitat que sol-licita la col-laboracio.
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8.2. Criteris subjectius (MEMORIA TECNICA)

Les entitats o empreses que es presentin a la convocatoria hauran de presentar una MEMORIA TECNICA per procedir a la seva valoracid.
AQUESTA MEMORIA HAURA DE CONTENIR COM A MINIM UNA SERIE D'ITEMS, CORRESPONENTS A I'OPTIC D'ACCIONS
DE LA CAMPANYA PROPOSADA. La valoracid de criteris subjectius tindra una qualificacié maxima de 20 punts.

8.2.1 MEMORIA TECNICA CO-MARQUETING PROMOCIONAL

Per a la seva valoraci6 hauran de lliurar com a minim els segiients criteris depenent dels mitjans en els quals realitzin la campanya proposada

en modalitat de co-marqueting.

Aquest criteris hauran d'estar clarament identificats a la primera pagina de memoria. En cas contrari, la Comissio técnica es reserva el dret de

no puntuar la proposta per als criteris subjectius.

Per a tots els SUPORTS hauran d'indicar els segiients items a titol informatiu (no puntuables, perd necessari per a la comprensio del pla):

- Marca
- Comprat

- Import total de la campanya proposada en modalitat de co-marqueting

- Categories de producte vinculada a la campanya
- Mes en el qual es desenvolupa la campanya

Per a cada suport indicar les segiients dades:

- Televisio: cobertura
- Radio: cobertura

- Mitjans imprés: tipus de suport i la cobertura / tipologia
- Internet: tipus d'accié online /tipologia del suporti /accid

- Outdoor: suport publicitari
- Indoor: ubicaci6 del suport
- Altres mitjans: mitjos/accions

A més, per a cadascun dels SUPORTS hauran d'indicar les segiients dades depenent del mitja en el qual es classifiquin. Aquests criteris seran

sobre els quals es realitzara la valoracid dels criteris subjectius.

TELEVISIO

() Nom del suport

() Share anual cadena

() GRP’s prevists

() N°insercions

() Tipus/format de les insercions

() Franja horaria

() CPM (cost per mil)

() Cost de la inversio per suport

() Cost de la inversio6 total en el mitja

RADIO

() Nom del suport

( ) N° d'oients anuals

() N°insercions

() Tipus/format de les insercions

() Franja horaria

() CPM (cost per mil)

() Cost de la inversio per suport

() Cost de la inversio total en el mitja
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MITJA IMPRES

() Nom del suport

() Per a mitjans impresos de pagament indicar inicament el tiratge util i la difusio
() Per a mitjans impresos de gratuits indicar inicament la distribucio

( ) N° insercions

() Tipus/format de les insercions

() Ubicacio

() CPM (cost per mil)

() Cost de la inversio6 per suport

() Cost de la inversi6 total al mig

INTERNET

() Nom del suport

() Usuaris tnics del suport

() Usuaris totals del suport

() N° d'insercions

() Tipus/format de les insercions

() Ubicacio

() Descripci6 de 'accid en el cas que sigui online no tradicional
() N° impressionis previstes

() N°de clics previstos

() CPM (cost per mil)

() Cost de la inversio6 per suport

() Cost de la inversi6 total en el mitja

OUTDOOR
- Suports fixos

() Nom de la ciutat on es realitzi la campanya

() N° d'habitants residents

() N° d'insercions

() Ubicacio de les insercions (localitzacions com més exactes millor)
() N° impactes previstos

() CPM (cost per mil)

() Cost de la inversio per suport

() Cost de la inversio total en el mitja

- Suports mobils

() Nom de la ciutat on es realitzi la campanya
() N° d'habitants residents

() N° d'insercions/vehicles

() Descripci6 de l'acci6 / format

() N° impactes previstos

() CPM (cost per mil)

() Cost de la inversio per suport

() Cost de la inversio total en el mitja

http://www.caib.es/eboibfront/pdf/ca/2016/30/944226

INDOOR

——( ) Nom del lloc i la ciutat on es realitzi la campanya
:( ) Volum d'afluéncia a la ubicacid
() N° d'insercions
#( ) Ubicacié de les insercions (localitzacions com més exactes millors) /formats
%( ) N° d'impactes previstos
i( ) Descripcio de I'accié
() CPM (cost per mil)

[l
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() Cost de la inversio6 per suport
() Cost de la inversio total en el mitja

ALTRES MITJANS

() Nom de la ciutat on es realitzi la campanya

() N° d'habitants residents

() Ubicaci6 de les accions (localitzacions el més exactes possibles)
() N° d'impactes previstos

() Descripci6 de l'accio

() CPM (cost per mil)

() Cost de la inversio per suport

() Cost de la inversi6 total en el mitja

9. Comissié Técnica

La Comissio Técnica per a la valoracié de les propostes presentades dins d'aquesta convocatoria sera nomenada pel President de I’ATB, a
proposta de 1'adrega de I’ATB.

Aquesta Comissi6 estara formada per un maxim de 5 membres d'entre personal técnic d'arees de I’ATB, sent el seu president el director
gerent de I’ATB. En cas que sigui necessari, es comptara amb ajuda de técnics externs.

10. Fases posteriors

Una vegada finalitzada la fase d'examen de la documentacié administrativa, i simultania a la revisié de la documentacid técnica per la
Comissio, la Secretaria de les Comissions Executives Insulars remetra una relacio de les empreses o entitats que han presentat propostes a
aquesta convocatoria a cadascuna de les marques per al seu coneixement. Aquesta relacio també es podra consultar a la seu de I’ATB, en els
5 dies naturals segiients a la seva comunicacio.

Posteriorment la Comissi6é Técnica realitzara la valoracid final, realitzat 1'informe técnic preceptiu de totes les sol-licituds que s'elevara a la
Direcci6 de I’ATB, qui proposara al President la resolucio per aprovar la realitzacio dels acords de col-laboracié en modalitat co-marqueting.

Dictada la resolucié d'aprovacié de la col-laboracid, s'iniciaran per part de I’ATB els tramits administratius per formalitzar I'oportil conveni
de col-laboraci6é amb cada entitat.

Aquest conveni haura de signar-se en els dos mesos posteriors a la data de la resoluci6 dictada pel President de I’ATB. En cas contrari 'ATB
podra resoldre no portar a terme el citat conveni.

En el conveni de co-marqueting que se signara amb les entitats o empreses col-laboradores s'establiran les condicions de realitzacid i
execucio de l'accid.

11. Proteccié de dades

De conformitat amb 1'EL 15/1999, de 13 de desembre, de proteccido de dades de caracter personal, els sol-licitants queden informats i
accepten la incorporacio de les dades que facilitin al fitxer que 1’ATB creara.

Les entitats sol-licitants estan obligades al compliment de 1'establert en I'EL 15/1999, de 13 de desembre (LOPD) i el RD 1720/2007, de 21
de desembre, pel qual s'aprova el reglament que desenvolupa la LOPD, en relaci6 a les dades personals als quals tingui accés durant la
vigéncia dels convenis que es realitzin en desenvolupament i execuci6 d'aquesta convocatoria.

12. Confidencialitat

Qualsevol informacié confidencial revelada per I’ATB a I'entitat amb la qual es formalitzin accions de co-marqueting durant la vigéncia dels
convenis, es mantindra amb caracter estrictament confidencial per al receptor, comprometent-se a utilitzar aquesta informaci6 unicament per
a la finalitat per la qual li va ser revelada per I'emissor, excepte imperatiu legal.

El receptor protegira la informacio confidencial de l'emissor contra qualsevol Us no autoritzat o revelacio a tercers, de la mateixa manera que

protegeix la seva informaci6 confidencial. L'accés a aquesta informacié quedara restringit només a aquells empleats de I'entitat col-laboradora
que hagin de coneéixer-ho per complir amb el co-marqueting.
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13. Régim juridic aplicable

Les qiiestions litigioses que sorgeixin entre les parts relacionades amb els efectes, execucio i extincié del conveni seran competéncia de la
jurisdiccié contenciosa-administrativa. Abans de la interposicid de l'oportuna demanda haura d'interposar-se, el corresponent recurs
administratiu, d'acord amb la Llei 3/2003, de 26 de marg, de régim juridic de I'Administracié de la Comunitat Autdnoma de les Illes Balears.

14. Eficacia
Aquesta resolucio té efecte des de 'endema de la seva publicaci6 en el BOIB.
15. Llengiies d'utilitzacié en aquest procediment

Tota la documentacié administrativa i técnica que s'ha de presentar en aquesta convocatoria ha de ser en una de les dues llengiies oficials de
la CAIB. Aixi mateix, el conveni de col-laboracié que es redactara a posteriori, també es redactara en catala o castella a elecci6 del
col-laborador.

En cas que aquest desitgi traduir-ho a un altre idioma es fara carrec de les despeses de traduccio, i inicament s'utilitzara com a annex al
conveni, prevalent el document en l'idioma oficial.
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ANNEX I
FORMULARI DE SOL-LICITUD CO-MARKETING PROMOCIONAL

Representant legal de [’entitat sollicitant
Persona de contacte

Marca gestionada per 1’Agéncia de Turisme de les Illes Balears per a la qual es demana el
co-marketing:

- - »
o=l Foggentera
% Gt £

Import total de la campanya/accid proposada en
modalitat de co-marketing: €

Import que sol-licita a I’ATB para la realitzaci6 de la
col-laboracié de co-marqueting promocional: €

S’adjunten a aquesta sol-licitud dos sobres que contenen: 1. Administratiu 2. Técnic

I perqué que consti, davant de I’Agéncia de Turisme de les Illes Balears (ATB), expedeixo i
signo aquesta sol-licitud a
s de de

(signatura i segell de I'empresa)

AL PRESIDENT DE L'ATB.
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A3

A4

NOMBRE DE LA EMPRESA

Destino al que se vinculard la campana

ANNEXII
Convocatoria convenis de col-laboracié Criteris Objectius
CO-MARQUETING PROMOCIONAL

Mercados donde se realizardla camparia
|:| Espana D Dinamarca I:‘ Noruega
[ TReino Unido [ eélgica [ suecia
[ Alemania [ Austria [] Finlandia
D Francia [J1rlanda [ JRusia
D Italia [ Paises Bajos [ JPolonia
l:‘ Suiza D Portugal D Luxemburgo

[Jesw
D China
[ bubai
D Brasil

] Rep Checa

Datos del p odo Octub 0 02016 do 0 de b d olic desd do
donde se realizari la campaiia hacia el de o/marca seleccionado durante dicho pernodo
Octubre'15 Noviembre'15 Diciembre'15 Enero'16 Febrero'16 Marzo'16 Total
0
Datos de PR O para el penodo O bre 2016 arzo 20 efendos al vo en de as del solic
desd ado donde se realizari la camparia hacia el de o/marca seleccionado durante dicho periodo
Octubre'16 Noviembre'16 Dicdembre'16 Enero'17 Febrero '17 Marzo'17 Total
0
D e los datos de pre on para el penodo O b D16 o 20 os dato do D odo
Octubre 20 arzo 2016, en relacién al vo en de ta
Octubre Noviembre Diciembre Enero Febrero Marzo Total
0 0 0 0 0 0 0
Datos del penodo Octub D 70 2016 do Cl to d ompa
dicho periodo
Octubre'15 Noviembre'15 Diciembre'15 Enero'16 Febrero'16 Marzo'16 Tortal
0
Datos de PR O D D odo O bre 2016 arzo 20 efendos a la ecuencia ota d
Octubre'16 Noviembre'16 Diciembre'16 Enero'17 Febrero '17 Marzo'17 Tortal
0
[ os datosde p onp D odo O bre 2016 arzo 20 0s dato sfendo p 0do
O bre 20 arzo 2016, e elacion a la recuencias men ale ptale
Octubre Noviembre Diciembre Enero Febrero Marzo Total
0 0 0 0 i 0 0 |
Importe destinado a la ejecucién de la campaiia en modalidad co-marketing (impuestos incluidos, en euros)
0,00 €
Categoria de producto al que se vincula la campaia (seleccionar 3 items como médximo)
[ costa y Litoral [cultura [ocio
[ ImicE ["] Gastronomia [ salud [ Accesibilidad
[ Naturaleza [ Deportes [Jurbano

Mes en el cudl se desarrollara la campaiia (seleccionar 2 items como mdximo)

D Agosto D Septiembre D Octubre l:‘ Noviembre D Diciembre
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ANNEXTI

Declaracié responsable criteris objectius
CO-MARQUETING PROMOCIONAL

>

de de
(signatura i segell de I'empresa)

AL PRESIDENT DE L'ATB.

Jo,
DNI en nom i representaci6 de la persona juridica,
amb NIF i amb domicili a (carrer/placa)
num , pis s
poblacid , provincia
pais , codi postal
DECLARO,

Que totes les dades incloses a l'annex II, relatiu a “criteris objectius co-marqueting promocional”
estan en previsio d'executar-se, segons les caracteristiques, especificacions i imports indicats.

I perque consti i tingui els efectes oportuns, davant de 1'Agéncia de Turisme de les Illes Balears
(ATB), expedeixo i signo aquest document a
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ANEXO IV

Declaracié responsable criteris subjectius
CO-MARKETING PROMOCIONAL

Jo
DNI en nom i representaci6 de la persona juridica,
amb NIF i amb domicili a (carrer/plaga)

nim , pis ,
poblacid , provincia ,
pais , codi postal
DECLARO,

1. Que adjunto la memoria que conté 1'0ptic d'accions, aixi com una descripcié de la campanya
proposada en modalitat de co-marqueting promocional que duu per titol

2. Que totes les accions descrites en aquesta memoria estan en previsié d'executar-se segons el
temps 1 la manera indicats.

I perqué consti, essent la documentacié esmentada aquella sobre la qual es realitza la valoraci6
dels criteris subjectius, i per tant, perqué tingui els efectes oportuns, davant de 1'Agéncia de
Turisme de les Illes Baleares (ATB), expedeixo i signo aquest document a

, _ de de
(signatura i segell de I'empresa)

AL PRESIDENT DE L'ATB.
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