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Seccid Ill. Altres disposicions i actes administratius

CONSELL INSULAR DE MALLORCA
FUNDACIO MALLORCA TURISME

4940 Resolucio del director de la Fundacio Mallorca Turisme per la qual s’estableixen les condicions per
subscriure contractes de patrocini de grans esdeveniments i altres activitats d’interés turistic que es
realitzin del 16 de setembre al 31 de desembre de 2022

Fets

1. L'article 6 dels estatuts de la Fundacié Mallorca Turisme estableix que la finalitat de la Fundaci6 és fomentar la promocié turistica de
Mallorca en els mercats nacional i internacional, la creacid de producte turistic, la gestid dels serveis turistics en general i qualsevol altra
activitat que tengui per objecte promoure el turisme de 1'illa.

2. El Pla d'Actuaci6 de la Fundaci6 per a I'any 2022 estableix, entre d'altres, que es duguin a terme diferents patrocinis amb entitats privades
per patrocinar accions concretes que generin un retorn publicitari per a la marca Mallorca (marca establerta en el manual d'estil de la
corporacid segons annex VIII).

3. E1 26 d'octubre de 2021 el Patronat de la Fundacié Mallorca Turisme va aprovar el Pla d'Actuacié de la Fundacié de I'any 2022 en el qual
s'inclou una partida per dur a terme patrocinis.

4. La voluntat de la Fundaci6 i del Patronat és que la participacid en aquesta convocatoria per formalitzar contractes de patrocini amb entitats
privades estigui subjecta als principis de publicitat, transparéncia, cooperacid i eficiéncia en la utilitzacié dels recursos publics. La
participacid en aquesta convocatoria suposa l'acceptacié dels termes i de les condicions establertes en aquesta Resolucio.

Per tot aix0, dict la segiient
RESOLUCIO

1. Aprovar les condicions generals que han de regir els requisits per subscriure contractes de patrocini amb entitats privades que millorin la
competitivitat turistica de Mallorca que es realitzin integrament dins el periode del 16 de setembre al 31 de desembre de 2022.

2. Aprovar les condicions necessaries per a la justificacio correcta de 'esdeveniment (annex VII).
3. Publicar aquesta Resolucio i els annexes que 1'acompanyen en el Butlleti Oficial de les Illes Balears.
Interposicié de recursos

Contra aquesta Resolucid, que no posa fi a la via administrativa, es pot interposar un recurs d'algada davant el president del Patronat de la
Fundaci6é Mallorca Turisme en el termini d'un mes comptador a partir de I'endema de publicar-se aquesta Resolucio en el Butlleti Oficial de
les Illes Balears, d'acord amb el que estableix l'article 121 de la Llei 39/2015, d'l d'octubre, del procediment administratiu comu de les
administracions publiques i de l'article 12 dels estatuts de la Fundacio.

Contra la desestimacié expressa del recurs d'algada es pot interposar un recurs contenciés administratiu davant el Jutjat Contencids
Administratiu de Palma que correspongui, en el termini de dos mesos, comptadors a partir de 1'endema de rebre la notificacié de la
desestimaci6 del recurs d'al¢ada.

Contra la desestimacié per silenci del recurs d'algada, es pot interposar un recurs contencidés administratiu davant el Jutjat Contencids

https://www.caib.es/eboibfront/pdf/ca/2022/76/1113364

Administratiu de Palma que correspongui, en el termini de sis mesos, comptadors a partir de I'endema de la desestimacié presumpta, que es
produeix tres mesos després d'interposar el recurs d'algada sense que s'hagi notificat la resolucio.

No obstant I'anterior, es pot interposar, si escau, qualsevol altre recurs que es consideri oporti. Tot aixd de conformitat amb el que s'estableix
en la Llei 29/1998, de 13 de juliol, reguladora de la jurisdiccié contenciosa administrativa, i amb el que s'estableix en la Llei 39/2015, d'l
id'octubre, del procediment administratiu comt de les administracions publiques.
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Palma, a la data de la signatura electronica (7 de juny de 2022)

El director de la Fundacio Mallorca Turisme
Miguel Pastor Jorda

ANNEX1
Plec de condicions generals que han de regir la tramitacié dels expedients de contractacié

1. Objecte

L'objecte d'aquesta convocatoria, publica i oberta, és oferir la possibilitat de subscriure contractes privats de patrocini que generin un retorn
publicitari de la marca Mallorca (marca establerta segons el manual d'estil de I'FMT) com a destinaci6 turistica i que millorin la
competitivitat turistica de Mallorca, mitjangant projectes, accions promocionals o actuacions relacionades amb les finalitats segiients:

- Impulsar de manera directa projectes que cerquin la competitivitat i la diversificacid de 'oferta turistica de Mallorca.

- Desenvolupar projectes i accions per incrementar la qualitat de 1'oferta turistica i el producte turistic de Mallorca.

- Dur a terme actuacions que tenguin com a objectiu millorar la qualitat, la competitivitat i el posicionament de les marques de la
Fundacié Mallorca Turisme en els mercats emissors amb vista a consolidar la posici6 de lideratge en materia turistica.

- Donar a conéixer la marca Mallorca com a destinacio turistica al mercat nacional i internacional a través dels diferents productes
turistics amb els quals la Fundacié Mallorca Turisme esta treballant.

- Fer publicitat indirecta de la marca Mallorca (marca establerta segons el manual d'estil de I'FMT segons annex VIII)

- El coneixement profund dels usuaris d'esdeveniments desenvolupats a l'illa per planificar més estratégicament els esforcos, i entre
altres informacions, la satisfaccio del resident i del visitant mitjangant les enquestes adequades.

La intenci6 d'aquests projectes i d'aquestes accions és:

- Impulsar els productes turistics estratégics en que treballa la Fundacid, com ara cultura, esports, MICE, naturalesa, accessibilitat,
turisme actiu i identitat local i sostenibilitat.

- Valorar que les actuacions, les accions o els esdeveniments duguin en el titol la paraula «Mallorca» en qualsevol idioma, per
aconseguir una major visualitzacié de la marca Mallorca.

- Congixer la durada de I'esdeveniment i les despeses indirectes fetes per saber si millora la competitivitat i la diversificacio.

- Mitjancant les enquestes, estudiar el public destinatari de 1'esdeveniment per poder analitzar els projectes que corresponguin a una
estratégia d'inserci6 en circuits nacionals o internacionals, aixi com congeixer els mercats en els quals es promocionara el projecte.
Congixer igualment el grau de satisfaccio dels participants, els atributs més valorats de I'esdeveniment i les queixes més freqiients.
En relaci6 als residents de 1'illa, conéixer la seva opini6 en referéncia a la realitzaci6 de 'esdeveniment, els atributs més valorats i les
queixes més freqiients.

- Congéixer la projecciod internacional que té cada accid o esdeveniment. Per aquest motiu, es demana el nombre d'idiomes en qué es
promocionara l'accié o esdeveniment i el nombre de paisos als quals s'adrega.

- Promocionar Mallorca i donar a con¢ixer a través d'aquesta promocio, els productes gastronomics i enologics de la nostra illa.
Igualment, difondre 1'associacio de la marca Mallorca amb el compromis per a la sostenibilitat i I'alineament amb els Objectius de
Desenvolupament Sostenible (ODS).

Es consideren accions susceptibles d'obtenir patrocini:

- Projectes, actuacions, celebracions i esdeveniments que contribueixen a la creacié de producte i a la promocio, comercialitzacio i
diversificacio turistica de Mallorca.

- Altres accions que es puguin valorar d'acord amb l'esperit de la convocatoria.

- Totes les accions/esdeveniments s'han de desenvolupar dins el territori de Mallorca, exceptuant les accions/esdeveniments de
promocio de producte, cultura popular i tradicions autoctones de Mallorca.

https://www.caib.es/eboibfront/pdf/ca/2022/76/1113364

Aquestes accions han de tenir repercussio nacional i internacional per ser valorades. Han de tenir distribucié demostrable fora de 1'illa. No es
tindra en compte la valoracié de la publicitat de 'esdeveniment o activitat en la premsa local i/0 mitjans locals independentment de I'idioma
—utilitzat en aquests. Es considera premsa o mitja local aquell que la major part del seu contingut va adrecat als habitants/residents de 1'illa. En
_aquest sentit, no es valoraran tampoc, les edicions/emissions de mitjans nacionals en les seves franges/ seccions/ horaris adregats a 1'ambit

| I
mtemtorlal d'Illes Balears.

mEls esdeveniments i/0 accions que es presentin a la convocatoria i tenguin previst un servei gastronomic, han d'utilitzar de manera preferent
faM=productes gastronomics i enologics de produccié local i/o km 0. Es a dir, han de pertanyer a una IGP, DO,.. de l'illa de Mallorca. Han de ser
E E -:El.' eceptes tipiques de la gastronomia local, que poden estar modernitzades, sempre i quan siguin de producte local i tradiciéo mallorquina a la
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s |

cuina.

La finalitat de fer una convocatoria oberta d'accés a contractes de patrocini és difondre la imatge de Mallorca com a destinaci6 turistica i
crear una via per donar publicitat de l'illa, atesa la importancia i rellevancia de l'esdeveniment, quant al public i la repercussid en els mitjans
de comunicacié. Per tant, l'element fonamental del contracte de patrocini és el retorn publicitari per a les marques de la Fundacio.

Unicament es valorara la repercussi6 de 1'accié des de la perspectiva de retorn en quant a promoci6 turistica de la marca Mallorca (marca
registrada) i no del producte/esdeveniment en si mateix. Hem de destacar també que en cap cas es valorara el fet que es parli de Mallorca com
a lloc on es realitza I'esdeveniment; aquest fet no es considera promoci6 turistica.

El que es valorara ¢és la repercussio per a la marca Mallorca dins 1'esdeveniment, no el fet
de donar-lo a con¢ixer o informar sobre ell.
Queden exclosos d'aquesta convocatoria els patrocinis segiients:

- Patrocinis de projectes que incloguin les fires i/o festes integrades en el calendari de fires de Mallorca.

- Patrocinis de clubs esportius de Mallorca pel funcionament ordinari.

- Patrocinis individuals a esportistes destacats.

- Patrocinis a agencies de publicitat, mitja de publicitat o creatiu sempre que la participacié en l'esdeveniment sigui només
publicitaria.

- Les sol-licituds que no compleixin les condicions establertes en 1'objecte d'aquestes bases.

- Programes de qualsevol mitja de comunicaci6 en el seu format habitual, pel-licules, séries, obres audiovisuals, i festivals de cinema.
- Incompatibilitat amb subvencions de la Fundacié Mallorca Turisme. Es incompatible obtenir un patrocini i una subvencié pel
mateix esdeveniment per part de la Fundacié Mallorca Turisme.

- Els que rebin ajuts de marques de tabac, de begudes alcoholiques de més de 20° de graduacio6 o de cases d'apostes o joc.

2. Principis generals de la convocatoria

Aquesta convocatoria publica es du a terme sobre la base dels principis de publicitat, transparéncia, concurréncia, objectivitat i eficiéncia per
desenvolupar I'objecte de 1'accié que millori la competitivitat turistica de Mallorca.

Aquesta convocatoria es basa en el fet que les persones promotores de 'accié o del projecte son les que n'assumeixen 1'organitzacio. La
concessio d'aquest patrocini no suposa en cap cas l'alteracié del régim normal de contractacié public ni n'altera el régim per obtenir les
Ilicéncies i els permisos necessaris.

Aixi, les persones o entitats promotores de l'accio sol-liciten I'aportacié en forma de patrocini per donar suport a la realitzacié del projecte, ja
que té una repercussio turistica directa i que l'aportacié publica en millora la rendibilitat, en concepte d'imatge i de notorietat de la marca
Mallorca. En aquest sentit, poden ser rebutjats els projectes que puguin suposar qualsevol classe de discriminacié o menyspreu sexista o
racial i, en qualsevol cas, ha d'existir un interés comu entre el promotor i el patrocinador en l'activitat a desenvolupar, sense limitar-se la
prestaci6 a favor del patrocinador a la publicitat de la destinacié que aquest en pugui fer.

En qualsevol cas, I'empresa ha d'acreditar que és la propietaria de la marca de 'accid/esdeveniment o que té autoritzacioé per utilitzar-la.
3. Pressupost de la convocatoria

Aquesta convocatoria té un pressupost maxim de 1.000.000,00 € (impostos inclosos) del

pressupost de la Fundacié Mallorca Turisme de 1'any 2022.

La quantia sol-licitada no pot superar en cap cas el 30 % del pressupost total. Si la factura emesa pel pagament del patrocini inclou una
retencid per impost sobre la renda de les persones fisiques (IRPF) s'entén que aquesta quantia esta inclosa dins la quantitat atorgada que sera
ingressada per la Fundacio Mallorca Turisme directament a la Agéncia Estatal de 1'Administracié Tributaria enlloc d'abonar aquest import a
la persona que figura com a interessada en el patrocini.

Les quantitats atorgades impostos inclosos seran:

- Si s'han obtingut de 150 a 180 punts podran obtenir un maxim de 300.000 €
- Si s'han obtingut de 125 a 149 punts podran obtenir un maxim de 200.000 €
- Si s'han obtingut de 100 a 124 punts podran obtenir un maxim de 100.000 €
- Si s'han obtingut de 80 a 99 punts podran obtenir un maxim de 50.000 €
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Si s'han obtingut manco de 80 punts en 'autobaremacié queden exclosos de la convocatoria.
4. Ambit subjectiu

Poden ser beneficiaries d'aquesta convocatoria publica les persones fisiques (excepte les comunitats de béns) o les persones juridiques
organitzadores dels esdeveniments i projectes que s'ajustin a I'objecte i als requisits d'aquesta convocatoria.

En el suposit que dues entitats diferents sol-licitin el patrocini per a un mateix esdeveniment tan sols es valorara la primera proposta
presentada segons el registre d'entrada, mentre que l'altra proposta restara exclosa.

Unicament es podra presentar una sol-licitud per a cada persona fisica o juridica organitzadora de I'esdeveniment.
Resten excloses de la convocatoria:

- Les entitats que no estiguin al corrent del pagament d'obligacions economiques contretes amb la Fundacié Mallorca Turisme, al
corrent d'obligacions tributaries amb el Consell Insular de Mallorca, amb 1'Administracié Tributaria de 1'Estat o amb la Seguretat
Social.

- Les entitats que no hagin complit les obligacions propies dels beneficiaris de patrocinis que la Fundacié hagi concedit en
convocatories anteriors.

- Els esdeveniments amb un pressupost inferior a 450.000 euros impostos inclosos.

- Les entitats que es trobin en un procediment administratiu sancionador obert o les que tenguin una sanci6é ferma per 1'organitzacio
d'esdeveniments. També s'exclouen els esdeveniments que utilitzin un nom igual o semblant el desenvolupament del qual hagi estat
motiu de procediment sancionador o sancié ferma encara que l'organitzi una altra entitat per causa d'associacid del nom al
procediment sancionador o sancio.

5. Contraprestacié per a la Fundaciéo Mallorca Turisme

La Fundaci6 i l'entitat adjudicataria formalitzaran el contracte privat de patrocini. En aquest contracte s'establira que a tots els mitjans i
materials corresponents a 1'organitzacio de l'esdeveniment, s'han de reflectir els logotips corporatius i la marca promocional (marca
Mallorca).

La Fundacié fara arribar a I'empresa patrocinada un manual corporatiu per a un us correcte de la marca Mallorca, en que s'especificara
l'aplicacio dels logotips. La presentacio a la convocatoria implica 'obligacid, per part del sol-licitant, de complir amb allo establert al manual
(annex VIII). El no compliment implica la rentincia i resolucié del contracte privat de patrocini. Per a un millor funcionament, és pot enviar la
proposta d'aplicacid de les marques al técnic responsable per a la seva validacié.

En cas que la Fundacié comuniqui discrepancies en 1'aplicacié dels logotips o de les marques, 1'entitat patrocinada es compromet a fer les
actuacions necessaries per rectificar-les.

Aixi mateix, l'entitat ha d'elaborar un baner clicable de la marca Mallorca i publicar-lo a un lloc destacat del web de de 1'accid/esdeveniment.
Aquest baner ha de comptar amb I'aprovacio de la Fundacio i se elaborara amb les imatges que es subministrin a 1'efecte. Complira amb les
especificacions que s'indiquen a continuacid segons el model i tamany a insertar:

Leaderboard:

dimensions 300x50px/320x50px/728x90px/750x100px/468x60px/970x90px formats: jpg, png, GIF
Rectangle: dimensions 300x250px formats jpg, png, GIF
Skyscraper: dimensions 160x600 px formats jpg, png, GIF

El baner ha de redirigir al web que la Fundacié 1i comunicara. D'igual forma publicar un enllag clicable a aquest web a totes les
comunicacions de 1'organitzador que vagin adregades a public general, clients potencials, newsletter, peticions d'informacio, registres, etc
relacionades amb l'esdeveniment. S'informara a la Fundacié de les impressions i visualitzacions generades a través del baner i d'aquests
enllagos.

https://www.caib.es/eboibfront/pdf/ca/2022/76/1113364

L'entitat patrocinada elaborara una enquesta proposta per la Fundacié amb especificitats per a cada esdeveniment patrocinat (que haura de ser
gestionada pels organitzadors dels esdeveniments a patrocinar) que permetra obtenir informacio rellevant. El disseny de 'enquesta en format
III__digital el subministrara la Fundacio.

-

ﬁES fixara des de la Fundaci6 la mida de la mostra i el nivell de significacio per a cada esdeveniment.

FMAET rentitat ha de presentar el resultat de les enquestes realitzades amb les caracteristiques indicades a l'apartat nimero 10 i amb el model i
ggmdisseny designat per la Fundacio.
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L'entitat ha d'especificar en la memoria que presenti amb la sol-licitud (annex II) quines son les contraprestacions o les accions en qué sera
present la marca Mallorca i el valor economic en matéria de publicitat i insercions publicitaries, marqueting, projeccions i edicions.

Aixi mateix, estan obligades a convidar la direccié de I'FMT a actes d'obertura i de cloenda, rodes de premsa, presentacions i similars.
Aquesta presencia a l'acte no suposa cap obligatorietat per a 'FMT en la concessid del patrocini, ni és mesurable a I'efecte de la valoracio del
retorn publicitari.

6. Termini i lloc de presentacié de la documentacio

La convocatoria per presentar projectes romandra oberta des del dia segiient habil a les 9.00h de publicar-se aquesta Resoluci6 de
convocatoria en el BOIB fins a un termini maxim de 20 dies naturals.

Tota la tramitacié es fara en linia. No cal imprimir cap document de la convocatoria. Aquest tramit NOMES es pot fer en linia, s'ha
d'emplenar la sol-licitud del cataleg de tramits «sol-licitud de patrocinis de grans esdeveniments i altres activitats d'interés turistic del 16 de
setembre al 31 de desembre 2022». Es obligatori fer-la en linia utilitzant el tramit creat per aixo. No és valida cap altra forma de presentar- la.

La presentaci6 electronica de les sol-licituds s'ha de fer amb el certificat digital de la persona interessada o I'ha de presentar un representant
de l'entitat que s'acreditara amb el seu certificat digital com a representant.

En general s'admet el DNI electronic i tots els certificats que es reconeixen en la llista de confianga de prestadors de serveis de certificacid
establerts a Espanya, publicada a la seu electronica del Ministeri d'Industria, Energia i Turisme.

Un cop tancat el periode de presentacié de projectes, es procedira a la comprovacié de 1'autobaremacio i s'elaborara una llista amb tots els
projectes ordenats de major a menor segons la quantitat de punts obtinguts.

S'exclouran les propostes presentades una vegada que 'esdeveniment s'hagi dut a terme o en un periode inferior a 20 dies naturals des de la
publicaci6 abans de dur-se a terme per poder avaluar la proposta correctament.

7. Formalitzacio de la sol-licitud i documentacié

Les sol‘licituds (tramit en linia), acompanyades de la documentacié técnica i de la documentacié administrativa, s'han de formalitzar
mitjancant el model de sol-licitud i els annexos que apareixen al cataleg de tramits “Sol-licitud grans esdeveniments i altres activitats d'interes
turistic del 16 de setembre a 31 de desembre 2022 de https://fundaciomallorcaturisme.sedelectronia.es/info.0. EI model de sol-licitud és
obligatori i no s'admetran altres models de presentacio.

L'escrit de sol-licitud de patrocini servira d'autoritzacié perque el personal del Consell Insular de Mallorca i el personal de I'FMT comprovin
d'ofici que l'entitat o la persona sol-licitant esta al corrent d'obligacions amb 1'Agéncia Estatal de I'Administracié Tributaria, de la Seguretat
Social o del Consell Insular de Mallorca.

S'hi ha d'adjuntar la documentacié administrativa segiient:

a) Model de sol-licitud de patrocini amb les dades identificatives de la persona interessada i de la representant. En I'escrit de
sol-licitud, la persona interessada ha d'indicar l'adreca electronica per rebre les notificacions que es tramitaran via notificacio
electronica.

b) Fotocopia del DNI, NIE o CIF, segons pertoqui, de l'empresa o de la persona fisica sol-licitant, aixi com de la persona
representant, si n'hi ha.

¢) Fotocopia de la documentacié acreditativa de la vigéncia del carrec de representant legal en virtut de la qual actua la persona que
signa la sol-licitud.

d) Fotocopia de l'escriptura de constitucio i/o estatuts de l'entitat degudament inscrits en el Registre.

e) Fotocopia del certificat d'inscripcio en el registre corresponent, si escau.

f) Fotocopia del certificat de situacio en el cens d'activitats economiques de I'Agéncia Estatal de 'Administracio Tributaria (AEAT)
de l'any en curs o fotocopia de l'alta de la declaracié censal de l'inici de l'activitat o de l'alta de I'lAE en qué consti 1'epigraf
corresponent.

https://www.caib.es/eboibfront/pdf/ca/2022/76/1113364

En cas que l'entitat ja hagi format part d'un procés a la Fundacio ho pot indicar quan faci el tramit en linia, en el qual ha d'indicar el nimero

Hdc 1'expedient on hi ha la documentacié administrativa, sempre que no hi hagi hagut cap modificacié i sempre que la documentaci6 sigui
vigent.

=

Tae=e

més també ha de presentar la documentacid segiient actualitzada:

a) Certificat d'estar al corrent d'obligacions tributaries amb 1'Agéncia Estatal de I'Administracié Tributaria i amb la Tresoreria

https://www.caib.es/eboibfront/ D.L.: PM 469-1983 - ISSN: 2254-1233



https://www.caib.es/eboibfront/

'BOIB 7
11 de juny de 2022

Butlleti Oficial de les llles Balears Fascicle 119 - Sec. IIl. - Pag. 23753

General de la Seguretat Social.

b) Certificat d'estar al corrent d'obligacions tributaries davant el Consell Insular de Mallorca i els organismes autonoms que en

depenen. En aquest suposit, l'escrit de sol-licitud de patrocini servira d'autoritzacid perqué el personal del Consell Insular de

Mallorca i dels ens dependents comprovin d'ofici aquesta circumstancia.

¢) Acreditacid que el projecte esta avalat per corporacions locals, insulars o autonomiques.

d) Declaracions responsables segiients (annex [V):
- Declaraci6 responsable de no incorrer en cap de les prohibicions de contractar amb I'Administracio segons l'article 71 de la
Llei 9/2017, de 8 de novembre, de contractes del sector public. Aquesta declaracid responsable o document analeg ha
d'incloure la manifestacié expressa que I'empresa no incorre en cap dels suposits a qué es refereix la Llei 2/1996, de 19 de
novembre, d'incompatibilitats dels membres del Govern i dels alts carrecs de la CAIB.
- Declaraci6 responsable d'estar al corrent de pagaments amb la Fundacié Mallorca Turisme, aixi com de la justificacio
d'altres contractes fets amb la Fundacio. Si es constata que hi ha deutes pendents o que la justificacié d'expedients anteriors
ha estat incorrecta sense que s'hi hagi renunciat expressament, 'entitat sera exclosa de la convocatoria del patrocini.
- Declaracio responsable que l'entitat que gestiona l'esdeveniment no té cap expedient sancionador obert ni sancié amb una
administracié publica en general i en particular relacionat amb l'organitzacié de 1'esdeveniment en edicions anteriors.
- Declaracio responsable que l'empresa és la propietaria de la marca de 1'accid/esdeveniment o que té autoritzacid per
utilitzar-la.
- Declaracio6 responsable en qué es faci constar si s'han rebut i/o s'han sol-licitat altres ajuts o col-laboracions d'institucions
publiques o privades per fer el projecte, les quanties economiques i les marques que han de figurar com a patrocinadores.
Alternativament, declaraci6 responsable de no haver rebut ni sol-licitat cap ajut o col-laboracié d'institucions o entitats
publiques o privades.
- Declaracio responsable de no estar associat l'esdeveniment directa o indirectament ni rebre patrocini de marques de tabac,
alcohol o cases d'apostes o joc segon la legislacié vigent que li resulti aplicable al patrocinat per a la organitzacio de
I'esdeveniment. Tampoc de marques vinculades directa o indirectament amb aquelles ni de linies de productes que s'associin
aelles.

Totes les declaracions responsables hauran d'anar signades mitjancant certificat digital.

Persones juridiques o fisiques no espanyoles:

a) En el suposit que l'entitat pertanyi a un estat de la Uni6 Europea, la capacitat juridica de 1'empresa s'ha d'acreditar mitjangant la
presentacié del document de constitucio de I'entitat segons la normativa del seu pais. S'han d'adjuntar els estatuts i 1'acreditaci6 de la
representacié de la persona que actua en nom de l'entitat, amb fotocopia del CIF (codi d'identificaci6 fiscal) de l'entitat i del
DNI/passaport de la persona representant que ha de ser qui signi el contracte de patrocini. La documentacio es presentara junt amb
una traducci6 jurada oficial i postil-lada d'acord amb el Conveni de la Haia de 1961.
b) En el cas que I'entitat pertanyi a un estat que no és membre de la Uni6 Europea, la capacitat juridica de 'entitat s'ha d'acreditar
mitjangant la documentaci6 relativa a la sucursal o filial a Espanya de 1'entitat, degudament inscrita en el registre corresponent i amb
una fotocopia acarada del CIF.
c) En qualsevol dels dos casos anteriors, s'ha d'acreditar la capacitat de la persona que representa legalment 1'entitat sol-licitant per
actuar en nom seu. També s'ha de presentar una copia acarada del passaport/DNI/NIE, traduit per un intérpret jurat o jurada, o una
traduccid oficial i postil-lada d'acord amb el Conveni de la Haia de 1961.
d) Certificat de 1'administraci6 tributaria del pais del sol-licitant que acredita que es troba d'alta a hisenda o d'activitats economiques
o0 bé copia de 1'alta a hisenda del seu pais. Si la persona sol-licitant té sucursal o filial a Espanya, ha d'adjuntar el certificat de situaci6
en el cens d'activitats economiques de 1'any en curs o una copia de 1'alta de la declaracid censal.
e) Acreditacid que el projecte esta avalat per corporacions locals, autonomiques, insulars o entitats de reconegut prestigi.
f) Acreditaci6 que la sucursal o filial, si escau, esta al corrent d'obligacions amb el Consell Insular de Mallorca, amb 1'Administracid
Tributaria de I'Estat i amb la Seguretat Social, mitjangant la presentacio de la certificacidé oportuna, emesa per 1'0rgan competent. Si
es tracta d'un agent autoritzat per actuar en nom de 'entitat no resident que operi mitjancant una oficina de representacio, ha d'aportar
la certificaci6 acreditativa corresponent d'estar al corrent de pagaments amb 1'administracié estatal, insular i amb la Seguretat Social,
emesa per 1'0rgan competent.
g) També¢ han d'aportar:
a. Un testimoni judicial, certificacié administrativa o declaracio responsable de no incérrer en les prohibicions de contractar
amb I'Administraci6 segons l'ordenament juridic espanyol i, per analogia, amb 1'ordenament de 1'estat al qual pertany.
b. Aquesta declaraci6 responsable ha d'incloure la manifestacié expressa que I'empresa no incorre en cap dels supdsits a que
es refereix la Llei 2/1996, de 19 de novembre, d'incompatibilitats dels membres del Govern i dels alts carrecs de la CAIB.
c. Declaracid responsable en queé es faci constar si han rebut i/o sol-licitat ajuts d'institucions ptbliques o privades per fer el
projecte, les quanties sol-licitades i/o concedides i les marques que han de figurar com a patrocinadores. Alternativament,
declaraci6 responsable de no haver rebut ni sol-licitat cap ajut o col-laboracié d'institucions o entitats publiques o privades.
d. Declaraci6 responsable que digui que l'entitat esta al corrent de pagaments amb la Fundacio. El fet de no presentar aquest
document es considera motiu d'exclusié d'aquesta convocatoria de patrocini.
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e. Declaracio6 responsable que digui que la persona o entitat sol-licitant és titular de la marca o dels drets de llicéncia per a
celebrar o organitzar I'esdeveniment.

Documentacio técnica

Juntament amb la sol-licitud (annex II), la documentaci6é administrativa i els annexes IILIV, V i VI, s'ha de presentar el projecte técnic de
l'activitat que ha d'estar format per la documentacié segiient:

- Una memoria que consisteix en una explicacié de l'esdeveniment, les dates en que es fara, el public al qual s'adrega, el mercat al
qual s'adrega 1'esdeveniment i les nacionalitats i accions que es faran per arribar al mercat objecte de I'esdeveniment, el nombre
previst d'assistents i qualsevol altra informaci6é necessaria per avaluar el projecte i amb el qual s'acrediti que és un esdeveniment
d'interés turistic, paquets turistics que es fan i repercussio economica a l'illa. A més, la memoria ha de definir i explicar tots els punts
de l'annex II.

- Un pla de comunicacié i marqueting que inclogui les accions de comunicacié minimes previstes per arribar al public objectiu de
'esdeveniment, les accions de promocid previstes, els llocs on apareixera la marca Mallorca dins 1'esdeveniment, la publicitat i les
insercions publicitaries que es faran i el lloc on es posara la marca dins aquesta publicitat. Mostra de situacié del baner de la fundacio
descrit 1 on apareixera l'enlla¢ dins les comunicacions segons alld descrit a l'apartat 5. S'incloura la informacié sobre les accions
previes que els organitzadors duen a terme durant 1'any anterior a la realitzacié de I'esdeveniment per atreure i mantenir l'interés del
public objectiu. L'organitzador garantira que en les comunicacions s'associa 1'esdeveniment amb els valors del pla de sostenibilitat
presentat aixi com les accions d'alineacié amb els ODS que estiguin garantides pels certificats corresponents segons allo presentat a
I'annex II.

- En cas de servei gastronomic, resum dels productes i catering que s'utilitzaran. Cartes, vins, begudes,...

- El pressupost detallat del projecte amb els ingressos i despeses totals de I'esdeveniment. Les despeses han de ser demostrables
amb presentacio de factura i el seu pagament o acord o conveni de col-laboracio.

- Acreditaci6 de la propietat de la marca de 1'esdeveniment o autoritzacio per utilitzar-la.

- Informe de 'exclusivitat de 'esdeveniment que justifiqui la possibilitat de I'adjudicaci6 del contracte privat de patrocini.

8. Procediment administratiu per formalitzar els patrocinis

La tramitaci6é administrativa per formalitzar els contractes de patrocini és la del negociat sense publicitat establert a 'article 168 de la Llei de
Contractes del Sector Public.

El personal técnic assignat a l'expedient revisara les propostes técniques per determinar si compleixen o no els requisits técnics exigits
d'acord amb el que s'estableix en aquestes bases.

Fase administrativa

Les propostes les revisara l'assessoria juridica de la Fundacio a mesura que entrin les sol-licituds.

En cas que la sol-licitud necessiti esmenar-se, la direccié de la Fundacié requerira l'entitat o persona interessada perque hi faci les esmenes
oportunes o aporti els documents que manquen, amb la indicacié que si no ho fa en un termini de deu dies habils a comptar a partir del

moment en que rep el requeriment, es considerara que desisteix de la peticio.

El requeriment de millora de la sol-licitud o d'aportacié de documentaci6 es fa per mitjans electronics (és necessari el certificat digital de la
persona representant de 'empresa), de manera que en queda constancia en l'expedient.

Fase técnica: revisio de la documentacio técnica

Una vegada finalitzada la revisié de la documentacié administrativa, I'organ de contractacié designara una persona per revisar la proposta
técnica per determinar si es compleixen o no els requisits técnics exigits d'acord amb el que s'estableix en aquestes bases.

En el cas que en la documentaci6 técnica es detectin deficiéncies, es requerira que s'esmenin en el termini de deu dies naturals. Si 'esmena no

https://www.caib.es/eboibfront/pdf/ca/2022/76/1113364

és correcta o no s'esmena la documentacio requerida, la sol-licitud s'excloura del procediment de contractacio.

El requeriment de la documentaci6 es fa per mitjans electronics (€s necessari el certificat digital de la persona representant de I'empresa), de

‘manera que en queda constancia en I'expedient.

)

ﬁEl titular de I'organ de contractaci6 dura a terme les negociacions oportunes de les que quedaran constancia a l'expedient. Totes les millores
ﬁque s'acordin amb la negociacid formaran part del contracte privat de patrocini.

%djudicaci() i formalitzaci6 del contracte de patrocini

=

https://www.caib.es/eboibfront/ D.L.: PM 469-1983 - ISSN: 2254-1233



https://www.caib.es/eboibfront/

'BOIB 7
11 de juny de 2022

Butlleti Oficial de les llles Balears Fascicle 119 - Sec. IIl. - Pag. 23755

I|E§ ' % 'q:l| ||| https://www.caib.es/eboibfront/pdf/ca/2022/76/1113364

Un cop comprovat que la documentacio6 dels patrocinis admesos compleix amb tots els requisits necessaris, es fara un llistat de major a menor
segons la puntuacio obtinguda. Els patrocinis s'adjudicaran per ordre de major a menor segons la puntuacié obtinguda i fins a I'exhauriment
de la dotacid economica. En cas d'empat, s'adjudicara per ordre d'entrada.

L'organ de contractacié adjudicara el contracte privat i, posteriorment, formalitzara el contracte en el qual constaran les obligacions
d'ambdues parts, les contraprestacions que rebra la Fundacio i la forma de justificar el patrocini.

L'entitat patrocinada ha de cedir de forma expressa les imatges del projecte per a usos no comercials.

Aquest contracte se signara en el termini maxim de quinze dies des del moment en que s'adjudica i sempre abans de l'esdeveniment. En cas
contrari, la Fundacio pot resoldre no continuar el patrocini.

Les marques de la Fundacié han de figurar a tots els elements de promocid previa del projecte o de I'accio, aixi com en els de promocié que
es duguin a terme durant el desenvolupament del projecte.

En el cas que la Fundacié comuniqui a l'entitat adjudicataria alguna discrepancia, 1'entitat es compromet a fer les actuacions necessaries per
rectificar-la.

9. Justificacié del projecte
L'entitat patrocinada ha d'acreditar que es compleixen les condicions relatives a la preséncia de la marca a I'esdeveniment patrocinat.
Per aixo ha de presentar:

- L'annex VII degudament emplenat en PDF i Excel editable, que s'ha de registrar a través de la Seu electronica
(https:/fundaciomallorcaturisme.sedelectronica.es/info.0).

En cas de no presentar 1'annex VII correctament emplenat per a la seva posterior revisio, es procedira a sol-licitar I'esmena , atorgant un
termini improrrogable de deu dies naturals. En cas de no presentar aquest annex VII de forma correcta i en els formats indicats, es tendra per
desistit al sol-licitant del contracte de patrocini.

- La documentaci6 segiient en suport digital en arxius independents amb el nom indicat, que s'ha d'enviar per servei de transferéncia d'arxius
en el nigul (We Transfer o Google Drive) o amb un usb.

a) Memoria del projecte amb el pressupost liquidat, resum de 1'accid, que incloura allo marcat a l'annex II.

b) Reportatge fotografic del projecte. Comptara amb un minim de 50 fotografies de I'esdeveniment orientades a la promoci6 turistica
de 20x15 en alta (300 dpi o ppt en format JPG) i baixa resolucio. La meitat d'aquestes fotografies han de ser amb format d'imatge
vertical.

¢) Resum de la repercussio mediatica: clipping en PDF amb el valor economic equivalent tant de la marca Mallorca com de
l'esdeveniment i la inversio en insercions publicitaries en els mitjans indicant el tipus (televisio, premsa escrita o digital, radio, xarxes
socials, pagines web), el pais i ambit (local o nacional) de publicaci6; impresos, audiovisuals i en linia. Aquesta repercussio es
valorara en funci6 d'usuaris tnics diaris.

d) Material grafic i audiovisual fet durant el desenvolupament del projecte patrocinat. Incloura un minim de 10 videos professionals
amb resolucio 4k amb les millors imatges de I'esdeveniment orientades a la promoci6 turistica, de 20 segons de durada cadascun
sense cap retolacio.

e) Fotografies de les begudes i menjar servits durant 'accié/ esdeveniment, aixi com llistat definitiu del que s'ha servit als assistents.
f) Certificat de titularitat bancaria. Certificat de titularitat bancaria en el qual consti que es tracta d'un compte bancari obert a nom de
la persona sol-licitant de l'ajut. Si és una empresa, a nom d'aquesta empresa i, si €s autonom, a nom de l'autonom.

g) Declaracié responsable de la despesa efectivament feta del projecte: el pressupost liquidat (llistat de les factures amb el seu
numero, proveidor, concepte i import, acord o conveni de col-laboracié amb CIF, entitat i import)

h) Perfil dels assistents i/o participants amb les dades minimes de: nimero de participants, grups d'edat expressat en % (0-12, 12-19,
18-30, 31-50, 51-65, >65), geénere, lloc de residéncia habitual (comunitat autonoma o pais d'origen), canal de distribucio per accedir a
I'esdeveniment (venda directa en establiment de l'organitzador, plataforma en linia, agéncia de viatges, paquet de touroperador),
motivacié principal del viatge.

i) Enquesta de participants, acompanyants i residents. La mida de la mostra representativa ha de ser suficient per a un nivell de
confianca del 95% i un marge d'error del 5% per a cada conjunt estudiat. En el cas d'acompanyants, una mostra suficient amb un
minim de 100 persones. Com a minim ha de reflectir la informacié sobre el grau de satisfacci6 dels participants, els atributs més
valorats de l'esdeveniment, les queixes més freqiients i condicions de Mallorca com a destinacid. En relacid als residents de 1'illa,
con¢ixer la seva opinid en relacio a la realitzacid de I'esdeveniment, els atributs més valorats i les queixes més freqiients. Opinid
d'aspectes millorables en tots els grups. Les mostres estudiades han de ser representatives per a un nivell de confianca del 95% amb
un marge d'error del 5% de cada grup.
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L'enquesta utilitzada per la entitat patrocinada sera la facilitada per la Fundacio per a cada esdeveniment concret.

j) Declaraci6 responsable de procediments sancionadors oberts, de les propostes de sancions, de les sancions fermes i qualsevol altre
incidéncia relacionada amb sancions administratives que tenguin a veure amb l'esdeveniment patrocinat, amb 1'entitat organitzadora o
els proveidors que hagi contractat.

k) Justificacio documentada de les accions que impliquen alineacié amb Objectius de

Desenvolupament Sostenible (ODS) de 'ONU

L'acceptacio del patrocini implica que la Fundaci6 pot utilitzar el material grafic, fotografic i audiovisual presentat amb les justificacions per
fer difusions i Us en activitats promocionals. L'organitzador garanteix que disposa dels drets d'is de tot el material i d'allo que apareix a les
imatges subministrades i sera responsable de 1'acreditacio de la disponibilitat d'aquests drets i de responsabilitats que se'n derivin.

El valor economic de la repercussiéo mediatica del patrocini per a la marca Mallorca (segons el manual de I'FMT annex VIII) ha de ser igual o
superior a la quantitat atorgada. En cas que el valor economic de la repercussié mediatica per a la marca Mallorca sigui inferior, es pagara la
part del que es justifiqui.

Per facilitar el que es valora en el clipping (retorn publicitari de la marca Mallorca com a destinaci6 turistica), s'informa que el que es donara
com a valid sera la repercussié de 'accid des de la perspectiva de retorn turistic de la marca Mallorca (marca promocional segons el manual
de I'FMT annex VIII) i no de l'accid/esdeveniment en si mateix. Es a dir, el que es valora és la repercussio per a la marca Mallorca que
reflecteix el clipping de 'accidé/esdeveniment, no donar a conéixer I'esdeveniment. Cal destacar també que no es valorara el fet que es parli de
Mallorca com a lloc on es fa l'esdeveniment, ja que aixd no es considera promoci6 turistica.

Per tant, es valorara que en la fotografia, anunci o video aparegui la marca o que en l'article o noticia aparegui un esment de la Fundacid. En
cas de xarxes socials, I'etiqueta o hashtag.

La repercussio en mitjans digitals es valorara en funcié d'usuaris unics i les pagines visitades de cada mitja per dia, no mensual.
En cas de no tenir valor oficial, es fixara un minim de 150 euros per noticia.
La justificacio s'ha de presentar a la Seu electronica en el termini dels seixanta dies naturals posteriors a la finalitzacié del projecte.

Tot i aixo, en el cas que el projecte/accid/esdeveniment hagi rebut altres patrocinis /0 ajuts (convenis de col-laboracio, subvencions, entre
d'altres) per part de qualsevol institucié publica (ajuntaments, consells insulars, ministeris, entre d'altres), el valor economic de la repercussio
mediatica del patrocini ha de ser igual o superior a la suma de la quantitat atorgada o amb la qual col-labora I'FMT i les entitats publiques
corresponents. Per aquest motiu, el patrocinat té I'obligacio d'informar I'FMT de les condicions i imports (impostos inclosos) del patrocini i/o
ajut signats amb I'entitat publica.

La Fundaci6 es reserva la potestat de fer a posteriori qualsevol comprovacio que consideri pertinent.
Una vegada validada la justificacio técnica, I'FMT ho comunicara electronicament a

I'entitat adjudicataria perqué presenti la factura corresponent.

10. Pagament

L'entitat interessada ha de presentar la factura a través de la plataforma FACE per poder pagar el patrocini, una vegada presentada i acceptada
la justificaci6 per la Fundaci6.

La factura s'ha de presentar per mitjans electronics (és necessari el certificat digital de la persona representant de 1'empresa) en un termini
maxim de trenta dies naturals una vegada que I'FMT hagi enviat la resolucié d'acceptacio de la justificacio.

11. Llengiies d'utilitzacié en aquest procediment

Tota la documentacié administrativa i técnica que s'ha de presentar en aquesta convocatoria ha de ser en una de les dues llengiies oficials de
les Illes Balears. En cas que la documentacié administrativa o de la justificacio sigui en un idioma diferent dels oficials, s'ha d'aportar una
traduccid jurada.
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12. Proteccio de dades

De conformitat amb el que estableix la Llei organica 3/2018, de 5 de desembre, de proteccié de dades personals i garantia dels drets digitals,
les entitats sol-licitants accepten que s'incorporin les dades facilitades al fitxer que crei la Fundacid i queden informades d'aquesta
incorporacio.

Les entitats sol-licitants estan obligades a complir el que estableixen la LOPD i el RD 1720/2007, de 21 de desembre, de desplegament de la
Llei organica 15/1999, de 13 de desembre, de proteccioé de dades de caracter personal, en relacié amb les dades personals a les quals puguin
tenir accés durant la vigéncia dels contractes que es facin en el desenvolupament i en I'execuci6 d'aquesta convocatoria.

13. Confidencialitat

L'entitat patrocinada ha de mantenir la confidencialitat de qualsevol informaci6 que la Fundacio li reveli mentre duri la vigéncia del patrocini.
A més, l'entitat es compromet a utilitzar aquesta informacié unicament per a la finalitat per a la qual li ha estat revelada, excepte per
imperatiu legal.

L'entitat receptora ha de protegir la informacié confidencial que la Fundaci6 li reveli contra qualsevol Gs no autoritzat o contra la revelacio a
tercers, de la mateixa manera que protegeix la seva informaci6 confidencial. L'accés a aquesta informacié ha de quedar restringit només al
personal de I'entitat que 1'hagi de conéixer per complir I'objecte que s'ha de desenvolupar.

14. Suspensié del patrocini
Sén causes d'extincio del patrocini:

a) La falsedat de les dades aportades.

b) L'extincio juridica de la personalitat de qualsevol de les parts.

¢) L'acord mutu de les parts.

d) L'incompliment total o parcial de totes o alguna de les condicions generals i particulars pactades.

e) La realitzacid per part de l'entitat patrocinada d'actuacions contraries als objectius i a les finalitats de la Fundacio.

f) Que la documentacid justificativa del patrocini (annex VII) no es lliuri o no es facid'acord amb les especificacions que s'indiquen
o que es lliuri fora de termini.

g) Quan es consideri que, en l'esdeveniment, 'accidé suposa una publicitat negativa d'imatge i notorietat de la marca Mallorca i la
Fundacié.

h) Circumstancies fortuites i de forca major que facin impossible I'execucio del projecte, com poden ser les derivades de la crisi
sanitaria del Covid-19 que no deixin la celebracio de l'esdeveniment. Son circumstancies fortuites aquells fets que no s'hagin pogut
preveure, o que previstos, siguin inevitables. D'acord amb l'article 1105 del Codi Civil, fora dels casos expressament esmentats a la
Llei, ningl respondra d'aquells successos que no s'hagin pogut preveure, o que previstos, fossin inevitables.

i) Estar incurs en un procés sancionador relacionat amb l'esdeveniment patrocinat.

15. Régim juridic aplicable

L'ordre jurisdiccional civil és el competent per resoldre les controvérsies derivades de la formalitzacid dels contractes privats de patrocini,
sense que es pugui interposar cap classe de recurs en via administrativa ni cap reclamacio6 prévia a la via judicial civil.

Les parts se sotmeten de manera expressa als tribunals i jutjats de Palma, i renuncien, en conseqiiéncia, al seu fur i veinatge.
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ANNEX IT

El métode d'avaluacid persegueix que els projectes objecte de patrocini siguin els que contribueixin veritablement a la promoci6 turistica de
I'illa de Mallorca.

Totes les respostes que es marquin a aquest document, han d'anar explicades i detallades a la memoria.
En relaci6 a les puntuacions de I'annex II obtingudes en la valoracio, si es comprova que la condici6 o condicions que atorguen la puntuacio,
no han estat realitzades segons la proposta presentada i valorada, no es tendra en compte per a la justificacié dels punts i es retiraran de la

seva autobaremacio, minvant la quantitat economica de l'adjudicacié obtinguda.

La puntuaci6 atorgada en cadascun dels criteris, la forma d'emplenament, aixi com la documentacid acreditativa de cada criteri sera la
segiient:

1. Titol
Es posen en valor els projectes amb la preséncia de “Mallorca” al titol. Es podra
seleccionar com a maxim una opcid, segons correspongui, a les indicades.

La puntuaci6 assignada per a aquest criteri per esport, cultura i altres és la segiient:

TIPOLOGIA PUNTUACIO Marcar amb una x I'opcié
Aparicio de “Mallorca” dins el titol 25
Aparicié de “Mallorca” en el subtitol 5

S'haura d'indicar el titol sencer del projecte dins de la memoria i aquest s'haura de mantenir durant tot 1'esdeveniment. Per classificar I'opcid
“Mallorca” dins el titol, les lletres han de tenir la mateixa grandaria/rellevancia que la resta del text que forma el titol. En altre cas, es
considerara subtitol.

2. Pla de sostenibilitat

Podem definir el desenvolupament sostenible com "aquell que garanteix les necessitats de les generacions actuals, sense comprometre les
possibilitats de desenvolupament de les generacions futures per satisfer les seves propies necessitats". I aquesta mateixa sostenibilitat la
podem i hem d'aplicar a l'organitzacié i desenvolupament de qualsevol tipus d'esdeveniment, tenint aixi com a resultat, un esdeveniment
sostenible, respectuds amb la salut de l'entorn i la salut de les persones.

S'inclouen els serveis gastronomics de I'esdeveniment que han d'utilitzar productes gastronomics i enoldgics de produccié local i/o km 0. Es a
dir, han de pertanyer a una IGP, DO,.. de l'illa de Mallorca. Han de ser receptes tipiques de la gastronomia local, que poden estar
modernitzades, sempre i quan siguin de producte local i tradicié mallorquina a la cuina. Adjuntar a la memoria el detall del servei
gastronomic que s'utilitzara durant I'esdeveniment (marques dels productes, menus,...). Si es comprova que el producte de Mallorca no ha
estat utilitzat segons la proposta presentada i valorada, no es tendra en compte per a la justificacid dels punts i es retiraran de la seva
autobaremacio, minvant la quantitat d'adjudicaci6 obtinguda.

Indicar les accions obligatories que per llei s'han de complir, especialment la 8/2019 de 19 de febrer de residus i sols contaminants de les Illes
Balears. Indicar separadament altres iniciatives propies de millores de la sostenibilitat que ultrapassin les obligatories. En aquest apartat, es
poden obtenir com a maxim 10 punts.

. .. Marcar con una X si
Compleixen: Puntuacié 3
procedeix

Memoria de sostenibilitat ambiental que garanteixi mesures preventives i correctores per evitar efectes negatius en el medi

https://www.caib.es/eboibfront/pdf/ca/2022/76/1113364

ambient, relatius a generacio de residus i triatge, sorolls i vibracions, gasos, contaminacié luminica, neteja, abocaments o 5

ocupacié de terra. (Definir el que es fa a la memoria)

Gastronomia local, utilitzacié de producte local/Km 0 en una proporcioé superior al 70% 5

|
m& Pressupost

: Es pot patrocinar com a maxim el 30% del cost de l'esdeveniment.

%0 es poden presentar projectes que el seu pressupost sigui inferior a 450.000 euros impostos inclosos.

I
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m

Només es pot triar una casella:

Cost de la produccio de

Marcar amb una

Categoria de 1'esdeveniment I'esdeveniment PUNTUACIO x 'opeié

Cultura Pressupost superior a 500.000 15
Pressupost superior a 550.000 20
Pressupost superior a 600.000 25
Pressupost superior a 900.000 30

Esport Pressupost superior a 500.000 15
Pressupost superior a 750.000 20
Pressupost superior a 95
1.000.000
Pressupost superior a 30
3.000.000

Altres activitats d'interés .

turistic, vinculades al Pla Estratégic 2020-23 de ' FMT Pressupost superior a 600.000 13
Pressupost superior a 20
1.000.000
Pressupost superior a ”
2.000.000
Pressupost superior a 30

3.000.000

4. Mercats internacionals en els quals es realitzaran accions promocionals de I'esdeveniment.

Aquest punt com a maxim pot obtenir 10 punts. Només es pot triar una opcio.

El material promocional (web, fulletons, xarxes socials, newsletter, publireportatge, informaci6é de l'esdeveniment,...

llengiies oficials, ha d'estar en els idiomes oficials del mercat al que va dirigida I'accié.

Mercat internacional PUNTUACIO Marcar amb una x I'opcio
Angles 2
Alemany 2
Anglés i alemany 3
Angles, alemany i 1 més 6
Anglés, alemany i 2 més 10

) a més de les dues

A la memoria s'ha d'adjuntar el programa provisional en qué consti la relacié prevista de participants, nacionalitat, activitats a realitzar i seus
a utilitzar i s'han d'explicar les accions que es faran per arribar a cada un dels mercats. Les accions promocionals han de ser homogenies en
numero, intensitat i qualitat en cadascun dels mercats internacionals on es faran.

Dins del concepte d'accions promocionals s'exclouen especificament les insercions publicitaries que constaran en l'apartat segiient ja que es

consideren campanyes publicitaries.

Es considera acci6 promocional un esdeveniment que comunica la realitzacié de 1'objecte del patrocini, amb la preseéncia de la marca
Mallorca dins un context on es promouen turisticament les excel-1éncies de la destinacié de I'illa de Mallorca com a escenari, lloc o seu on es

desenvolupa dit esdeveniment.

5. Euros invertits en publicitat

Es pretén concixer el nivell d'inversid en matéria publicitaria (insercions en mitjans de comunicacid, no el disseny ni despesa en

comunicacio).

%Tota aquesta publicitat pot ser impresa (diaris, revistes,...), radio i televisio i publicitat online.

%Totes aquestes accions han de dur la marca Mallorca. Si no es pretén posar-la, s'ha d'indicar a la memoria i no es pot posar en aquest apartat.
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La despesa en publicitat que es demana no pot ser publicitat local, ha de ser la inversio en publicitat nacional i internacional.

Tampoc es compta com a despesa publicitaria la despesa que per aquest concepte es fa en el web o qualsevol mitja propi, tant de
I'esdeveniment com a I'empresa organitzadora.

La despesa en publicitat s'haura de presentar en auditoria comptable o l'acord amb I'empresa publicitaria amb el valor de publicitat del mitja.

Categoria de l'esdeveniment Despesa en publicitat PUNTUACIO Marcarageh

una x l'opcio
Cultura Pressupost entre 30.000 i 40.000 euros 15
Pressupost entre 40.001 i 75.000 20
Pressupost superior a 75.001 25
Esport Pressupost entre 40.000 i 60.000 euros 15
Pressupost entre 60.001 i 90.000 20
Pressupost superior a 90.001 25
Altres activitats d'interés turistic, vinculades al Pla Estratégic 2020-23 de I' FMT Pressupost entre 50.000 i 100.000 15
Pressupost entre 100.001 i 200.000 20
Pressupost superior a 200.001 25

6. Alineaci6o amb Objectius de Desenvolupament Sostenible (ODS) de I'ONU

En aquest apartat es valora disposar d'una certificacié de qualitat (vigent durant I'exercici en el qual es faci I'esdeveniment) expedida per una
empresa certificadora oficialment acreditada en 1'Entidad Nacional de Acreditacion (ENA), en relacidé a l'economia circular i contribucioé
empresarial a la sostenibilitat i als ODS. Per a obtenir la maxima puntuaci6 cal disposar de les dues certificacions de forma individualitzada.
Les accions emparades amb aquests certificats s'han d'explicar al pla de sostenibilitat i justificar la seva realitzaci6 dins la justificacié del

patrocini.
Empresa
Certificacié Vigeéncia Punts
certificadora

Sostenibilitat/ 10
contribucio als ODS
Economia

. 10
circular

7. Potencial desestacionalitzador per periode de realitzacio

En aquest apartat es valoren les dates de realitzacid de I'esdeveniment donant més puntuacié als que es realitzen fora de la temporada turistica
(o quan comenga usualment el descens de visitants) pel seu potencial desestacionalitzador. Els esdeveniments s'han de realitzar integrament
en el periode temporal objecte del patrocini Si l'esdeveniment es realitza en dues dates consecutives que abasta puntuacions diferents,
s'atorgara la puntuacié de menor valor. Si la durada és superior a tres dies consecutius, s'atorgara la puntuaci6 del periode on tengui lloc la
major part de realitzacié de 'esdeveniment. Només es pot marcar una opcio.

Periode punts
Octubre 5
Novembre/Desembre 10

8. Retransmissio de 1'esdeveniment en directe o en diferit, de forma parcial o completa per televisié.

https://www.caib.es/eboibfront/pdf/ca/2022/76/1113364

No es comptara amb la retransmissio via streaming. Només es pot seleccionar una de les opcions.

———S'haura de presentar declaracié responsable de que es disposa d'un acord amb els medis o amb l'entitat corresponent per complir aquesta

ilc!ausula. En cas de no verificar- se es restara la puntuaci6 obtinguda i es minorara la quantitat atorgada en el patrocini. Els paisos/mercats

i) internacionals a considerar son: Alemanya, Regne Unit, Francga, Italia, EE.UU., Canada, mercat escandinau (Suécia, Noruega, Dinamarca,
3 y g ¢ g

- iFinlandia), mercat Benelux (B¢lgica, Paisos Baixos, Luxemburg). Cada mercat compta com una unitat en el comput, no pel numero de paisos
%que comprenen; les retransmissions hauran de ser com a minim a dos dels paisos inclosos en ell.

O =

I|E=E
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Es considera TV nacional, les emissions de televisions amb un 90% de contingut d'ambit nacional en la programacio.

Punts Retransmissi6 parcial en TV en directe o] Retransmissié completa de I'esdeveniment | Retransmissié completa de 1'esdeveniment de des
diferit, durada minima de 5 minuts. des de I'inici fins al final, d'un dia durada de I'inici fins al final, més d'un dia de durada
TV Nacional 10 20 30
TV Nacional i
internacional 3
paisos o mercats 20 30 40
TV Nacional i
internacional més de 5
paisos 30 40 50
0 mercats

I|E§ ' % 'q:l| ||| https://www.caib.es/eboibfront/pdf/ca/2022/76/1113364
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ANNEX IIT

Declaracié responsable
Nom i Llinatges/ NOm 0 120 SOCIAL .....ceueeiiieriiriirieriieiteeetete ettt st s eneene
Actuant en nom propi / en representacio de I'entitat: ...........cceeveeieiecierierenerese e
NOM A PIOJECE: ...ttt ettt ettt et nae e

Amb la finalitat de participar en la convocatoria per subscriure contractes de patrocini per a projectes que generin un retorn publicitari per a
la Fundacio,

DECLAR:

o Que la persona fisica o juridica a la qual represent, els seus administradors o representants, no incorren en cap dels suposits en l'aplicacio
de l'article 25.6 de la llei 8/2019, de 19 de febrer, de residus i sols contaminats de les Illes Balears, d'acord amb el que estableix la Instruccid
técnica 1/2021 de 9 de marg¢ de 2021 del Director General de Residus i Educacié Ambiental per a l'aplicacié d'aquest article (publicada al
BOIB No. 34 d'11 de marg de 2021)

(Signatura)

FUNDACIO MALLORCA TURISME

I|E§ ' % 'q:l| ||| https://www.caib.es/eboibfront/pdf/ca/2022/76/1113364
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ANNEX 1V

Declaracié responsable
(No inclou els avals d'altres institucions, altres ajuts,certificats AEAT/Seguretat Social/Consell de Mallorca)
Nom i Llinatges/ NOm 0 120 SOCIAL .....cccveieierierierieriistieieieieteie e ste e sreseessesaesessessessens
Actuant en nom propi / en representacio de l'entitat: .........cocoeveeeriniirieiienienenenenenens
NOM AL PIOJECLE: ..ottt ettt sttt ettt ettt e et e sbestesseeseesaensensensensens

Amb la finalitat de participar en la convocatoria per subscriure contractes de patrocini per a projectes que generin un retorn publicitari per a
la Fundacio,

DECLAR:

o No incoérrer / Que la persona fisica o juridica a la qual represent, ni els seus administradors o representants, no incorren en cap dels suposits
de prohibicié de contractacié amb les administracions publiques, a qué es refereix l'article 71 de la Llei 9/2017, de 8 de novembre, de
contractes del sector public, ni en cap dels suposits a que es refereix la Llei 2/1996, de 19 de novembre, d'incompatibilitats dels membres del
Govern i dels alts carrecs de la Comunitat Autonoma de les Illes Balears.

0 Estar al corrent de pagament amb la Fundaci6é Mallorca Turisme, aixi com de la justificacié d'altres contractes fets amb la Fundacio.

o Ser titular de la marca o dels drets o 1licéncies per a la celebracid/organitzacio de 1'esdeveniment o que tenc l'autoritzacié del legitim titular.

(Signatura)

FUNDACIO MALLORCA TURISME
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ANNEX V
Declaracié responsable procediment sancionador

No tenir cap expedient sancionador obert amb una administracié publica ni haver organitzat un esdeveniment amb la marca, el mateix nom o
semblant, que té un expedient sancionador obert.

I|E§ ' % 'q:l| ||| https://www.caib.es/eboibfront/pdf/ca/2022/76/1113364
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ANNEX VI

Declaracié responsable sol-licitud altres ajuts
Nom i Llinatges/ NOm 0 120 SOCIAL .....ceueeiiieriiriirieriieiteeetete ettt st s eneene
Actuant en nom propi / en representacio de I'entitat: ...........cceeveeieiecierierenerese e
NOM A PIOJECE: ...ttt ettt ettt et nae e

Amb la finalitat de participar en la convocatoria per subscriure contractes de patrocini per a projectes que generin un retorn publicitari per a
la Fundacio,

DECLAR:

0 Que la persona fisica o juridica a la qual represent, ha rebut i/o ha sol-licitat altres ajuts o col-laboracions d'institucions publiques o
privades per fer el projecte, les quanties economiques i les marques a patrocinar segiients:

Instituciod i objecte Quantia Marca

0 Que la persona fisica o juridica a la qual represent, no ha rebut i/o sol-licitat altres ajuts o col-laboracions d'institucions publiques o
privades

(Signatura)

FUNDACIO MALLORCA TURISME
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ANNEX VII

JUSTIFICACIO PATROCINI DE GRANS ESDEVENIMENTS I ALTRES ACTIVITATS D'INTERES TURISTIC

Nom del projecte:

Entitat sol-licitant:

CIF:

Data de presentacio de la sol-licitud:
Import adjudicat per 'FMT:

Relacié de documentaci6 que s'han de lliurar (tota la documentacio s'ha de lliurar en format digital):

- Relaci6 de la documentacio que s'entrega amb les dades de 1'empresa, del projecte i signada.

- Dossier explicatiu i justificatiu que ha d'incloure:
a. Memoria del projecte i pressupost liquidat de 1'accio.
b. Enquestes realitzades segons s'indica a les bases, apartat 10. lletra 1)
c. Reportatge fotografic de, com a minim, 50 fotografies de 20x15 en alta (300 dpi o ppt en format JPG) i baixa resoluci6 del
projecte.
d. 10 videos, com a minim, de 20' segons de durada maxima, editables Full HD (1920x1080) i format MP4
e. Resum de la repercussié mediatica: clipping amb el valor economic equivalent i inversié publicitaria en mitjans (impresos,
audiovisuals i en linia) amb el valor economic equivalent, en format PDF i Excel editable en el format indicat a cada apartat.
La repercussio en mitjans digitals es valorara en funcio d'usuaris unics i les pagines visitades de cada mitja per dia, no
mensual.

En cas de no tenir valor oficial, es fixara un minim de 150 euros per noticia.
d.1 SUPORTS IMPRESOS: revistes i premsa escrita

Noticies: cal acreditar-les amb la recopilaci6 de retalls de premsa original o copia de la pagina completa on quedi constancia el mitja de
comunicacid de qué es tracta, el pais i ambit territorial i la data de publicacié. No els de distribucio local.

Anuncis: cal acreditar-los amb un certificat del mitja en el qual s'indiqui I'import de la tarifa d'insercio o el format, pais i 1'abast territorial de
la difusio, i la data de publicacio. Original complet de la publicacié i factura de pagament. Si no es tenen, el retall de premsa, la captura de
pantalla,... de la pagina completa.

" - - - Inclou Descripcié . I iy
Nim.| Nom mitja comunicacié | Data de publicacio . o Observacions | Format* [ Pais| Ambit territorial | valoracié
marca/ mencié | doc. acreditativa

*Indicau el format de la publicacié: exemple color-laborable-pagina-senar. Exemple: B/N- diumenge-modul 3x2 senar
d.2 RADIO I TELEVISIO:
Noticies: cal acreditar-les amb copia digital de 1'emissi6 de la noticia.

Anuncis: cal acreditar-los amb copia digital de I'anunci. Acreditar amb un certificat del mitja en el qual s'indiqui I'import de la tarifa
d'insercio i la durada, la data i la franja horaria de la inserci6. Factura i pagament de la insercio.

. . Sy . . Inclou Descripcié . P - .
Nim.| Nom mitja comunicacié6 | Suport| Dies de visibilitat ., . Observacions | Pais| Ambit territorial | valoracié
marca/ mencié | doc. acreditativa
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d.3 SUPORTS EN LiNIA: revistes i premsa online.

Noticies: cal acreditar-les amb una recopilacio de retalls de premsa (captura de pantalla) on quedi constancia del mitja de comunicaci6 i la
data de publicacio.

Anuncis: cal acreditar-los amb un retall de premsa (captura de pantalla) en el qual quedi constancia del mitja de comunicaci6 i la data de
publicacié. Cal acreditar-los amb un certificat del mitja en qué s'indiqui I'import de la tarifa de la insercié o el format i la data de publicacio.
Factura i pagament de la insercio.

| L L .., | Inclou marca/ | Descripci6 doc. . N . ..
Num.| Nom mitja comunicacié Data de publicacio ., o Observacions | Format* | Pais| Ambit territorial | valoracié
mencio acreditativa

*Indicau el format de la publicacid. Exemple: baner o megabaner 980x90 i la seva rotacio.
d.4 XARXES SOCIALS I CONTINGUTS: Facebook, Twitter, Instagram, Youtube,...

Noticies/ informacio: cal entregar totes les publicacions (post, tuit, publicacions,...) que s'han fet en els mitjans, a més de les dades segiients,
segons la xarxa social que es justifica. També cal entregar una copia de l'informe que genera la mateixa xarxa social amb les dades
sol-licitades en el quadre.

- Facebook i Twitter: cal indicar la repercussio o les impressions des que s'ha presentat la documentacié a I'FMT fins a haver
presentat la justificacio.

- Instagram, Youtube,.. fora de les xarxes socials: cal indicar el sumatori del nombre global d'impressions o visualitzacions en relacio
a totes les publicacions que fan referéncia a I'esdeveniment.

- Anuncis: cal acreditar amb un retall de premsa (captura de pantalla) on quedi constancia del mitja de comunicaci6 i la data de
publicacié. Cal acreditar amb un certificat dels mitjans en que s'indiqui I'import de la tarifa d'insercio.

La valoraci6 de les xarxes sera de 50 céntims per cada mil impressions o 10 céntims per cada mil seguidors.

i o L. ., . Inclou marca/ Descripcié doc. . Pais .
Niam. Nom mitja comunicacié Repercussié/ sumatori ., o Observacions . valoraci6
mencio acreditativa d'origen

d.5 WEB PROPI

Cal entregar una captura de pantalla de la portada on es vegi el baner que indiquen els plecs i que redirecciona al web que la Fundacié ha
indicat.

Per norma general, es calculara CPM 96 € per web de I'esdeveniment. En el cas de més de

2.000 impactes, cal presentar un informe obtingut a través d'una plataforma de control (Google Analytics, per exemple) en que es detalli el
nombre d'usuaris que s'han obtingut.

Num. URL WEB Usuaris Inclou marca/mencio Descripcié doc.acreditativa Observacions valoracio

e )

f. Material grafic i audiovisual que s'ha fet en el desenvolupament del projecte patrocinat.
g. Resum, factures i fotografies dels productes locals utilitzats.
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Només es tendran en compte les publicacions que facin referéncia a Mallorca com a destinacio turistica i de la marca Mallorca segons el
manual entregat.

No es tendra en compte la valoraci6 dels mitjans d'abast local, autonomic i/o provincial referit a les Illes Balears.
Recordar que tal com s'indica a les bases:

« El valor economic de la repercussiéo mediatica del patrocini per a la marca Mallorca ha de ser igual o superior a la quantitat atorgada. En cas
que el valor econdomic de la repercussié mediatica per a la marca Mallorca sigui inferior, es pagara el que es justifiqui.

Unicament es valorara la repercussié de l'accio des de la perspectiva de retorn en quant a promoci6 turistica de la marca Mallorca i no del
producte/esdeveniment en si mateix. Hem de destacar també que en cap cas es valorara el fet que es parli de Mallorca com a lloc on es
realitza I'esdeveniment; aquest fet no es considera promoci6 turistica.

El que es valorara és la repercussio per a la marca Mallorca dins 1'esdeveniment, no el fet de donar-lo a conéixer o informar sobre ell.

Només es tendran en compte les publicacions que facin referéncia a Mallorca com a destinacié turistica i de la marca Mallorca, segons
manual entregat.

Aquestes accions han de tenir repercussid nacional i internacional per ser valorades. No es tendra en compte la valoracié de premsa i altres
mitjans d'abast local, autonomic, provincial o nacional en les seccions territorials referides a Illes Balears.»

Declaracio6 de responsable:

DECLAR: que totes les dades que contenen aquests documents, referits en aquesta justificacid son certes, i que el projecte s'ha fet segons es
descriu a la memoria i compleix, per tant, amb la finalitat que ha servit de fonament per signar el contracte privat de patrocinis de referéncia.

Palma, a la data de la signatura electronica
Nom, llinatges i signatura de la persona representant legal de l'entitat:

DNI

FUNDACIO MALLORCA TURISME
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