ANEXOI

FORMULARIO DE SOLICITUD

Nombre comercial de la empresa:

Nombre fiscal de la empresa:

CIF:

Direccién: ne: piso:
Localidad: Provincia: Pais:
Teléfono: Fax: Correo electrénico:
Representante legal de la entidad solicitante

Nombrey apellidos:

Cargo: DNI:
Persona de contacto

Nombre y apellidos:

Cargo: Teléfono:
Correo electrénico:

Modalidad de co-marketing a la que opta: (marcar check box)

I’ promocional
I Inhouse para el canal de comercializacién

I Inhouse para prescriptores

Marca gestionada por la Agencia de Turismo de las Islas Baleares para la cual se solicita el
co-marketing: (marcar check box)

N » » » » @
[~ Mallorca orca I~ gbiza [~ Fogpentera .. r
Mallorca Menorca Ibiza Formentera Palma de Mallorca  All Brands*

*(Sdlo co-marketing promocional)

Importe total de la campafia/accién propuesta en

modalidad de co-marketing: (impuestos incluidos) €
Importe que solicita a la ATB para la realizacién de la c
colaboracién de co-marketing promocional: (impuestos incluidos)

Unicamente los solicitantes de co-marketing promocional deberdn indicar el importe solicitado siguiendo los
maximos indicados en el apartado 2 de las bases.

Se adjuntan a esta solicitud dos sobres que contienen: 1. Administrativo 2. Técnico
Y para que conste, ante la Agencia de Turismo de las Islas Baleares (ATB), expido y firmo la

presente solicitud en
de de

(firmay sello de la empresa)

AL PRESIDENTE DE LA ATB.



NOMBRE DE LA EMPRESA

gue se vincilard la campaiia

sy

[ ] Fopmenters Al brands
a
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D%J.z_e

ANEXOII A
Convocatoria convenios de colaboracién Criterios Objetivos
CO-MARKETING PROMOCIONAL

A.1 Mercados donde se realizara la campana

[ ]Espaiia

| | Remo Unido
[Jalemania

| | Francia

[ Irtalia

|_| Suiza

[ ] pnamarca
m Bélgica

[ austria
[Jrrlanda

|—| Faises Bajos
| |Fortugal

[ HMoruega
[ suecla
|_| Finlandia
|| Rusia
[ Polonia

|:| Israzl

D Eulgaria
I:‘ Rep Chaca
|:| Ucramia
|| canada

[ leEwu

[ otre pais

Datos del afio 2014 referidos al volumen de turistas del solicitante, desde el mercado donde se realizard la campafia

hacia el destino/marca seleccionado durante la temporada shoulder

Marzo Abril Mayo Septiembre QOctubre Noviembre Tortal
0
[Datos d O . O (] (] 0 do dond
Marzo Abril Mayo Septiembre Octubre Moviembre Tortal
¥}

[) 05 O AN p D 05 1 0 do n 20 & 0 ph
Marzo Abril Mayo Septiembre Qctubre Noviembre Total
0 D 4] 0 [H 0 0
Datos d o cl QImp a desde e ado donde
Marzo Abril Mayo Septiembre Octubre Moviembre Tortal

8]

Datos de prevision del afio 2015 referidos a las frecuencias mensuales totales de la compafiia aérea desde el
mercado donde se realiza la camparia hacia el destino/marca seleccionado durante la temporada showlder

Septiembre Octubre Moviembre Total
[
[ (l O cle 05 dato d0s de o 20 O
Marzo Abril Mayo Septiembre Octubre Noviembre Total
0 0 0 0 0 0 0 |

Importe destinado a la ejecucién de la campafia en modalidad co-marketing (impuestos incluidos, en euros)

I:| Costa y Litaral

| |micE
| |Nalualua

| | cutture

[ ] castroncmla
[ |oepertes

| |oco
| | Salud
| | Urbaneo

Categorfa de praducto al que se vincula la campafa (seleccionar 3 items como mdxima)

[ ] Aceesibilidad

Mes en el cuil se desarrollari la campana (seleccianar 2 itams como nxiximo)

[lEners

D Fabare

[ lageste

D Septiembre



[Jelevisién

[ Medio impreso

ANEXOII A

Convocatoria convenios de colaboracién Criterios Objetivos
CO-MARKETING PROMOCIONAL

Medios que utiliza para la ejecucién de la campafia

|:| Regional / Local
|:| Nacional
[ 1nternacional

[ perisdicoydiario local
[ Generalista

] Economia

|:| Deportivo

|:| Otro

D Revista local/regional

Tipologia

|:| Radio

|:| Periddico/diario nacional

Tipologia
[] Generalista
[] Economia
|:| Deportivo

|:| Otro

|:| Revista Nacional

Tipologia

|:| Regional / Local
|:| Nacional

|:| Periédico/diario internacional

[ Generalista
] Economia
|:| Deportivo

|:| Otro

D Revista Internacional

Tipologia

|:| Turismo/viajes |:| Turismo/viajes |:| Turismo/viajes
|:| Deportes |:| Deportes |:| Deportes
[ cultura [ cultura [ cultura
D Gastronomia |:| Gastronomia D Gastronomia
|:| Naturaleza |:| Naturaleza |:| Naturaleza
|:| Sociedad |:| Sociedad |:| Sociedad
[ salud [ salud [ salud
D Motor |:| Motor D Motor
|:| Hogar |:| Hogar |:| Hogar
|:| Publicaciones propias
D Revista Inflight
O Catélogo
|:| Otros
[l 1nternet [ online tradicional (banner/display) | [] online no tradicional |
" Tipologia soporte “ Tipologia soporte “ Accién Il
[ Medio comunicacién ] Medio comunicacién [ video promocional
|:| Web de comercializacién de terceros |:| Web de comercializacion de terceros |:| Marketing incentivado
] web de comercializacién propia []web de comercializacion propia | Advergaming
[Jweb de prescripcion de viajes [Jweb de prescripcion de viajes | Mailing
D Otra web/plataforma D Otra web/plataforma D Otras
[ outdoor l Soporte Publicitario " [ indoor I Ubicacién del soporte
[ vallas [ Taxis [ Metro
D Opis |:| Autobuses D Aeropuerto
|:| Mupis |:| Aviones |:| Ad Inflight
|:| Lonas |:| Street actions |:| Recintos feriales
[ Pantallas [ otros [ oficinas agencias de viajes
[ otros
[] otros medios l Medios/Acciones Il

[] Teléfono mévil / SMS

|:| Building projections / Mapping
|:| Evento al consumidor final

D Otras acciones



ANEXOIIB
Convocatoria convenios de colaboracién Criterios Objetivos
CO-MARKETING INHOUSE COMERCIALIZADORES

NOMBRE DE LA EMPRESA 1 B.1 Mercados para los que se realiza la acadn
D Espaiia |_| Dinamarca : MNerusga :| Bulgaria

Destino al que se vincwlard la campaiia . =
9 P [ ] Rraine Unide | |Bélgica _ Suecia | Rep Checa

[ ]Alemania [ Austria [ Fnlandia  [] Ucrania
|_|Fr:|ncia Dlrlanda ﬂ Rusia |_|Canal:|a'

| |rtalia [ IPaises Bajos [ |Polenia  []EEUU

[ 5uiza [ portugal | |Tsrael | |Ctre pais

[ ) DS ¢ o LU do 0 de 1 i 0 L; § § o p C) -
o ) 1] - D A0 O d d D D "
Marzo Abril Mayo Septiembre Octubre Noviembre Total
0
Datos de PR 2 pDara e } Flendos 3 D e de t as de D u- p. desde e ercado para el cua
Marzo Abril Mayo Septiembre Octubre MNoviembre Total
4]
B,2 [) P al entre 105 datos de pre 0 Pala € | 0s datos rerendos al ano )14, e HFTele 3 D B (]
Marzo Abril Mayo Septiembre Octubre MNoviembre Tortal
0 0 0 0 0 b b
B.3 Niimera total de participantes directos en la accién
b

Importe total destinado a la ejecucién de la accién en modalidad co-marketing Inhouse (en euros)

0,00 €

Categoria de producto que se promocionard durante la accién (seleccionar 3 ftems como mdximo )

[Jcosta y Litoral [cultura [ oeio
| |mIcE D Gastronomie | |salud |_| Accesibilidad
[ I Naturaleza [ | Deportes [Jurbane

B.& Mes en el cuél se realizari la accién (seleccionar 1 ftams como mdxima)

~ Febrem [ IMero [ Abil __ Octubre Noviembre [ icembra



ANEXOIIC
Convocatoria convenios de colaboracién Criterios Objetivos
CO-MARKETING INHOUSE PRESCRIPTORES

: NOMBRE DE LA EMPRESA g C.1 Mercado al que pertece el colectivo de prescriptores
D Sspaia " Dinamarca |:| Neruega I:l Bulgaria
[ ] maina Unide Belgica [ sueda [ 1Rrep Checa

Destino al que se vinculard la compaiia —
- [ Alernania —_ Austria |Finlandia __ Ucrania
| | qmﬁ_- |

»
D‘;,f.;,-,

[ Francia IHanda _ |Rusia

bt [ ttalia Paises Bajos | Pelonia
O “"erﬁﬂ [docks [ suiza Fortugal _1srael

Niamero total de participantes directos en la acaén

c3 Importe total destinado a la ejecucion de la accion en modalidad co-marketing Inhouse (en euros)

0,00€

Categoria de producto que se promocionard durante la accidn (seleccionar 3 ftems como mdximo)

[ costay Litordl || Cubtura __ Odo
[ IMICE | |Gastronomia ~ Sad [ ] Accesibilidad
[ Naturaleza [ Deportes ~ urbano

Mes en el cudl se realizar la accién (seleccienar 1 items como mdxinio)

~ Febrero [ IMamo [ abi [ ] octubre ] Noviembre _ | Didembre



ANEXO Il

Declaracién responsable criterios objetivos
CO-MARKETING

D/D?
DNI en nombre y representacion de la persona juridica,
con NIF y domiciliada en (calle/plaza)

n° , piso
poblacion , provincia
pais , codigo postal
DECLARO,

Que todos los datos contenidos en el anexo Il (indicar la letra), relativo a “criterios objetivos
co-marketing
” (indicar la modalidad seleccionada) estan en prevision de ejecutarse, segun las caracteristicas,
especificaciones e importes indicados.

Y para que conste y surta los efectos oportunos, ante la Agencia de Turismo de las Islas
Baleares (ATB), expido y firmo la presente en

, _ de de
(firma y sello de la empresa)

AL PRESIDENTE DE LA ATB.



ANEXOIV A

Declaracién responsable criterios subjetivos
CO-MARKETING PROMOCIONAL

D/D?
DNI en nombre y representacion de la persona juridica,
con NIF y domiciliada en (calle/plaza)

n° , piso
poblacion , provincia
pais , codigo postal
DECLARO,

1. Que adjunto la memoria que contiene el Optico de acciones, asi como una descripcion de la
campaia propuesta en modalidad de co-marketing promocional que lleva por titulo

2. Que todas las acciones descritas en dicha memoria estan en prevision de ejecutarse segun el
tiempo y forma indicados.

Y para que conste, siendo la citada documentacion sobre la que se realiza la valoracion de los
criterios subjetivos, y por tanto, surta los efectos oportunos, ante la Agencia de Turismo de las
Islas Baleares (ATB), expido y firmo la presente en
, _ de de

(firma y sello de la empresa)

AL PRESIDENTE DE LA ATB.



ANEXO IV BC

Declaracién responsable criterios subjetivos
CO-MARKETING INHOUSE
(tanto para comercializadores como para prescriptores)

D/D?
DNI en nombre y representacion de la persona juridica,
con NIF y domiciliada en (calle/plaza)

n° , piso
poblacion , provincia
pais , codigo postal
DECLARO,

1. Que adjunto la memoria que contiene el programa previsto para la accion (indicar el nombre
de la accion),

2. Que todas las acciones descritas en dicho programa estan en prevision de ejecutarse segun el
tiempo y forma indicados.

3. Asimismo, adjunto la siguiente documentacion complementaria al programa.
®  (Describir la documentacion que se aporta)

Y para que conste, siendo la citada documentacion sobre la que se realiza la valoracion de los
criterios subjetivos, y por tanto, surta los efectos oportunos, ante la Agencia de Turismo de las
Islas Baleares (ATB), expido y firmo la presente en
, _ de de

(firma y sello de la empresa)

AL PRESIDENTE DE LA ATB.



D

ANEXOV
EFINICIONES CO-MARKETING PROMOCIONAL APARTADO A.6

1) TELEVISION
Cobertura: ambito geografico de influencia del soporte.
Podran seleccionar entre:

2) RADIO

Regional/ local: inicamente a una regioén concreta.
Nacional: a todo el mercado de influencia.
Internacional: a mas de dos mercados de influencia.

Cobertura: ambito geografico de influencia del soporte.
Podran seleccionar entre:

Regional/ local: inicamente a una regioén concreta.
Nacional: a todo el mercado de influencia.
Internacional: a mas de dos mercados de influencia.

3) MEDIO IMPRESO
Clasificacion de los medios impresos: dependiendo de su naturaleza los hemos
clasificado en: periddicos, revistas y publicaciones propias. Asimismo, esté clasificacion
la hemos combinado con la cobertura, es decir, ambito geografico de influencia del

soport

e. Por todo ello, se podran seleccionar entre los siguientes items:

a) Periddico/diario:

b) Revist

c) Public

Regional/ local: inicamente a una region concreta.
Nacional: a todo el mercado de influencia.
Internacional: a mas de dos mercados de influencia.

Asimismo también se ha definido la tipologia relativa al contenido del soporte:

Generalista: informacion general

Economia: informacion centrada en la economia y finanzas
Deportivo: informacion relativa a deportes

Otro: informaciones diferentes a las anteriores

a:
Regional/ local: inicamente a una region concreta.
Nacional: a todo el mercado de influencia.
Internacional: a mas de dos mercados de influencia.

Asimismo también hemos definido la tipologia relativa al contenido del soporte:

Turismo/viajes
Deportes
Cultura
Gastronomia
Naturaleza
Sociedad
Salud

Motor

Hogar

aciones propias:



ANEXOV

DEFINICIONES CO-MARKETING PROMOCIONAL APARTADO A.6

Revistas Inflight: publicaciones que se editan para ser distribuidas exclusivamente
en los vuelos de una compafiia aérea. En este caso debe ser editado por el
solicitante de la colaboracion.

Catalogo: publicacion empresarial cuyo fin es el de la promocion de aquellos
productos o servicios que una empresa ofrece y sobre la cual en definitiva versara
el catdlogo. En este caso debe ser editado por el solicitante de la colaboracion.
Otros: otras publicaciones editadas por el solicitante de la colaboracion.

4) INTERNET
a) Online tradicional: comunicacion comercial digital de un producto o servicio a través de
herramientas convencionales como banners o displays.

Medio de comunicacion: pagina o portal que sea un medio destinado a facilitar
informacion actualizada y continua de los acontecimientos diarios.

Web de comercializacion de terceros: pagina o portal de venta de servicios
turisticos que no pertenezca al propio solicitante de la colaboracion.

Web de comercializacion propia: pagina o portal de venta de servicios turisticos
que pertenezca al propio solicitante de la colaboracion.

Web de prescripciéon de viajes: pagina web o portal con la finalidad de la
recomendacion de servicios turisticos a los internautas.

Otra Web/plataforma: pagina o portal con finalidades o usos diferentes a los
anteriores.

b) Online no tradicional: comunicacion comercial digital de un producto o servicio a través
de herramientas no convencionales.

Medio de comunicacion: pagina o portal que sea un medio destinado a facilitar
informacion actualizada y continua de los acontecimientos diarios.

Web de comercializacion de terceros: pagina o portal de venta de servicios
turisticos que no pertenezca al propio solicitante de la colaboracion.

Web de comercializacion propia: pagina o portal de venta de servicios turisticos
que pertenezca al propio solicitante de la colaboracion.

Web de prescripciéon de viajes: pagina web o portal con la finalidad de la
recomendacion de servicios turisticos a los internautas.

Otra Web/plataforma: pagina o portal con finalidades o usos diferentes a los
anteriores.

Asimismo también se ha definido y delimitado las acciones puntuables:

Video promocional: pieza audiovisual que promocione el destino vinculado a la
marca/s.

Marketing incentivado: estratégica por la cual se ofrece una recompensa (premio)
por participar en alguna accidn (reenviar un correo, participar en un concurso,
introducir datos personales). Muchas veces se combina con el marketing viral
para lograr una mayor efectividad.

Advergaming: la creacion y desarrollo de videojuegos para publicitar el destino
vinculado a la marca/s.

Mailing: crear, enviar y recibir mensajes a través de sistemas de comunicacion
electronica con la finalidad de promocionar el destino vinculado a la marca/s.
Otras: otras acciones diferentes a las anteriormente descritas.

5) OUTDOOR
Es decir, publicidad exterior, aquella que utiliza soportes ubicados en lugares exteriores,
generalmente en la via publica, con el fin de alcanzar a la audiencia cuando esta fuera de

casa.



ANEXOV

DEFINICIONES CO-MARKETING PROMOCIONAL APARTADO A.6

6) INDOOR

Vallas: es una estructura o panel publicitario exterior consistente en un soporte
plano sobre el que se fijan anuncios.

Opis: objeto publicitario iluminado, es un soporte destinado exclusivamente a
fines publicitarios independiente de otro mobiliario urbano, normalmente se
ilumina desde el interior.

Mupis: mueble urbano para la presentacion de informacion, es el
aprovechamiento de mobiliario urbano para su uso publicitario (marquesinas,
kioscos...)

Lonas: tejido que se coloca en las fachadas de los edificios y se utiliza como
soporte publicitario.

Pantallas: soporte audiovisual donde se proyectan imagenes.

Taxis: medio de transporte se uso publico que puede ser utilizado como soporte
publicitario.

Autobuses: medio de transporte se uso publico que puede ser utilizado como
soporte publicitario.

Aviones: medio de transporte privado que puede ser utilizado como soporte
publicitario.

Street actions: consiste en acciones de publicidad que se realizan total o
parcialmente en la calle y en las que los anunciantes interactian en directo con el
publico.

Publicidad realizada dentro de espacios cerrados con el fin de alcanzar a la audiencia cuando
estd fuera de casa

7) OTROS

Metro: publicidad que se realice en cualquier soporte dentro de las instalaciones
del tren subterraneo o al aire libre que circula por las grandes ciudades
Aeropuerto: publicidad que se realice en cualquier soporte dentro de las
instalaciones del aeropuerto.

Ad Inflight: publicidad que se realice a través de cualquier medio en el interior de
los aviones.

Recintos feriales: publicidad que se realice en cualquier soporte en las
instalaciones de los recintos feriales.

Oficinas agencias de viajes: publicidad que se realice a través de cualquier medio
en el interior de las oficinas de las agencias de viajes.

Otros: otras acciones diferentes a las anteriormente descritas.

MEDIOS

Teléfono movil / SMS: acciones publicitarias realizadas a través de soportes de
telefonia movil utilizando como canal el servicio corto de mensajes.

Building projections / Mapping: proyeccion de imagenes sobre edificios
construyendo una historia atractiva que llame la atencion del consumidor.

Eventos al consumidor final: suceso importante y programado dirigido a captar la
atencion del consumidor final.

Otras acciones: otras acciones diferentes a las anteriormente descritas.




ANEXO VI
CATEGORIAS Y LINEAS DE PRODUCTO (PITIB 2012-2015)

Costa y Litoral Sol y playa Madurez/Reinvencion

Costa y Litoral Pueblos costeros Madurez/Reinvencion
Ocio
[Ocio
[Ocio
[Ocio
(Ocio

Salud Wellness Crecimiento

Salud Sanitario Introduccion

Urbano
Urbano

Crecimiento
Crecimiento

Shopping
Urbano



