ANNEXI

FORMULARI DE SOL-LICITUD

Nom comercial de ’empresa:

Nom fiscal de ’empresa:

CIF:

Adreca: ndm.: pis:
Localitat: Provincia: Pais:
Teléfon: Fax: Correu electronic:

Representant legal de Ientitat sol-licitant

Nom i cognomes:

Carrec: DNI:
Persona de contacte

Nom i cognomes:

Carrec: Teléfon:
Correu electronic:

Modalitat de co-mdrqueting a la qual opteu: (marqueu casella de seleccio)

I’ promocional
" Inhouse para el canal de comercializacién

I Inhouse para prescriptores

Marca gestionada per ’Agencia de Turisme de les llles Balears per a la qual es demana el co-
marqueting: (marqueu casella de seleccio)

» » » » » A
[~ Majlorca ™ Mgporca [~ gpiza [ Fogpentera I & r
o T & ; . Q
Mallorca Menorca Eivissa Formentera Palma de Mallorca All Brands*

*(Només co-mdrqueting promocional)

Import total de la campanya/accié proposada en

modalitat de co-mdrqueting: (impostos inclosos) €
Import que sol-licita a ’ATB per a la realitzacié de la

colaboracié de co-marqueting promocional: (impostos inclosos) €

Unicament els sol-licitants de co-mdrqueting promocional hauran d’indicar Pimport sol-licitat seguint els maxims
indicats a I’apartat 2 de les bases.

S’adjunten a aquesta sol-licitud dos sobres que contenen: 1. Administratiu 2. Teécnic
| perque consti, davant de I’Agencia de Turisme de les Illes Balears (ATB), expedeixo i signo

aquesta sol-licitud a
[ R— de/d, de

(signatura i segell de Pempresa)

AL PRESIDENT DE L’ATB



ANNEXII A
Convocatoria convenis de col-laboracié criteris objectius
CO-MARQUETING PROMOCIONAL

NOM DE ’EMPRESA A.1 Mercats on es realitzarala campanya

[ ] =sparya " Dinamarca ] Neruega ] Bulgaria

[ ] Ragns Unit __ Belgica [ suéda | |Rep. Txeca
(] Alemaniya — Austria _JFinanda  _ Uczina

|:| Franga _ THanda | Ruissia Canada

| |l _ Paisos Baixos _ |Polonia  __ EUA

[ ] suissa [ | Portugel |Tzrmel Un altre pais

Destinacio a la qual es vinculard la caompanya

Marg Abnil Maig Setembre Octubre Novembre Total

0

[) PR » | O a1 (1 O w,

O porada shoula

Marg Abril Maig Setembre Qcrubre Novembre Total

0

[ afzle (1 P (] 1hie 1 D14 2laa0 B . 1 Ll

Marg Abril Maig Setembre Qcrubre Mavembre Total

0 4] 4] 0 0 0 0

[ Jad 1 J Ta C] O al omp O

Marg Abril Maig Setembre Qctubre Novembre Total

0

Dades de previsié de Pany 2015 referents a les freqiiéncies mensuals totals de la companyia aéria des del mercaton

es realitza la campanya cap a la destinacié/marca selecaonada durant la temporada shoulder

Marg Abnil Maig Setembre Octubre Novembre Total
| 0
1 O d [ ( 1 014 0 i 0 Cl
Marg Abril Maig Setembre Octubre Novembre Total
0 0 0 0 0 0 0 |

Ad Categonia de producte al qual es vincula la campanya (selecdaneu 3 items com a mdixim)
| |Costaikoral [ ] Cutura —od
[ Imice [ | Gastronomia T | | Accessiditat

| | Naturalesa (] Esparts b




ANNEXII A

Convocatoria convenis de col-laboracié criteris objectius
CO-MARQUETING PROMOCIONAL
As

[ Televisié

[ ] Mitja impres

Cobertura

|:| Regional / Local
|:| Nacional
|:| Internacional

:l Diari/diari local

] Radio

|:| Diari/diari nacional

Tipologia

|:| Regional / Local
|:| Nacional

|:| Diari/diari internacional

|:| Generalista |:| Generalista |:| Generalista
] Economia [] Economia ] Economia
|:| Esportiu |:| Esportiu |:| Esportiu
[ Altres [ Altres [ Attres

|:| Revista local/regional

[] Revista nacional

Tipologia

D Revista internacional

|:| Turisme/viatges |:| Turisme/viatges |:| Turisme/viatges
|:| Esports |:| Esports |:| Esports
[ cultura [ cultura [ cultura
[ Gastronomia [ Gastronomia [ Gastronomia
|:| Naturalesa |:| Naturalesa |:| Naturalesa
[ societat [ societat [ societat
[ salut [ salut [ salut
|:| Motor |:| Motor |:| Motor
|:| Llar |:| Llar |:| Llar
[ publicacions propies
|:| Revista inflight
|:| Cataleg
[ Altres
[ Internet _]En linia tradicional (baner/display) ] En linia no tradicional
" Tipologia suport " Tipologia suport " Accié ”
(1 Mitja comunicacié [ Mitja comunicacié (] video promocional
|:| Web de comercialitzacié de tercers |:| Web de comercialitzacié de tercers D Marqueting incentivat
[ web de comercialitzacié propia ] web de comercialitzacié propia ] Advergaming
] Web de prescripcié de viatges ] Web de prescripcié de viatges [ Mailing
(] Una altra web/platafo (] Una altra web/platafor [ Altres
(] outdoor Suport publicitari " [ ndoor Ubicacié del suport
(] Tanques [ Taxis [ Metro
|:| Opis |:| Autobusos |:| Aeroport
|:| Mupis |:| Avions |:| Ad inflight
[ Lones [ street actions [ Recintes firals
[ Pantalles ] Altres [ oficines agéncies de viatges
|:| Altres
] Altres mitjans Mitjans/Accions “

[ Teléfon mobil / SMS

|:| Building Projections / Mapping
|:| Acte al consumidor final

|:| Altres accions



ANNEXII B

Convocatoria convenis de col-laboracié criteris objectius
CO-MARQUE TING IN-HOUSE COMERCIALITZADORS

NOM DE ’EMPRESA ' B.1 Mercats per als quals es realitza I'accé

| |Espanya __ Dinemarca ] MNeruega ] Bulgaria
| |Regne Unit Belgica [ J5usda |_| Rep. Txeca
Austria _IFinandia __ Ucraina
Ifanda | Russia Canada

Destinacida la gual es vinculard lacompanya

| |Alemanya
[]raca
[ ralia __ Paisos Baixes _ |Polnia  __ EUA

[ suissa __ Portugal |Tsrmel Un altre pais

BET l | (s 0 d ] O ] Cl O
Marg Abril Maig Setembre Octubre Navembre Total
0
. PR l D i Cd [ ] i LI
Marg Abril Maig Setembre Octubre Novembre Total
1]
B-2 B ] [l dades d n D P2 [] (] ] 1 ) - = C10 D D [}
Marg Abnl Maig Setembre Octubre Navembre Total
| 0 0 0 0 0 0 0 |
B.3 Nombre total de participants directes en Paccié
0

Import total destinata I'execudé de I’accié en modalitar de co-marqueting in-house (en curos)

0,00 €

Categoria de producte que es promodonara durant Paccié (seleccioneu 3 ftems com a maxim)

[ costn i Etoral || Cutura __0Od
[ IMcE [ Gastronomia " Saht [ Accassiditnt
| | Naturalesa [l Esports Wrba

B.6 Mes en qué es realitzara I'accié (selecdoneu 1 item coma méaxim)

— Febrer (I mar [ bl ] octubre [ Navembre _ | Desembre



ANNEXIIC
Convocatoria convenis de col-laboracié criteris objectius
CO-MARQUETING IN-HOUSE PRESCRIPTORS

: NOM DE L’EMPRESA C.1 Mercat al qual pertany el col-lectiu de prescriptors

|:| Ssparya " Dinamarca D Neruega D Bulgaria
[ Ragne Unit Belgica [(Jsueda | IRep. Txeca

& o " Austria " IFinlandia __ Ucraina

[ aeiza | % emanya =

a 2 e 2 Franga IHanda j Russia || Canada

Faicos Baixos _|Pelamia  __ EUA
Fortugal |1srzel Un altre pais

Destinacio a la qual es vinculard la caompanya

» | | 1talia
D Fo'.‘qm DTotes D_q_,-l-ssﬂ

2 Nombre total de participants directes en ’accié

0

Import total destinat a l'execuaé de Paccié en modalitat de co-marqueting in-house (en curos)

0,00 €

Categona de producte que es promacdonara durant Paccié (seleccioneu 3 items com a maxim)

| | Costai ktoral [ curuma " od
[ IMICE [] Gastronomia " Sahat | | Acoessitiliat
[ Naturakesa [ |Esports ~ wha

C.5 Mes en qua es realitzara ’accié (seleccioneu 1 item comamdxim)

— Febrer (I mar [ bl [ ] Octubre [ Novemnbre _ | Desembre



ANNEXIII

Declaracié responsable criteris objectius
CO-MARQUETING

JO,
DNI , en nom i representacié de la persona juridica,
amb NIF 1 amb domicili a (carrer / plaga)

nim. , pis
poblacio , provincia
pais , codi postal
DECLARO,

Que totes les dades incloses a I’annex Il (indiqueu la lletra), relatiu a "criteris objectius co-
marqueting ?
(indiqueu la modalitat seleccionada), estan en previsié d’executar-se, segons les caracteristiques,
especificacions i imports indicats.

I perque consti i tingui els efectes oportuns, davant de I’ Ageéncia de Turisme de les Illes Balears
(ATB), expedeixo i signo aquest document a

, _ de/d’ de
(signatura i segell de I’empresa)

AL PRESIDENT DE L’ATB



ANNEXIV A

Declaracié responsable criteris subjectius
CO-MARQUETING PROMOCIONAL

JO,
DNI , en nom i representacié de la persona juridica,
amb NIF 1 amb domicili a (carrer / plaga)

nim. , pis
poblacio , provincia
pais , codi postal
DECLARO,

1. Que adjunto la memoria que conté I’Optic d’accions, aixi com una descripci6 de la campanya
proposada en modalitat de co-marqueting promocional que duu per titol

2. Que totes les accions descrites en aquesta memoria estan en previsié d’executar-se segons el
temps i la manera indicats.

I perque consti, essent la documentacié esmentada aquella sobre la qual es realitza la valoracio
dels criteris subjectius, i per tant, perque tingui els efectes oportuns davant de 1’Ageéncia de
Turisme de les Illes Balears (ATB), expedeixo i signo aquest document a
, _ de/d’ de

(signatura i segell de I’empresa)

AL PRESIDENT DE L’ATB



ANNEXIV BC

Declaracié responsable criteris subjectius
CO-MARQUETING IN-HOUSE
(tant per a comercialitzadors com per a prescriptors)

JO,
DNI , en nom i representacié de la persona juridica,
amb NIF 1 amb domicili a (carrer / plaga)

num. , pis
poblacid , provincia
pais , codi postal
DECLARO,

1. Que adjunto la memoria que inclou el programa previst per a ’accid (indiqueu el nom de
l’accio),

2. Que totes les accions descrites en aquest programa estan en previsio d’executar-se segons el
temps i la manera indicats.

3. Aixi mateix, adjunto la segiient documentacié complementaria al programa.
®  (Descripcio de la documentacio que s aporta)

I perque consti, essent la documentacié esmentada aquella sobre la qual es realitza la valoracid
dels criteris subjectius, i per tant, perque tingui els efectes oportuns davant de 1’Agencia de
Turisme de les Illes Balears (ATB), expedeixo i signo aquest document a
, _ de/d de

(signatura i segell de I’empresa)

AL PRESIDENT DE L’ATB



ANNEXYV:

DEFINICIONS CO-MARQUETING PROMOCIONAL APARTAT A.6

1) TELEVISIO
Cobertura: ambit geografic d’influencia del suport.
Es podra seleccionar entre:

2) RADIO

Regional/ local: inicament a una regi6 concreta.
Nacional: a tot el mercat d’influéncia.
Internacional: a més de dos mercats d’influéncia.

Cobertura: ambit geografic d’influéncia del suport.
Es podra seleccionar entre:

Regional/ local: inicament a una regi6 concreta.
Nacional: a tot el mercat d’influéncia.
Internacional: a més de dos mercats d’influéncia.

3) MITJA IMPRES
Classificacio dels mitjans impresos: segons la seva naturalesa els hem classificat en:

diaris,

revistes 1 publicacions propies. Aixi mateix, hem combinat aquesta classificacio

amb la cobertura, és a dir, ambit geografic d’influéncia del suport. Per tot aix0, es podran
seleccionar entre els items seglients:

a) Diari:

b) Revist

Regional/ local: inicament a una regi6 concreta.
Nacional: a tot el mercat d’influéncia.
Internacional: a més de dos mercats d’influéncia.

Aixi mateix també s’ha definit la tipologia relativa al contingut del suport:

Generalista: informacid general

Economia: informacio centrada en I’economia i les finances
Esportiu: informacio relativa a esports

Altres: informacio diferent a les anteriors

a:
Regional/ local: inicament a una regi6 concreta.
Nacional: a tot el mercat d’influéncia.
Internacional: a més de dos mercats d’influéncia.

Aixi mateix tamb¢ hem definit la tipologia relativa al contingut del suport:

Turisme/viatges
Esports

Cultura
Gastronomia
Naturalesa
Societat

Salut

Motor

Llar



ANNEXYV:
DEFINICIONS CO-MARQUETING PROMOCIONAL APARTAT A.6

c) Publicacions propies:

+ Revistes inflight: publicacions que s’editen per distribuir-les exclusivament en els
vols d’una companyia acria. En aquest cas I’ha d’editar el sollicitant de la
col-laboracio.

Cataleg: publicacido empresarial amb la finalitat de promoure tots els productes o
serveis que una empresa ofereix i sobre la qual en definitiva versara el cataleg. En
aquest cas I’ha d’editar el sol-licitant de la col-laboracio.

Altres: altres publicacions editades pel sollicitant de la col-laboraci6

4) INTERNET
a) En linia tradicional: comunicacié comercial digital d’un producte o servei mitjancant
eines convencionals, com ara baners o displays.
*  Mitja de comunicacid: pagina o portal que sigui un mitja destinat a facilitar

informacid actualitzada i continua dels esdeveniments diaris.
Web de comercialitzacié de tercers: pagina o portal de venda de serveis turistics
que no pertanyi al propi sol-licitant de la col-laboracio.
Web de comercialitzaci6 propia: pagina o portal de venda de serveis turistics que
pertanyi al propi sol-licitant de la col-laboracio.
Web de prescripci6 de viatges: pagina web o portal amb la finalitat de recomanar
serveis turistics als internautes.
Una altra web/plataforma: pagina o portal amb finalitats o usos diferents als
anteriors.

b) En linia no tradicional: comunicacié comercial digital d’un producte o servei mitjangant
eines no convencionals.
*  Mitja de comunicaci6: pagina o portal que sigui un mitja destinat a facilitar

informacid actualitzada i continua dels esdeveniments diaris.
Web de comercialitzaci6 de tercers: pagina o portal de venda de serveis turistics
que no pertanyi al propi sol-licitant de la col-laboracid.
Web de comercialitzacio propia: pagina o portal de venda de serveis turistics que
pertanyi al propi sol-licitant de la col-laboracio.
Web de prescripci6 de viatges: pagina web o portal amb la finalitat de recomanar
serveis turistics als internautes.
Una altra web/plataforma: pagina o portal amb finalitats o usos diferents als
anteriors.
Aixi mateix també s han definit i delimitat les accions puntuables:
Video promocional: pe¢a audiovisual de promocid de la destinacio vinculada a
la/les marca/marques.
Marqueting incentivat: estrategia per la qual s’ofereix una recompensa (premi) per
participar en alguna accid (reexpedir un correu, participar en un concurs, introduir
dades personals). Moltes vegades es combina amb el marqueting viral per
aconseguir més efectivitat.
Advergaming: creaci6 i desenvolupament de videojocs per publicitar la destinacid
vinculada a la/les marca/marques.
Mailing: crear, enviar i rebre missatges a través de sistemes de comunicacid
electronica amb la finalitat de promocionar la destinacio vinculada a la/les
marca/marques.
Altres: altres accions diferents a les descrites anteriorment.




ANNEXYV:

DEFINICIONS CO-MARQUETING PROMOCIONAL APARTAT A.6

5) OUTDOOR
Es a dir, publicitat exterior, aquella que utilitza suports situats a llocs exteriors, generalment a
la via pablica, amb la finalitat d’arribar a I’audiencia quan no és a casa.

6) INDOOR

Tanques:és una estructura o panell publicitari exterior que consisteix en un suport
pla sobre el qual es fixen anuncis.

Opis: objecte publicitari il-luminat que és un suport destinat exclusivament a
finalitats publicitaries independent de qualsevol altre element de mobiliari urba.
Normalment s’il-lumina des de I’interior.

Mupis: moble urba per a la presentacié d’informacio. Aprofitament de mobiliari
urba per al seu Us publicitari (marquesines, quioscos, etc.)

Lones: teixit que es col-loca a les faganes dels edificis i que s’utilitza com a suport
publicitari.

Pantalles: suport audiovisual on es projecten imatges.

Taxis: mitja de transport d’us public que es pot utilitzar com a suport publicitari.
Autobusos: mitja de transport d’us public que es pot utilitzar com a suport
publicitari.

Avions: mitja de transport privat que es pot utilitzar com a suport publicitari.
Street actions: consisteix en accions de publicitat que es realitzen totalment o
parcialment al carrer i en qué els anunciants interactuen en directe amb el public.

Publicitat realitzada en espais tancats per tal d’arribar a I’audiéncia quan no ¢€s a casa

7) ALTRES

Metro: publicitat que es realitza en qualsevol suport dins de les instal-lacions del
tren subterrani o a I’aire lliure que circula per les grans ciutats

Aeroport: publicitat que es realitza en qualsevol suport dins de les instal-lacions de
I’aeroport.

Ad inflight: publicitat que es realitza a través de qualsevol mitja a I’interior dels
avions.

Recintes firals: publicitat que es realitza en qualsevol suport a les instal-lacions
dels recintes firals.

Oficines d’agencies de viatges: publicitat que es realitza a través de qualsevol
mitja a Iinterior de les oficines de les agéncies de viatges.

Altres: altres accions diferents a les descrites anteriorment.

MITJANS

Teléfon mobil/SMS: accions publicitaries realitzades a través de suports de
telefonia mobil utilitzant com a canal el servei curt de missatges.

Building projections/Mapping: projeccid d’imatges sobre edificis construint una
historia atractiva que cridi I’atenci6 del consumidor.

Actes per al consumidor final: acte important i programat dirigit a captar 1’atencié
del consumidor final.

Altres accions: altres accions diferents a les descrites anteriorment.




ANNEXVI:
CATEGORIES | LINIES DE PRODUCTE (PITIB 2012-2015)

Costa i litoral Sol i platja Maduresa/Reinvencio
Costa i litoral Pobles costaners Maduresa/Reinvencio
MICE ICC

Naturalesa Espais naturals/Ecoturisme
Naturalesa Senderisme

Naturalesa Marxa nordica

Naturalesa Actiu

Naturalesa Turisme rural

Naturalesa Turisme eqiiestre
Naturalesa Observacio d’aus
Naturalesa Turisme mariner

Cultura Cultural

Cultura Religios

Cultura Cinematografic

Cultura Idiomatic

Cultura Educatiu

Gastronomia Gastronomic

Creixement
Creixement
Creixement
Introduccio
Creixement
Creixement/Maduresa
Introduccio
Introduccio
Introduccio
Creixement
Introduccio
Introduccio
Introduccio
Introduccio
Introduccio
Introduccio
Introduccio
Maduresa

Enoturisme
Oleoturisme
Cicloturisme

Gastronomia
Gastronomia
Esports

Nautica Maduresa
Golf

Oci nocturn

Esports
Esports Creixement

Introduccio/Creixement

Grans actes Introduccio
Elit Introduccio
Turisme familiar Introduccio
Creuers Introduccio
Salut Benestar Creixement
Salut Sanitari Introduccio

Urba
Urba

Creixement
Creixement

Compres
Urba




