ANNEX I

INSERIR MARCA

FORMULARI DE SOL-LICITUD SO

Nom de I’empresa o entitat:
CIF:

Adreca: nim.: pis:
Localitat: Provincia: Pais:

Telefon: Fax: Correu electronic:

Nom de la marca propia per a la qual se sol‘licita el co-branding:

Activitat principal que desenvolupa (vinculada a la marca):

Naturalesa de [’entitat:

™ Privada " Consejo regulador D.O.

Representant legal de [’entitat sol-licitant
Nom i cognoms:
Carrec: DNI:

Persona de contacte

Nom i cognoms:

Carrec: Teléfon:
Correu electronic:

Marca gestionada per 1’Agéncia de Turisme de les Illes Balears per a la qual es demana el co-
branding:

B Wg&e r "‘F?.SE L 1?_% r F°I',".Es:e B -l r i%h
Mall(#ca Merﬂrca Ibiza‘ Formentera Palma de Mallorca All Brands

Accions que proposa I’ATB per a les quals se sol'licita el co-branding i import en especie
que ofereix I’empresa col-laboradora:

, IMPORT EN ESPECIE QUE
CODI DE L’ACCIO NOM/LLOC S’OFEREIX

(Impostos inclosos)*

OHOHOHO )

*Cal tenir en compte els imports minims per accio que s estableixen a I’ANNEX 11




ANNEX I

S’adjunten a aquesta sol-licitud dos sobres que contenen: 1. Administratiu 2. Técnic
I perque consti, davant de I’Ageéncia de Turisme de les Illes Balears (ATB), expedeixo i

signo aquesta sol-licitud a

de/d’ de
(signatura i segell de I’empresa)

2

AL PRESIDENT DE L’ATB
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ANNEX III
CO-BRANDING
CRITERIS SUBJECTIUS

Mom comercial -
= MNom fiscal del sol licimnc [ Lspany= || ttelim [ Austria hwvega Ceukez L uezna
Il “Rgneunt [lsw@ Oriea Jauiva  [terad [ Jreeedd

— emanya |_|pnamares [ |PasusBames _ |Finl2ivia | Bulgdia  |_JEUA

* Sectoral qual pertany Llesiza | |Fartuzal |Rissa | Rep.7mece | |Tes Balears

i
aren [ et nmnd=
adioren l"‘

Promesa de marca cap al consumidor (claim)

Lleialtat

| Reconeixement

| Record

! Top of mind

i Domini de marca
'

|

|

1

Preséncia a la ment del

Notori consumidor: nivell de penetracié o
otorietat P Familiaritat de marca
Coneixement de marca
Nivell de penetracié
Qualitat

[ prescriptor [ celebritat Nom I:I

Associacions que els consumidors

Associacions

M fan amb la marca L
: [ simbol Descripcié
s
s
'l valord ACTUAL [tone - [Joona
alor de marca
6 1825 [J2s-44 [Jases [Imésdess
Nivell socioeconbmici s s Cm CIum [Ima Ca
ivell d’ is! [ Basics O Mitjans ] Superiors
' ' D Realitzats D Forgats
! Estil de vida ) (Values! [ satisfets [ creients
i and life styles) i [ Triomfadors [ Lluitadors
' [ Experimentats [ Realitzadors

Personalitat de marca

+ [ 1ntel ligent
! D Socialment responsable

! D Amb energia
i [ Lider

i [ conservadora
H [T consolidada

[ Divertida

'
N D Independent
+ [ servicial
'

| [ Exitosa

' [] Amb glamur
: [ sociable

| [ saludable

1 [ Atractiva

i
|
'
'
|
'
'
|
'

! [JAla moda ! | [ Relaxada
'
|
'
'
|
'
'
|
4
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ANNEX III
CO-BRANDING

CRITERIS SUBJECTIUS

S

Quota de mercat

de la meva marca

del lider del mercat

-I-:‘_Viatjar_ D Naturalesa

I:‘ Formaci6 D Concerts

[ Gastronomia I:\ Oci

D Art i literatura D Esports

D Cinema I:\ Esports d'aventura

T— r T
1 creible ' : [ prestigiosa :
| ] Fiable | | (] Unica |
. . . '
[ De gran qualitat ' + [ oiferent '
;[ pinamica | + ] Amb estil |
Percepci6 que el consumidor té Atribut il:‘ Destaca i i [[J Moderna i
ributs -
de la marca ! [ Autentica | | [ Tradicional !
v | 1nnovadora I | [ progressista |
' '[original ' ‘o H
S ) | |
| :I:‘ Entretinguda : : D Val el que costa !
o |\:| Segura | | [C] Es preocupa pel client |
Benefici emocional
Beneficis percebuts: experiéncia
de marca
Benefici funcional
Objectius de comunicacié
i Sexei I:‘ Home D Dona
i Edat’ []18-25 [J2544 [Jas65 [IMésde6s
H Nivell socioecondomic| s [Ims [Im Cmm [(Ima Ca
! Nivell d'estudis! [easics [mitians [ superiors
! ]I [JRealitzats [ Forcats
i Estil de vida (Values i [ satisfets [ creients
' and life styles) i [JTriomfadors [ Luitadors
| R |:| Experimentats D Realitzadors
Z Public objectiu I:‘ Nins \:‘ Parelles amb fills grans
L ["] 30ves independents [ Lars monoparentals
o I:‘ Parelles joves sense fills D Parelles adultes sense fills
R D Parelles amb fills petits \:\ Adults independents
S I:‘ Parelles amb fills d’edat intermédia

[ Retirats / Jubilats

D Relaxar-se
[T Descobrir
I:\ Gaudir

D Aprendre
\:\ Conéixer

Aspectes que estableixen |a diferenciaci6 de la marca
respecte a la competéncia




ANNEX IV

DECLARACIO JURADA
JO,
DNI , en nom i representacié de la persona juridica,
amb NIF 1 amb domicili a (carrer / plaga)
nam. , pis
poblacio , provincia
pais , codi postal

DECLARO SOTA JURAMENT

Que totes les dades que es recullen a I’ANNEX III, relatiu a “Co-Branding, criteris subjectius”,
son certes.

I perque consti i tingui els efectes oportuns, davant de 1’Agencia de Turisme de les Illes Balears
(ATB), expedeixo i signo aquest document a

, _ de/d de
(signatura i segell de I’empresa)

A LA COMISSIO TECNICA



ANNEX V
CO-BRANDING
CRITERIS OBJECTIUS

Nom comercial Codide Paccid alaquals’opta

* Nam fiscal del sol-licitant

«CIl

«Sector al qual pertany

CARACTERISTIQUES DE L’ESPECIE QUE S’OFEREIX

_1E1. SERVEIS D'ALLOTIAMENT 0,00 € 0,00%
| Tipologia de FPestabliment™ | Ragim |
[ | Hotel 4* | Hotel 5= GL (] HD {habitacié i berenar)
[ |Hotel 5% "] Turisme rural LI MP {mitja pensig)

*fes Irablocnars wleries hewran de ser dobles, Vorsme rurel oelcgere soember o hidef 4% o supenar

Disponibilitat temporal de 'oferta
(] Gener [ Abril [ luliol _ ] Octubre
|_| Felxer | Maig || Agost _ | Novembre
| | Marg | Juny | | Setembre | Desembre

Mercat on es dlspusara de I'oferta

|—| Esparya peninsula |—| halia |_| Austria |—| Noruega D Mallorca

[ ] Regne Linit [ suissa [] Handa [ 5uica ] Menorca

[ ] Alemanya [ | Dinamarca [] Paisos Baixes [ | Finlindia [ Bviss

[ Franca [ Bigica [ | Partugal [ | Rissia [ ] Formentera

__| E2. SERVETS DE DESPLACAMENT . 0,00 € 0,00%

|_ Transport maritim™ de personas
| Transport markim* de vehicles | Transport aeri de passatgers interilles
[ Transport aeri de passatgers nadanal

| Transpart terrestre ** - vehicles de lloguer
|_ Transport aeri de passatgers intermadcanal

:‘ Transport termestre™ discrecional

T ransport maritie nowd ente Pasinsals | Daleers o interiffes. **Tmrspart Eerreire mnends g (s Wes Beleers.

Disponibilitat temporal de Poferta

| Gener || Abxil _ [ Julial | Octubre

| Febrer || Maig || Agost | Novembre

| Mam || Jury | |Satembra |  Dessmbre
] Espanya peninsula [ nalia || Austrin ] Noruega || Mallorca
[ Regre Unit [ Suissa [ Tranda [sueda | | Menorca
[] Alemanya [ Dnamarca [ | Paisos Babes || Finkindia | | Erviss:
[ | Franca [ | Bégica || Portugal [ ] Rissia [ ] Formentera

=i it cay de sefecdoner Molloros, Menorca, $ivisss o { armenten Sentendrd que sdn les destinacions dels trafectes o of loc on sutifitzond Pespécie,
de manera g mo e pode sieccianar simitdioment el mercat expangol, Sevat an cas que Poferia que as realitd teabd siged per o la rects del
rvizeat ool




ANNEX V
CO-BRANDING
CRITERIS OBJECTIUS

(] E3. SERVEIS D'APATS I RESTAURACIO 0,00 €| 0,00%]|

D Servei d'apats: preparacio, transport i servei a l'acte
D Servei concertat en un restaurant concret (Unicament dinars o sopars)
Descripcié

Disponibilitat temporal de ’oferta

|:| Gener D Abril D Juliol |:\ Octubre

|:| Febrer D Maig |:| Agost |:| Novembre
|:| Marg D Juny |:\ Setembre |:\ Desembre
Mercat on es disposara de ’oferta
D Espanya peninsula D Alemanya D Italia D Paisos Baixos
. L. ) D Illes Balears
D Regne Unit D Franga D Suecia D Dinamarca
[ E4. ACTIVITATS RELACIONADES AMB UNA CATEGORIA DE PRODUCTE 0,00 €|| 0,00%”

D Jornada gastronomica (show cooking) amb degustacié

D Jornada enologica (visita guiada a cellers) amb tast de vins de les Illes Balears

D Jornada de turisme actiu que inclou activitats a espais naturals

D Jornada d'esport: clinic de golf amb instructor o de cicloturisme amb instructor

D Jornades d’oci: entrades per a grans actes culturals

[]3ornada de benestar: entrades + tractament en un spa

D Jornada de natura que inclogui activitats relacionades amb les linies de producte d’aquesta categoria

D Jornada de MICE: lloguer d’espais / sales per a la realitzacio d'actes

D Jornada cultural: visita guiada al casc antic de Palma de Mallorca, Mao, Ciutadella, Dalt Vila o Sant Francesc
Descripcié

Disponibilitat temporal de I’oferta

D Gener D Abril D Juliol D Octubre
D Febrer D Maig D Agost D Novembre
D Marg D Juny D Setembre D Desembre

Mercat on es disposara de I’oferta

En aquest cas oferta s’haura de realitzar tinicament per al marc territorial de les llles Balears

[ E5. PRODUCTES ELABORATS AMB MATERIES PRIMERES DE LES ILLES BALEARS 0,00 €|| 0,00%|
D Ampolles de vi amb DO D Formatge D Sal marina
D Ampolles d'oli D Sobrassada D Postres tipiques
D Begudes espirituoses D Olives, ametlles o derivats D Productes artesanals*

*Producte realitzat per artesans mitjangant la utilitzacio de técniques tradicionals.

Descripcié

Disponibilitat temporal de I’oferta
Els productes s’hauran de lliurar d’acord amb allo que s’acordi a la signatura del conveni.

Pais on es disposara de I’oferta

En aquest cas 'oferta s’haura de realitzar tinicament per al marc territorial de les llles Balears




ANNEX V
CO-BRANDING
CRITERIS OBJECTIUS

(] E6. SERVEIS TECNICS D'INFORMATICA 0,00 €|| 0,00%|

|:| Analista de desenvolupament D Programador

Descripcié

Disponibilitat temporal de ’oferta
S’haura d’ajustar a les necessitats de ’ATB i, per tant, a requeriment de la Direccid.

Pais on es disposara de ’oferta

En aquest cas l'oferta s’haura de realitzar vinicament per al marc territorial de les Illes Balears

| E7.IMPORT TOTAL OFERT |
. Total import = Total % sobre
CONCEPTES OFERTS EN ESPECIE ofert en I'import total
especie ofert

E1. Serveis d’allotjament 0,00 € 0,00%
E2. Serveis de desplagament 0,00 € 0,00%
E3. Serveis d’apats i restauracio 0,00 € 0,00%
E4. Serveis d’activitats relacionades amb una categoria de producte 0,00 € 0,00%
ES5. Productes elaborats amb materies primeres de les llles Balears 0,00 € 0,00%
E6. Serveis técnics d’informatica 0,00 € 0,00%

TOTAL 0,00 € 0,00%



ANNEX VI:

DECLARACIO JURADA
JO,
DNI , en nom i representacié de la persona juridica,
amb NIF i amb domicili a (carrer / plaga)
nam. , pis
poblacio , provincia
pais , codi postal

DECLARO SOTA JURAMENT

Que I’'import total de 1’oferta en especie (impostos inclosos) que es recull a ’ANNEX V, relatiu
a “Co-Branding, criteris objectius”, s’adequa al preu de mercat.

I perque consti i tingui els efectes oportuns, davant de 1’Agencia de Turisme de les Illes Balears
(ATB), expedeixo i signo aquest document a

,  de/d’ de
(signatura i segell de I’empresa)

A LA COMISSIO TECNICA
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MODEL VALS —Value and Lifestyles—

Model de segmentaci6 psicografica basat en els estils de vida dels consumidors desenvolupat
el 1978 per Arnold Mitchell i altres investigadors a 1’Stanford Research Institute (SRI
International).

L’analisi VALS permet dividir la poblaci6 adulta en segments per valors i estils de vida, i
classifica els individus en 2 dimensions fonamentals: autoorientacio i els seus recursos.
L’autoorientaci6 determina els objectius i els comportaments dels individus i pot ser
impulsada pels propis principis i creences, per I’estatus i per la interaccid social i les
activitats del subjecte. La dimensio recursos expressa les capacitats fisiques, psiquiques i
materials amb que compta per respondre a la seva autoorientacié dominant.

De la seva analisi s’estableix la classificaci6 segiient:

®  Actualizers (realitzats): son persones amb exit, sofisticades, actives, amb una
autoestima alta i recursos abundants. Per a aquest segment és important la imatge,
no tant com a evidencia de [’estatus o poder, siné com a expressio dels seus gustos,
independencia i caracter. Es troben entre els liders establerts i emergents en |’ambit
empresarial i governamental; aixi i tot, continuen cercant nous reptes.

= Fulfilleds (satisfets): son persones madures, satisfetes, comodes i reflexives que
valoren I’ordre, el coneixement i la responsabilitat. Estan contentes amb les seves
carreres, families 1 situacio a la vida; tenen un respecte moderat per 1’statu quo, les
institucions 1 els diners, perd estan obertes a noves idees i al canvi social. Basen les
seves decisions en principis solids i son persones calmades 1 amb autoconviccio.

= Believers (creients): son persones conservadores i convencionals que tenen creences
concretes 1 lligams forts amb institucions com la familia, 1’església, la comunitat i la
nacid. Solen expressar codis morals que estan profundament arrelats i que interpreten
literalment. Segueixen rutines establertes 1 organitzades en gran part al voltant de casa
seva, de la seva familia i de les organitzacions socials o religioses a qué pertanyen. La
seva educacio, ingressos i1 energia son modestos, pero suficients per satisfer les seves
necessitats.

®  Achievers (triomfadors): son persones amb carreres d’exit i concentrades en el seu
treball. Valoren I’estructura i 1’estabilitat sobre el risc, la intimitat i 1’autoexploracio.
Estan profundament compromeses amb el seu treball i la seva familia. El treball els
proporciona sentit del deure, recompenses materials 1 prestigi. Les seves vides socials
reflecteixen la seva atencid envers el treball 1 giren al voltant de la familia, I’església i
I’empresa. Son politicament conservadores, respecten 1’autoritat i afavoreixen 1’statu
quo establert. Donen importancia a la imatge.

= Strivers (lluitadors): son persones que cerquen la motivacio, 1’autodefinicio i
I’aprovacié del mon que les envolta. Se senten insegures de si mateixes i dels seus
escassos recursos psicologics, economics i socials. Estan molt preocupades per
I’opini6 i I’aprovacio6 dels altres. Defineixen 1’exit per la disponibilitat de diners, ja
que no compten amb prou recursos economics i, sovint, pensen que la vida ha estat
dura amb ells. Intenten emular els qui tenen possessions materials abundants.

= Experiencers (experimentadors): son persones joves, vitals, entusiastes, impulsives
1 rebels. Cerquen la varietat i1 1’excitacio 1 gaudeixen amb alld que és nou i arriscat.



ANNEX VII

Estan configurant els seus valors de vida i els seus patrons de comportament.
S’entusiasmen rapidament per coses noves, pero també perden I’interés amb facilitat.
Destaquen per 1’autoritat i el conformisme, pero respecten la riquesa, el prestigi i el
poder d’altres.

Makers (realitzadors): son persones practiques que disposen de dots constructives i
autosuficients. Viuen en un context tradicional de familia, treball i oci fisic, 1 mostren
poc interes per la resta. S6n politicament conservadors i respectuosos amb 1’autoritat
establerta, perd contraris a la intrusi0 governamental en els seus drets. No
s’impressionen per les possessions materials, tret que tinguin un proposit practic.
Strugglers (forcats): son persones amb vides condicionades. Pateixen pobresa
cronica, tenen un nivell educatiu baix i1 una capacitacio professional baixa. No tenen
relacions socials significatives. Solen ser majors i estan preocupats per la seva salut.
Sovint estan resignats amb la seva situacio i presenten una actitud passiva davant la
vida. Estan limitats per la pressid de satisfer les seves necessitats basiques del
moment.

ACTUALIZERS
\/ RECURSOS ALTOS

IDEALES ESTATUS ACCION

N o
D

RECURSOS BAJOS
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LOCALITZACIO DE L’EXPEDIENT TRAMITAT PER L’ATB

Comunicacio identificativa de la documentacio en poder de |’Agencia de Turisme
Comunicacion identificativa de la documentacion en poder de la Agencia de Turismo

Identificacio del procediment i el tramit
Identificacion del procedimiento y el tramite

(sol-licitud d’inici del procediment, resposta al requeriment, etc.)
(solicitud de inicio del procedimiento, respuesta al requerimiento, ...)

Declarant/Declarante

Nom i llinatges/Nombre y apellidos:

DNI/NIF:

Adreca de notificacio o dades del mitja preferent (posau-hi les dades de I’opcio escollida):
Direccion de notificacion o datos del medio preferente (indicar los datos de la opcion
escogida):

Localitat/Localidad: Codi postal/Codigo postal:
Municipi/Municipio: Provincia/Provincia:
Teléfon/Teléfono: Fax:

Adreca electronica/Direccion electronica:

Representant/Representante

Nom i llinatges/Nombre y apellidos:

DNI/NIF:

Adreca de notificacio o dades del mitja preferent (posau-hi les dades de I’opcio escollida):
Direccion de notificacion o datos del medio preferente (indicar los datos de la opcion

escogida):

Localitat/Localidad: Codi postal/Codigo postal:
Municipi/Municipio: Provincia/Provincia:

Telefon/Teléfono: Fax:

Adreca electronica/Direccion electronica:
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D’acord amb el Decret 6/2013, de mesures de simplificacié documental dels procediments
administratius,

De acuerdo con el Decreto 6/2013, de medidas de simplificacion documental de los
procedimientos administrativos,

COMUNIC/COMUNICO:

Que les dades que permeten identificar 1’expedient, registre, base de dades o similar, en que
consta/en el/s document/s requerit/s per la normativa vigent, son les segiients:

Que los datos que permiten identificar el expediente, registro, base de datos o similar, en que
consta/an el/los documento/s requerido/s por la normativa vigente, son los siguientes:

Identificacio del document 1/Identificacion del documento 1I:

Identificacio de I’expedient, registre, base de dades o d’altres:
Identificacion del expediente, registro, base de datos u otros:

Organ/Organo:

Codi segur de verificacio (si escau)/Codigo seguro de verificacion (en su caso):

[signatura/firmal



