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Anexo I

BASES REGULADORAS DE LA CONVOCATORIA DE PATROCINIOS PUBLICITARIOS
DE EVENTOS DE INTERES TURISTICO EN EL MUNICIPIO DE CALVIA PARA EL
ANO 2027

1. OBJETO

El objeto de esta convocatoria es la suscripcién de contratos privados de
patrocinio mediante concurrencia competitiva para realizar eventos de interés
turistico en el ambito territorial de Calvia que contribuyan a consolidar los
productos turisticos estratégicos del municipio, especialmente el deportivo,
gastronomico, cultural y MICE, entre otros, durante el afio 2027.

La presente convocatoria esta gestionada por la Fundacio Calvia 365.
2. REGIMEN JURIDICO

El procedimiento de seleccion y adjudicacién de los patrocinios objeto de esta
convocatoria se realiza fuera del ambito de aplicacion de la normativa reguladora
de las subvenciones, dado que los patrocinios tienen la naturaleza juridica de
contratos privados.

De acuerdo con lo que dispone el articulo 26.2 de la Ley 9/2017, de 8 de
noviembre, de contratos del sector publico, los contratos de patrocinio que se
formalicen entre la Fundacié Calvia 365 y las personas o entidades adjudicatarias
tienen caracter privado. Su preparacion y adjudicaciéon se regiran por las
disposiciones especificas que les sean de aplicacion y, supletoriamente, por las
secciones 1.a y 2.a del capitulo I del titulo I del libro II de la citada ley, asi como
por sus disposiciones de desarrollo. Igualmente, seran de aplicacién, con caracter
supletorio, las restantes normas de derecho administrativo o, en su caso, las de
derecho privado.

Por lo que respecta a sus efectos, cumplimiento, modificacién, interpretacion y
extincion, estos contratos se rigen por el derecho privado.

Las cuestiones litigiosas relativas a la preparacién, adjudicacién y contenido de
estas bases corresponden al orden jurisdiccional contencioso-administrativo,
mientras que las controversias que puedan surgir en relacién con los efectos,
cumplimiento, interpretacion, modificacion o extincion de los contratos de
patrocinio corresponden al orden jurisdiccional civil.

3. PRINCIPIOS GENERALES DE LA CONVOCATORIA

Esta convocatoria publica se realiza en base a los principios de publicidad,
transparencia, concurrencia, objetividad, cooperacién, igualdad, no
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discriminacion, eficacia y eficiencia en la utilizacidon de los recursos publicos para
el desarrollo del objeto de esta convocatoria.

En caso de que corresponda, debe cumplirse con lo que prevé la Ley 19/2003, de 9
diciembre, de transparencia, acceso a la informacién publica y buen gobierno,
respecto de las obligaciones de publicidad.

Esta convocatoria parte de la base de que son los promotores del evento quienes
asumen la organizacion y los costes. Por eso solicitan una aportacién para apoyar
la celebracion del evento, ya que consideran que tiene repercusion turistica y que
la aportacion publica es idénea dado el interés turistico del evento y por el retorno
promocional y econdmico que éste genera para el destino Calvia.

4. REQUISITOS

Las personas o entidades solicitantes tendran que reunir los requisitos de
capacidad de obrar, habilitacién profesional y solvencia que, en su caso, resulten
exigibles para la ejecucion de las prestaciones objeto del patrocinio, y no podran
estar incursas en ninguna de las prohibiciones de contratar establecidas en los
articulos 65 y siguientes de la Ley 9/2017, de 8 de noviembre.

Pueden ser personas adjudicatarias de los patrocinios a los que hace referencia
esta convocatoria las personas juridicas o fisicas que cumplan los siguientes
requisitos en el momento de presentar la solicitud de patrocinio:

- Estar legalmente constituidas y activas.

- Contar con el titulo de registro de marca del evento acreditada a través de
la Oficina Espafiola de Patentes y Marcas u organismo equivalente o, en su
caso, acreditar la titularidad exclusiva de los derechos de organizacion,
explotacion o celebracion del evento, ya sea por designacion de una
federacion, asociacion, entidad matriz u organismo competente, o
mediante cualquier otro titulo.

- Organizar eventos que cumplan los siguientes requisitos:

- Los eventos que se ajusten a la definicion de eventos de interés
turistico, es decir, aquellos que cumplan simultdneamente los
siguientes requisitos:

a) Contribuir a la promocion de Calvia como destino turistico.
b) Tener capacidad de incidencia y proyeccion en los
mercados nacionales y/o internacionales.

c) Generar repercusion y visibilidad en los mercados objetivo
para el destino turistico de Calvia.

Los eventos que se inicien entre el 1 de enero y el 31 de mayo de
2027, o bien entre el 1 de octubre y el 31 de diciembre de 2027. No
obstante, de forma excepcional, podran ser objeto de valoracion los

2



. . 365
(a

Fundacion

eventos considerados estratégicos para la promocion turistica del
municipio, aunque su celebracion tenga lugar fuera del plazo
ordinario previsto.

Tendran la consideracion de eventos estratégicos aquellos que
cumplan la definicion de la clausula 5.

El dmbito territorial de esta convocatoria se circunscribe a los
eventos que se desarrollen de forma total o parcial en el municipio
de Calvia.

Los eventos culturales, deportivos, gastrondmicos o de MICE que se
adecuen a las siguientes definiciones:

Definicién de evento cultural: se entiende por evento cultural toda
celebracién planificada y organizada previamente, directamente
vinculada al sector de la cultura, en la que se desarrollan actividades
relacionadas con el arte, entendido como la manifestacion de la
actividad humana mediante la cual se interpreta la realidad o se
materializa lo imaginario a través de recursos plasticos, linguisticos
o audiovisuales, poniendo de manifiesto.

Definicion de evento deportivo: se entiende por evento deportivo
toda celebracion planificada 'y organizada previamente,
directamente vinculada al sector del deporte, en el que se llevan a
cabo actividades fisicas reguladas por unas normas determinadasy
en las que se ponen de manifiesto habilidades, capacidades,
destrezas, rendimiento o fuerza fisica de los participantes.

Definicion de evento gastrondmico: se entiende por evento
gastronémico toda celebracion planificada y organizada
previamente, directamente vinculada al sector de la gastronomia y
la alimentacion, en el que se llevan a cabo actividades destinadas a
la promocion, difusion, degustacion, elaboracion o comercializacién
de productos alimenticios, bebidas o tradiciones culinarias, asi
como a la puesta en gastronomia de un territorio.

Definicion de evento MICE: se entiende por evento MICE (Meetings,
Incentivas, Conferences and Exhibitions) todo encuentro planificado
y organizado previamente, directamente vinculado al turismo de
negocios y profesional, en el que se desarrollan reuniones, viajes de
incentivo, congresos, convenciones, jornadas, exposiciones u otras
actividades de caracter conocimiento, cooperacion, promocion
econdmica, formacion o desarrollo de relaciones profesionales.

5. LINEAS DE PATROCINIO
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A efectos de la valoracion y seleccion de las solicitudes de patrocinio, se
establecen dos lineas de actuacién diferenciadas en funcién de la tipologia del
evento. Las solicitudes se adscribiran a la linea que corresponda y seran evaluadas
de acuerdo a los criterios especificos previstos para cada una de ellas.

La persona o entidad solicitante debera indicar en su solicitud la linea de
patrocinio a la que considera que se adscribe el evento, de acuerdo con las
definiciones establecidas en estas bases.

Esta calificacion tendra caracter provisional. La Comisién de Evaluaciéon podra
modificar motivadamente la linea asignada cuando, a la vista de la
documentacion presentada y de los criterios previstos en estas bases, considere
que el evento se ha adscrito incorrectamente o que reune las caracteristicas
propias de otra linea de patrocinio.

Linea 1. Eventos estratégicos: tendran la consideracion de eventos estratégicos
aquellos que, por sus caracteristicas, contribuyan de manera significativa al
posicionamiento y promocion del destino Calvia y presenten al menos tres de las
siguientes circunstancias:

a) notoriedad de marca del evento a escala nacional (participacion, asistencia,
difusion o cobertura acreditada en un minimo de 5 comunidades
autéonomas) o internacional (participacion, asistencia, difusién o cobertura
acreditada en un minimo de 5 paises);

b) elevada repercusion mediatica (superior a 2.000.000 de euros mediante
datos verificables de cobertura en medios de comunicacién, audiencia,
entorno digital, redes sociales u otros canales de difusion. La metodologia
empleada para su calculo deberd permitir identificar las fuentes y métricas
utilizadas y evitar, en la medida de lo posible, la duplicaciéon de impacto);

c) vinculacion directa con alguno de los productos o segmentos turisticos
estratégicos definidos en el plan de accién de la Fundacion vigente;

d) elevado presupuesto de organizacion y ejecucion (igual o superior a
500.000 €)

Linea 2. Eventos de pequeifio formato: tendran la consideracidon de eventos de
pequefio formato aquellos que no cumplan los requisitos establecidos para ser
calificados como eventos estratégicos y que, sin embargo, contribuyan a la
promocién y dinamizacion del destino Calvia. Se caracterizaran por tener una
repercusion principalmente nacional, un presupuesto de organizacion y ejecucion
reducido o moderado, y una capacidad limitada de generacion de impacto
medidtico y de atraccion de visitantes, sin perjuicio de su interés por el
enriquecimiento de la oferta turistica, cultural o deportiva del municipio.

6. MOTIVOS DE EXCLUSION

Quedan excluidos del ambito de aplicacién de esta convocatoria los siguientes
eventos, personas o entidades y actuaciones:
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- Los eventos que no se ajusten al objeto oa las finalidades de esta
convocatoria.

- Los eventos que no cumplan los requisitos minimos o las condiciones
establecidas en estas bases.

- Los actos de entrega de premios que constituyan el objeto principal de la
actividad, salvo cuando acrediten un interés turistico singular, una
proyeccion mediatica significativa o un impacto promocional relevante
para el municipio.

- Los eventos que no puedan ser calificados como eventos de interés
turistico de acuerdo con la definicion prevista en esta convocatoria.

- Los eventos que incorporen contenidos discriminatorios por razén de sexo,
orientacion sexual, identidad de género, origen, religion, discapacidad o
cualquier otra circunstancia personal o social, o que promuevan,
justifiquen o ensalcen actitudes violentas, de odio, homdfobas, racistas o
sexistas, o que atenten contra el principio de igualdad. Esta exclusion se
extiende igualmente a la publicidad, promocién y difusién del evento.

- Los eventos que vulneren los principios y valores democraticos o los
derechos fundamentales reconocidos por el ordenamiento juridico.

- Los eventos que sean incompatibles con los valores, la imagen y el
posicionamiento turistico que la Fundacié Calvia 365 pretende proyectar
del destino Calvia.

- Los eventos que reciban patrocinio, financiacion o colaboracion de
empresas dedicadas a las apuestas oa los juegos de azar, a la fabricacién o
comercializacién de bebidas alcohdlicas, productos del tabaco o cigarrillos
electronicos.

- Las ferias, mercados, viajes de familiarizacion (fam trips), viajes de prensa
(press trips), asi como cualquier otra actuacién de naturaleza analoga.

- Los patrocinios destinados a clubes deportivos cuando tengan por objeto
la financiacion o promocién de los equipos que forman parte del mismo.

- Los equipos deportivos.

- Las administraciones publicas, los organismos publicos y las entidades que
integran el sector publico.

- Las personas fisicas o juridicas que no se encuentren al corriente de sus
obligaciones tributarias y con la Seguridad Social.

- Las personas o entidades titulares de eventos o marcas que, en el
momento de presentar la solicitud, no dispongan del correspondiente
registro de marca vigente, acreditado mediante certificado emitido por la
Oficina Espafiola de Patentes y Marcas o por el organismo competente
equivalente, o, en su caso, que no acrediten la titularidad exclusiva de los
derechos de organizacidn, explotacién o celebracién del evento, matriz u
organismo competente, o mediante cualquier otro titulo juridico que
confiera esta exclusividad.

- Los eventos que, cuando prevean la utilizacién de instalaciones o espacios
municipales, resulten incompatibles con el funcionamiento ordinario,
programacion, usos o necesidades propias de la instalacién o espacio
municipal correspondiente, o cuando su celebracion no resulte viable por
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razones de disponibilidad, logistica, seguridad, capacidad o adecuacion del
espacio. Esta circunstancia determinard la exclusion de la solicitud y, en
consecuencia, el evento no serd objeto de valoracién de acuerdo a los
criterios previstos en estas bases.

7. DOTACION ECONOMICA Y LIMITES

La presente convocatoria tiene un presupuesto maximo de 566.000,00 € (IVA
incluido), que se financiara de acuerdo con la siguiente distribucion:

Para la linea 1, correspondiente a los eventos estratégicos, se podra destinar un
importe maximo del 50% de la dotacion presupuestaria total de esta convocatoria,
que equivale a un maximo de 283.000,00 euros (IVA incluido). En caso de que la
dotacién maxima prevista para cualquiera de las lineas de patrocinio no se agote,
el importe remanente podra destinarse a incrementar la dotacidn de la otra linea,
siempre que existan solicitudes susceptibles de patrocinio y sin que ello comporte
un incremento de la dotacidn presupuestaria total de la convocatoria.

La cuantia global destinada a esta convocatoria estara condicionada a la
disponibilidad presupuestaria de la Fundacion Calvia 365 para el ejercicio 2027. El
importe de cada patrocinio adjudicado se determinara en funcién de la valoracion
individualizada del evento, de su impacto y de las contraprestaciones propuestas,
siendo las partidas destinadas a la tipologia tematica de los eventos

TIPO’DE EVENTO SEGUN LA IMPORTE DE PATROCINIO
TEMATICA (hasta)

Eventos deportivos 401.000,00 €
Eventos culturales 136.700,00 €
Eventos gastrondmicos 16.800,00 €

Eventos MICE 11.500,00 €

En cualquier caso, los importes asignados a cada una de las tipologias de eventos
tienen caracter estimativo y constituyen una prevision inicial de distribucion de la
dotacién presupuestaria de la convocatoria. En consecuencia, esta distribucion
podra ser objeto de ajuste en funcion de las solicitudes presentadas, de la
valoraciéon de los eventos y de las necesidades que se deriven del procedimiento
de adjudicacion, sin que ello implique un incremento de la cuantia global maxima
prevista para la convocatoria.

Segun la disponibilidad presupuestaria existente, la dotacién presupuestaria
podra ampliarse, sin necesidad de publicar una nueva convocatoria, sino que la
ampliacion se llevara a cabo mediante resolucion de ampliacion.
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Segun el tipo de evento, los importes maximos que la Fundacion adjudicara en
concepto de patrocinio son los que se detallan a continuacion:

TIPO DE EVENTO IMPORTE MAXIMO' DE PATROCINIO
(hasta)

Linea 1 - Eventos estratégicos 130.000,00 €

Linea 2 - Eventos de pequefio formato 50.000,00 €

8. PROCEDIMIENTO DE ADJUDICACION DE PATROCINIO

8.1 Presentacion de solicitud y plazos

El plazo para la presentacion de las solicitudes de patrocinio sera de veinte
(20) dias naturales, a contar a partir de las 9.00 horas del dia siguiente de la
publicacidon de la convocatoria en el Boletin Oficial de las Islas Baleares
(BOIB).

Las solicitudes de patrocinio se tendran que presentar exclusivamente de
forma telematica, a través del tramite especifico que se pone a disposicion
de los interesados en la web oficial de Visit Calvia en el apartado Fundacién
Calvia 365. No se consideraran validas las solicitudes telematicas a través
de cualquier otro medio electrénico.

Cada persona fisica o juridica podra presentar, como maximo, dos
solicitudes de patrocinio. En caso de que dos o mas personas presenten
una solicitud de patrocinio para un mismo evento, Unicamente sera objeto
de valoracion la primera solicitud presentada dentro del plazo establecido.
Las restantes solicitudes quedaran excluidas del procedimiento.

La persona fisica o juridica que organice o que acredite su gestion en
virtud de un titulo juridico suficiente (contrato, convenio o autorizacion del
organizador) de varios eventos debera presentar una solicitud
independiente para cada uno de los eventos para los que soliciten el
patrocinio. Sin embargo, cuando los diferentes eventos o actuaciones
formen parte de un mismo programa o proyecto unitario, se podra
presentar una unica solicitud que los englobe.

" Imposts inclosos.
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8.2 Presentacion de la documentacion durante la solicitud

Los interesados deberan rellenar el formulario de solicitud telematica que incluye
los siguientes campos para evaluar la viabilidad de la misma:

- Tipo de solicitante

- Nombre y NIF de la persona fisica o juridica solicitante

- Nombre completo y DNI de la persona representante de la persona fisica o
juridica solicitante

- Teléfono de contacto

- Direccién electrénica de contacto

- Nombre del evento

- Fecha prevista de ejecucién del evento

- Duracion del evento

- Ubicacién para la celebracion del evento

- Importe de patrocinio solicitado.

- Tipo de evento segun el producto turistico

- Linea de patrocinio

- Criterios objetivos y subjetivos de valoracién

- Contraprestaciones publicitarias

La informacién contenida en la solicitud prevalecera sobre cualquier otra
documentacion aportada por la persona o entidad solicitante en relacion con la
misma solicitud.

Durante el tramite telematico de solicitud, le requeriremos la documentacion
administrativa y técnica siguiente y que se considera de obligada entrega:

a) Titulo de registro de marca del evento acreditada a través de la Oficina
Espafiola de Patentes y Marcas o equivalente o, en su caso, acreditar la
titularidad exclusiva de los derechos de organizacion, explotacién o
celebracién del evento, ya sea por designacion de una federacion,
asociacion, entidad matriz u organismo competente, o mediante cualquier
otro titulo juridico que confiera;

b) Memoria descriptiva del evento propuesto para el patrocinio que debera
incluir como minimo los siguientes apartados:

i)

i)
i)

iv)

Proyeccion turistica y capacidad de atraccion de visitantes (ver
cldusula 15.2)

Calidad técnica de la propuesta (ver clausula 15.2)

Sostenibilidad y valores afiadidos (ver clausula 15.2)

Profesionalidad y experiencia de la organizacién (ver cldusula 15.2)
Contraprestaciones adicionales ofertadas por la persona o entidad
solicitante (ver apartado “9. Contraprestaciones publicitarias” de la
clausula 15.1)

c) Anexo II (Modelo de declaraciones responsables)

8.3 Evaluacién y baremacion
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La Comisién Técnica revisard la documentacién recibida sobre la base de la
informacidn aportada en la solicitud.

En caso de que la solicitud no vaya acompafiada de toda la documentacion
preceptiva o que ésta presente defectos u omisiones subsanables, se requerira a
la persona interesada a través del correo electrénico que facilite para que, en el
plazo de siete (7) dias habiles a contar desde el dia siguiente de la notificacion del
requerimiento, aporte la documentaciéon requerida o subsane las documentacion
requerida o enmiende.

Si no atiende el requerimiento dentro del plazo concedido, se considerara que
desiste de su solicitud, previa resolucién correspondiente, de acuerdo con la
normativa aplicable.

Finalizado el plazo de presentacién de solicitudes y subsanados los
requerimientos correspondientes, el érgano de contratacion convocara a una
Comisidon Evaluadora encargada de valorar las propuestas presentadas de
acuerdo con los criterios establecidos en estas bases.

La Comision efectuara la baremacion de las solicitudes y formulara una propuesta
de distribucion de los importes destinados al patrocinio, atendiendo a la
puntuacion obtenida por cada proyecto, el interés estratégico del evento para la
promocién del destino Calvia y la disponibilidad presupuestaria existente en cada
convocatoria.

En caso de que el importe global de las solicitudes valoradas favorablemente
supere el crédito disponible, la Comisién propondra una distribucion de los
fondos en funcién de la puntuacidon obtenida por cada solicitud, hasta el
agotamiento del crédito disponible.

Se prevé la incorporacidn de la presente linea de patrocinio en el Plan de Accién
de la Fundacién para el afio 2027. En consecuencia, su puesta en marcha quedara
supeditada a la aprobacién del correspondiente Plan de Accién por parte del
Patronato de la Fundacién, asi como a la disponibilidad de los recursos
presupuestarios necesarios para su ejecucién. Por tanto, la convocatoria se
tramita anticipadamente y la resolucion definitiva queda condicionada a la
aprobacion del Plan de Accion ya la disponibilidad presupuestaria.

Las solicitudes se clasificaran por orden decreciente de la puntuacion final
obtenida y se atenderan siguiendo este orden hasta el agotamiento del crédito
disponible. En caso de que el crédito disponible no sea suficiente para atender
integramente a la ultima solicitud susceptible de financiacién, la Comisidn
propondra la concesidn del importe restante, siempre que esta posibilidad sea
compatible con la naturaleza y la viabilidad de la actividad patrocinada y sea
aceptada por la persona o entidad solicitante. En caso contrario, la solicitud
quedara desestimada por insuficiencia de crédito. Si dos o mas solicitudes
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obtienen la misma puntuacién final y concurren por el dltimo importe disponible,
el desempate se resolvera aplicando, sucesivamente, los siguientes criterios:

a) Mayor puntuacién obtenida en el criterio relativo a las contraprestaciones
publicitarias para la marca Calvia.

b) Mayor puntuacion obtenida en el criterio relativo al impacto mediatico.

c) En caso de persistir el empate, tendra preferencia la solicitud presentada
con anterioridad en el plazo establecido.

8.4 Resoluciéon y comunicacion de patrocinio

Una vez aprobado el Plan de Accién 2027 por el Patronato, la Fundacidon
comunicara individualmente las decisiones sobre los patrocinios concedidos.

Finalizada la evaluacion de las solicitudes, la Fundacion publicara en su sede
electronica o pagina web la relacién provisional de las solicitudes admitidas y
excluidas, con indicacidon, en su caso, de las causas de exclusién, asi como las
puntuaciones obtenidas por cada proyecto de acuerdo con los criterios
establecidos en esta convocatoria.

8.5 Aceptacion o renuncia del patrocinio

Las personas interesadas dispondran de un plazo de diez (10) dias habiles a
contar desde la fecha de publicacién de la relacion provisional de las solicitudes
admitidas y excluidas para formular las alegaciones que consideren oportunas.

Examinadas las alegaciones presentadas, se publicara la relacién definitiva de
puntuaciones y la correspondiente resolucion.

Las personas o entidades solicitantes a las que se les haya concedido un
patrocinio dispondran de un plazo maximo de siete (7) dias habiles, a contar
desde el dia siguiente de la recepcion de la comunicacion, para manifestar
expresamente su aceptacién o renuncia al importe adjudicado, mediante un
correo electrénico dirigido a la Fundacién (info@fundacioncalvia.com).

Transcurrido este plazo sin que la persona o entidad solicitante haya comunicado
su decisidn, se entendera que desiste de su solicitud, pudiendo la Fundacién dejar
sin efecto la adjudicacion y destinar los recursos disponibles a otras solicitudes.

En caso de renuncias o excedentes de disponibilidad, se podra valorar la inclusion
de nuevos eventos o la ampliacidon del soporte a otros ya patrocinados, siguiendo
el orden de prelacion derivado de la puntuacién obtenida. Sélo en caso de que no
existan solicitudes pendientes que cumplan estos requisitos, el crédito restante
podra destinarse a ampliar el importe concedido a los patrocinios ya otorgados,
de acuerdo con el mismo orden de puntuacién y hasta los limites establecidos en
estas bases.

8.6 Concrecion de las contraprestaciones publicitarias
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Las condiciones especificas del patrocinio se concretaran en el contrato o
instrumento juridico que se formalice entre las partes, de acuerdo con la
resolucion de concesion, estas bases y la propuesta presentada por la persona o
entidad beneficiaria, sin que esta concrecion pueda alterar los elementos
esenciales que han determinado la concesién del patrocinio.

Una vez la persona o entidad interesada haya manifestado expresamente la
aceptacion de la seleccién del patrocinio por parte de la Fundacién, ésta le
remitird un documento de conformidad en el que se recogeran las actuaciones de
difusion y las contraprestaciones publicitarias derivadas de la propuesta
presentada y tenidas en cuenta en la valoracion de la solicitud, con la finalidad de
que el solicitante de la formalizacién expresa patrocinio.

La persona o entidad interesada dispondra de un plazo maximo de cinco (5) dias
habiles, a contar desde el dia siguiente de la recepcion del documento de
conformidad, para devolverlo debidamente firmado en sefial de verificacion de las
actuaciones de difusién y las contraprestaciones publicitarias derivadas de la
propuesta presentada.

Dentro de este mismo plazo, la persona o entidad interesada excepcionalmente,
cuando acredite la imposibilidad sobrevenida de cumplir alguna de las
contraprestaciones previstas por causas debidamente justificadas, podra
proponer su sustitucién por otras de impacto promocional equivalente. Los
servicios técnicos de la Fundacion valoraran si las contraprestaciones alternativas
mantienen substancialmente el retorno promocional tenido en cuenta en la
valoracién de la solicitud. En caso contrario, se podra proponer la reduccidon
proporcional del importe del patrocinio o, si la modificacion afecta de forma
esencial a los criterios que determinaron la concesion, dejar sin efecto ésta.

Transcurrido el plazo indicado sin que la persona o entidad interesada haya
devuelto la documentacién firmada o haya comunicado su decisién, se entendera
que desiste de la propuesta de patrocinio formulada por la Fundacion.

9. ADJUDICACION Y FORMALIZACION DEL PATROCINIO

El érgano de contratacién de la Fundacién adjudicara el contrato privado y
posteriormente lo formalizara. Por tanto, la adjudicacién del patrocinio se
formalizara mediante contrato privado que incorporara, entre otros: el importe y
forma de pago, las obligaciones de promocién y visibilidad de la marca Calvia y las
clausulas de control, justificacion y fiscalizacién.

En caso de que el importe de la adjudicacion sea igual o superior a cuatro mil
novecientos noventa y nueve euros con noventa y nueve céntimos (4.999,99 €),
IVA excluido, se debera publicar la informacién correspondiente en la Plataforma
de Contratacién del Sector Publico, de acuerdo con las obligaciones de publicidad
y transparencia.
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Este contrato debera ser firmado por las partes en el plazo maximo de quince (15)
dias habiles a contar desde la adjudicacion del contrato y, en cualquier caso, antes
del inicio del evento.

10. CONTRAPRESTACIONES PUBLICITARIAS PARA LA FUNDACION CALVIA
365

El contrato privado de patrocinio determinard los medios, soportes y materiales
en los que debera figurar la identidad corporativa de la Fundacion Calvia 365, asi
como las condiciones de utilizacién de sus logotipos.

Los logotipos corporativos de la Fundacidon que podran ser utilizados en las
acciones de comunicacién, promocioén y difusidon derivadas del patrocinio son los
qgue se indican a continuacion. La Fundacién comunicara a la persona o entidad
patrocinada, por escrito y con caracter previo a su utilizacién, cudl es el logotipo o
version grafica que debera incorporarse a los diferentes soportes y materiales
promocionales, de acuerdo con los criterios de identidad corporativa vigentes. La
persona o entidad patrocinada estara obligada a respetar las normas de
aplicacion y uso de la imagen corporativa establecidas por la fundacion.

Ajuntament de c aﬂw‘ z‘jss

Calvia Mallorca Fundacion

Ajuntament de Glis™ z|c]el

C a lvi é M a llo rca Fundacién Insli:’uEls::l“vi:ner

Ajuntament de Wi
Culk
Calvia Mallorca Crum'ciﬂn MRS

Ajuntament de 2o T
ﬁ\\ Calvia Mallorca Clie™  Turisme

La persona o entidad interesada podra especificar en la memoria que presente
cuales son las contraprestaciones o las acciones en las que se promocionara la
marca de la Fundacidn, y el valor econémico en materia de publicidad, marketing,
proyecciones, ediciones y/o merchandising.

Asimismo, la persona o entidad interesada invitara al Patronato de la Fundacién
Calvia y al Ayuntamiento de Calvia a actos de presentacion, ruedas de prensa y
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similares del evento patrocinado. Esta presencia en el acto no supone
obligatoriedad alguna en la adjudicacion del patrocinio, ni es medible a efectos de
la valoracion del retorno publicitario.

11. ACREDITACION DEL CUMPLIMIENTO DE LAS CONTRAPRESTACIONES Y
FORMA DE PAGO

A continuacion, se detallan las condiciones de acreditacion y la forma de pago:

a) La justificacion técnica del evento debera presentarse con caracter previo a la
presentacion de la factura correspondiente.

b) La aportacion de la Fundacidon se hara efectiva una vez finalizado el evento
objeto del patrocinio y previa presentacion, por parte de la persona o entidad
interesada, de la documentacién justificativa que se determine en el contrato de
patrocinio, de acuerdo con lo que establecen estas bases. No se tramitara el pago
del patrocinio hasta que la documentacion justificativa haya sido presentada y
validada por la Fundacio.

c¢) La persona o entidad interesada deberd acreditar, en todo caso, el
cumplimiento de las condiciones relativas a la presencia de las marcas
patrocinadoras, a los compromisos econdmicos asumidos ya los indicadores de
medida de los resultados, mediante la aportacion de la siguiente documentacion:

DOCUMENTACION A ENTREGAR FORMATO
Memoria justificativa del evento donde | PDF firmado con firma digital oa
quede patente que la persona o mano de la persona representante
entidad adjudicataria del contrato de legal de la persona o entidad
patrocinio ha cumplido con las adjudicataria
condiciones/contraprestaciones
acordadas.
La repercusién mediatica declarada PDF firmado por parte de la empresa
debera acreditarse mediante la externa

documentacion justificativa
correspondiente (recortes de prensa,
enlaces a publicaciones, informes de
meétricas u otros medios de prueba
admitidos en derecho). La Fundacién
podra requerir, cuando lo considere
necesario, un informe emitido por una
empresa especializada en seguimiento
y analisis de medios de comunicacién
en el que conste el valor publicitario
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equivalente (AVE).

Declaracién responsable de PDF firmado con firma digital oa
cumplimiento de las mano de la persona o entidad
contraprestaciones indicadas en el adjudicataria

contrato

Documentacién acreditativa de las

pernoctaciones de participantes, Reservas, convenios con
acompafiantes, equipos técnicos, establecimientos turisticos,
Organizacién y otras personas CertlflcadOS de aIOJam|entO (0] Cualquier
vinculadas al evento. otro medio de prueba admitido

Reportaje fotografico y, en su caso, | PNG o JPG
material audiovisual del evento

d) El plazo maximo para presentar la documentacion justificativa es de ciento
veinte (120) dias naturales a contar desde el dia siguiente de la finalizacién del
evento. En caso de incumplimiento de este plazo:

- Si la documentacion justificativa se presenta entre los dias ciento veintiun
(121) y ciento treinta (130), ambos incluidos, se aplicara una penalizacién
del 10% del importe adjudicado, IVA incluido, que se deducira de la cuantia
a abonar.

- Si la documentacion justificativa se presenta a partir del dia ciento treinta 'y
uno (131), el patrocinio quedara sin efecto y no se generard ningun
derecho al cobro de la aportacion econémica correspondiente.

e) En caso de que se detecten deficiencias, omisiones o errores en la
documentacion justificativa presentada, el servicio técnico responsable requerira
a la entidad patrocinada para que los subsane. Este requerimiento se podra
efectuar, como maximo, en tres (3) ocasiones y, en cada caso, se concedera un
plazo de diez (10) dias habiles a contar desde el dia siguiente de la notificaciéon del
requerimiento para aportar la documentacion o efectuar las enmiendas
correspondientes.

Todos los requerimientos y sus respuestas se tramitaran por medios electrénicos
y quedaran incorporados en el expediente administrativo.

Si, agotados los requerimientos de subsanacion, la documentacion sigue siendo
insuficiente o las deficiencias detectadas no han sido corregidas adecuadamente,
la justificacion se valorara de acuerdo con la documentacion e informacion de que
disponga el servicio técnico responsable.
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f) Una vez validada la justificacién técnica, el servicio técnico responsable del
seguimiento del evento lo comunicara a la persona o entidad adjudicataria para
gue presente la factura correspondiente.

En caso de que la justificacion presentada no permita acreditar el cumplimiento
de las obligaciones derivadas del patrocinio, el servicio técnico emitira un informe
motivado y lo trasladara a la direccion de la Fundacidon para que adopte las
medidas oportunas para la finalizacién del procedimiento y, en su caso, para
determinar las consecuencias econdmicas que se deriven.

g) La Fundacién se reserva la potestad de realizar, a posteriori de la presentacién
de la justificacién, una comprobacion de justificacion econémica por muestreo
aleatorio del total de la parte econdmica y, en concreto, de las declaraciones
emitidas por parte de la persona o entidad adjudicataria.

12. CAMBIOS DEL EVENTO PRESENTADO
12.1 Cambio de nombre del evento

Dado que tanto la solicitud se tramita con una antelacién considerable respecto
de la fecha de celebracién del evento patrocinado, se establece el procedimiento
siguiente para la tramitaciéon de un posible cambio de denominacién del evento,
Unicamente en el caso de que éste incorpore nuevos patrocinadores o
colaboradores que impliquen una modificacion de la denominacion inicial del
evento y pasen a formar parte de su nombre comercial obligada a comunicar esta
circunstancia a la Fundacion ya solicitar su autorizacién previa.

Esta comunicacion debera formalizarse mediante una declaracién responsable
certificando el cambio de denominacién del evento, con una antelacién minima de
treinta (30) dias naturales respecto de la fecha de inicio del evento. Las solicitudes
presentadas fuera de ese plazo no seran admitidas a tramite.

Una vez presentada la solicitud dentro del plazo establecido, el 6rgano
competente dictara la resolucion que autorice, en su caso, el cambio de
denominacion del evento patrocinado. Esta resolucién se incorporara en el
expediente correspondiente.

La incorporacion de nuevos patrocinadores o colaboradores y/o el consiguiente
cambio de denominacién del evento no podra suponer una alteraciéon sustancial
del proyecto presentado ni de las condiciones que fundamentaron la adjudicacion
del patrocinio. Cuando esta modificacion pueda afectar a los criterios de
valoracién aplicados, la imagen institucional de la Fundacién o el retorno
promocional comprometido, el 6rgano competente podra denegar la autorizacion
solicitada o acordar la modificacion o revocacion del patrocinio concedido.

12.2 Cambio de fechas de celebraciéon del evento
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Cualquier modificacion de las fechas de celebracion del evento patrocinado
debera ser comunicada a la Fundacién tan pronto como la persona o entidad
organizadora tenga conocimiento y, en todo caso, con una antelacién minima de
sesenta (60) dias naturales respecto de la fecha inicialmente prevista para el inicio
del evento, salvo en casos de fuerza mayor debidamente acreditados.

La comunicacion debera presentarse a través del correo que facilite la Fundacion
(info@fundacioncalvia.com) y deberd ir acompafiada de una memoria justificativa
en la que se expongan las causas que motivan el cambio y las nuevas fechas
previstas de celebracién.

La modificacion de las fechas no surtira efectos hasta que haya sido
expresamente autorizada por el 6rgano competente de la Fundacion. Esta
autorizacion quedara incorporada en el expediente correspondiente.

En caso de que el cambio de fechas pueda afectar a las condiciones que
motivaron la adjudicacion del patrocinio, la Fundacion podra revisar sus
condiciones o, en su caso, dejar sin efecto la adjudicacion efectuada mediante
resolucidon motivada.

13. INCIDENCIAS SOBREVENIDAS, CASO FORTUITO Y FUERZA MAYOR
A efectos de estas bases, se consideran:

e Circunstancias sobrevenidas o caso fortuito: aquellos hechos que no se
hayan podido prever o que, aun estando previstos, sean inevitables.

e Fuerza mayor: aquellos eventos imprevisibles o inevitables que impidan,
dificulten o alteren sustancialmente el cumplimiento de las obligaciones
derivadas del patrocinio.

Se incluyen dentro de estos supuestos, entre otros, las alertas sanitarias,
pandemias, el cierre de espacios aéreos, el cierre de fronteras o las restricciones a
la libre circulacion de personas y mercancias, las declaraciones de estados de
alarma, emergencia o situaciones analogas, los atentados terroristas, los
atentados terroristas, los desastres naturales.

Cuando el desarrollo del evento patrocinado se vea afectado por una
circunstancia sobrevenida o de fuerza mayor, la Fundacidon podra adoptar las
medidas que considere procedentes, incluida la modificacién de las condiciones
del patrocinio, el aplazamiento del evento o su cancelacion, previa autorizacién
del 6rgano de contratacion.

13.1. Cancelacion del evento

13.1.1 Cancelaciéon inminente por causas de fuerza mayor o caso fortuito
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a) En caso de que el evento sea cancelado antes de su celebracion por causas
de fuerza mayor o caso fortuito debidamente acreditadas, la Fundacién
podra abonar exclusivamente el importe correspondiente al retorno
promocional efectivamente generado a favor de la marca Calvia con
anterioridad a la cancelacion, siempre que éste quede debidamente
acreditado. En ningun caso este importe podra superar el limite maximo
gue, en su caso, establezcan estas bases o el contrato de patrocinio. En
ningun caso el importe a abonar podra superar el 25% del importe del
patrocinio concedido.

El limite maximo del 25% responde a que, en caso de cancelacion del
evento antes de su celebracién, el retorno promocional efectivamente
generado a favor de la marca Calvia se limita, a todos los efectos, a las
actuaciones de difusion y publicidad ejecutadas con anterioridad a dicha
cancelacién. Dado que la mayor parte del impacto mediatico y promocional
se produce durante la celebracion y en los dias inmediatamente
posteriores, se considera proporcionado limitar el importe maximo
abonable al 25% del patrocinio concedido, sin perjuicio de que el importe
efectivamente satisfecho sea inferior en funcién del retorno promocional
acreditado.

Para poder optar a este abono, deberd seguirse el siguiente
procedimiento:

- La persona o entidad patrocinada debera comunicar la concurrencia
de las causas de caso fortuito o fuerza mayor tan pronto como
tenga conocimiento y, siempre que sea posible, antes de la fecha
prevista para la celebracion del evento. Cuando esto no sea posible
por la naturaleza de la incidencia, la comunicacién debera
efectuarse en el plazo maximo de tres (3) dias naturales desde que
aquélla se haya producido, acompafiada de la documentacion
acreditativa correspondiente.

- La solicitud deberd ir acompafiada de un informe justificativo en el
gue se expongan de forma clara y motivada las causas que han
determinado la cancelacién, asi como de la documentacion
acreditativa que permita verificar su concurrencia.

- La Fundacién valorara la documentacion presentada y resolvera
expresamente sobre la procedencia o no del abono. La carencia de
resolucion expresa tendra efectos desestimatorios.

a) Cancelacién del evento el mismo dia del inicio o durante su celebracion
por causas de fuerza mayor o caso fortuito

En caso de que el evento sea cancelado el mismo dia de su inicio o durante
su celebracion por causas debidamente justificadas de caso fortuito o
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fuerza mayor, el importe maximo a abonar por la Fundacion se
determinara aplicando una proporcionalidad en funcion de los dias
efectivamente ejecutados respecto a la duracion total prevista en el
contrato.

El importe maximo a abonar se determinard atendiendo a las actuaciones
efectivamente ejecutadas, el retorno promocional acreditado y la duracion
efectiva del evento en relacidén con la prevista inicialmente.

Para la aplicacion de este régimen, debera seguirse el siguiente
procedimiento:

a) La persona o entidad patrocinada debera comunicar la concurrencia de
las causas de caso fortuito o fuerza mayor tan pronto como tenga
conocimiento y, siempre que sea posible, antes de la fecha prevista para la
celebracién del evento. Cuando esto no sea posible por la naturaleza de la
incidencia, la comunicacién debera efectuarse en el plazo maximo de tres
(3) dias naturales desde que aquélla se haya producido, acompafiada de la
documentacion acreditativa correspondiente.

b) Esta comunicacion debera ir acompafiada de una solicitud de aceptacion
de la cancelacion y de un informe justificativo en el que se expongan de
forma detallada las causas que la han motivado, asi como de la
documentacion acreditativa correspondiente.

c¢) La Fundacion valorara la documentacién presentada y resolvera
expresamente sobre la procedencia de la aceptacion de la cancelaciony, en
su caso, sobre la determinacion del importe a abonar. La carencia de
resolucion expresa tendra efectos desestimatorios.

d) La persona o entidad patrocinada debera presentar la documentacion
justificativa exigida en estas bases.

13.1.2 Cancelacion anticipada cuando no concurran causas de caso fortuito o
fuerza mayor

La cancelacion del evento, cuando no concurran causas de caso fortuito o fuerza
mayor debidamente acreditadas, con una antelacion superior a un (1) dia habil
respecto de la fecha prevista para su celebracion o una vez iniciado el evento no
generara ningun derecho a percibir el importe del patrocinio ni compensacion
econdmica alguna, sin perjuicio de la posibilidad de presentar nuevamente el
proyecto.

13.2 Reprogramaciéon o aplazamiento del evento por incidencias
sobrevenidas, caso fortuito y fuerza mayor
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Cuando, por causas de caso fortuito o fuerza mayor debidamente acreditadas, el
evento no pueda celebrarse en las fechas inicialmente previstas, podra
autorizarse su reprogramacion siempre que la nueva fecha de celebracion tenga
lugar dentro del afio natural de vigencia del contrato de patrocinio.

Para su autorizacion debera seqguirse el siguiente procedimiento:

a) La persona o entidad patrocinada debera comunicar la concurrencia de las
causas de caso fortuito o fuerza mayor tan pronto como tenga conocimiento y,
siempre que sea posible, antes de la fecha prevista para la celebracion del evento.
Cuando esto no sea posible por la naturaleza de la incidencia, la comunicacion
debera efectuarse en el plazo maximo de tres (3) dias naturales desde que aquélla
se haya producido, acompafiada de la documentacién acreditativa
correspondiente.

b) La solicitud debera ir acompafada de un informe justificativo en el que se
expongan de forma clara y motivada las causas que justifican la reprogramacion,
asi como de la documentacion acreditativa correspondiente.

¢) La Fundacién resolverd expresamente sobre la procedencia de la
reprogramacion y lo comunicara a la persona o entidad interesada. La carencia de
resolucion expresa tendra efectos desestimatorios.

d) La autorizacién de la reprogramacién no comportara, por si misma,
modificacién alguna del importe del patrocinio concedido ni de las obligaciones
asumidas por las partes, salvo que la resolucion de autorizacidon establezca
expresamente lo contrario.

14. AUTORIZACIONES SUPRAMUNICIPALES E INCLUSION EN CALENDARIOS
OFICIALES

En el caso de eventos que, por sus caracteristicas, recorrido, afectacion a vias
publicas o cualquier otra circunstancia, requieran autorizaciones, informes o
conformidades de administraciones, federaciones deportivas u otros organismos
supramunicipales competentes, la entidad solicitante debera hacer constar esta
circunstancia expresamente en el proyecto presentado.

Asimismo, cuando resulte aplicable por la naturaleza del evento, debera indicarse
y acreditarse su inclusién en los calendarios anuales correspondientes aprobados
por la Direccién General de Trafico (DGT), el Consejo de Mallorca, la federacion
deportiva competente o cualquier otro organismo que, por razén de la materia,
tenga que autorizar, informar o intervenir en la misma.

En caso de que, en el momento de presentar la solicitud de patrocinio, la inclusion
en el calendario correspondiente o las autorizaciones preceptivas se encuentren
en tramitacion, la entidad solicitante debera indicar su estado y aportar la
documentacion acreditativa de haber iniciado los tramites correspondientes.
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La eventual adjudicacion del patrocinio no exime a la entidad beneficiaria de la
obligacién de obtener todas las autorizaciones, permisos, informes o
conformidades que sean preceptivos para la celebracion del evento, ni presupone
su concesion por parte de los organismos competentes. La falta de obtencion de
las autorizaciones necesarias que impidan la celebracion del evento podra
comportar la pérdida del derecho al patrocinio, en los términos establecidos en
estas bases.

15. CRITERIOS DE VALORACION E IMPORTE MAXIMO DE PATROCINIO

En este apartado se valoraran los criterios vinculados a las caracteristicas técnicas,
organizativas y cualitativas del evento, asi como a su formato y ejecucion.

La valoraciéon se puntuard como maximo con 100 puntos y se realizara segun los
siguientes criterios:

- Criterios objetivos. Maximo 50 puntos
- Criterios subjetivos. Maximo 50 puntos

La obtencion de determinada puntuacion no comporta, por si misma, el derecho a
obtener un patrocinio. La puntuacién obtenida determinara la posicion de cada
solicitud en el orden de prelacién, adjudicandose los patrocinios siguiendo este
orden hasta el agotamiento del crédito disponible. En consecuencia, la efectiva
concesion del patrocinio quedara condicionada a la correspondiente resolucién de
adjudicacion ya la disponibilidad presupuestaria existente.

La mera admision de una solicitud y el cumplimiento de los requisitos formales no
implican, por si mismos, que el evento presente un retorno promocional
suficiente para justificar la formalizacién de un contrato de patrocinio. En este
sentido, el patrocinio publicitario se fundamenta en la existencia de un retorno
para la Fundacién y el destino Calvia, principalmente en términos de promocion
turistica, visibilidad, impacto, posicionamiento y contraprestaciones publicitarias.

Las propuestas con una puntuacién inferior a 60 puntos no serian susceptibles de
patrocinio, aunque cumplan los requisitos necesarios para ser admitidas en el
procedimiento. Este umbral permite diferenciar entre: el cumplimiento de los
requisitos de admision, determinando que la propuesta pueda ser valorada; y la
consecucion de un nivel minimo de calidad y retorno, necesario para justificar el
destino de recursos econémicos al patrocinio.

15.1 Criterios objetivos
La valoracion total de este apartado podra alcanzar un maximo de 50 puntos,

distribuidos entre los criterios que se indican a continuacién en funcién de su
importancia relativa para la correcta organizacion y desarrollo del evento.
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CRITERIO PUNTUACION
1 Fechas previstas de ejecucion del evento 7
2 Duracion del evento 3
3 Inclusion del topénimo de Calvia o de 4
alguna localidad del municipio
4 Numero de participantes 3
5 Mercados en los que se realiza la promocion 3
efectiva del evento
6 Presupuesto de gasto previsto 3
7 Pernoctaciones 4
8 Impacto mediatico total previsto (impuestos 7
excluidos)
9 Contraprestaciones publicitarias 16
TOTAL 50

Es necesario indicar el mes en que tiene lugar el evento. Sélo se puede seleccionar

Fechas previstas de ejecucion del evento.

una de las opciones indicadas.

En caso de que el evento se desarrolle durante dos meses, debera indicarse aquél
en que tenga lugar la mayor parte de la actividad. Si existe el mismo nimero de

dias en ambos meses, deberda escogerse el mes que tenga asignada una

puntuacion mas alta.

MES PUNTUACION

Enero

7

Febrero

Marzo*

Abril*

Mayo

Junio

Julio

Agosto

O|lOo|lOo|uv U N |
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Septiembre

Octubre*

Noviembre

NN |N|O

Diciembre*

*A efectos de determinar las fechas de ejecucion de los eventos objeto de
patrocinio, se establece que éstos no podran coincidir temporalmente con
determinados eventos organizados por la Fundacié Calvia 365 y/o por el
Ayuntamiento de Calvia que, por sus caracteristicas, dimension y repercusion,
requieren una especial disponibilidad de recursos publicos y especiales, tales
Como un uso intensivo de espacios y otras necesidades organizativas que impiden
o desaconsejan la celebracion simultanea de otros eventos.

En concreto, los eventos objeto de esta convocatoria no podran coincidir en sus
fechas de ejecucion con la celebracion de los siguientes eventos: Galatzo Trail (7
de marzo de 2027), Half Marathon Magaluf (17 de abril de 2027), Challenge
Peguera Mallorca (16 de octubre de 2027) y Sant Silvestre Calvianera (31 de
diciembre de 2027).

2. Duracion del evento

Es necesario indicar el nUmero total de dias en que tiene lugar el evento. Sélo se
puede seleccionar una de las opciones indicadas.

En caso de que se trate de un programa, se debera indicar el numero total de
fechas previstas.

DURACION PUNTUACION
1 dia 0
2 dias 1
3 -4dias 2
5 dias 0o mas 3

3. Inclusion del topénimo de Calvia o de alguna localidad del municipio

Se valorara la inclusion expresa del toponimo Calvia o del nombre de alguna de
las localidades del municipio en la denominacion oficial del evento. Sélo podra
seleccionarse una de las opciones previstas.

TOPONIMO PUNTUACION
Incluye topénimo 4
No incluye topénimo 0
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4. Numero de participantes

Es necesario indicar el numero total de participantes del evento. S6lo podra
seleccionarse una de las opciones previstas.

A efectos de este criterio, se entiende por participante toda persona que
interviene de forma activa en el desarrollo del evento, tales como ponentes,
conferenciantes, moderadores, relatores, formadores, artistas, deportistas u otras
figuras con una participacion directa.

NUMERO DE PARTICIPANTES PUNTUACION
Menos de 100 0
100 - 200 1
201 -300 2
mas de 300 3

5. Mercados en los que se realiza la promocién efectiva del evento

Hay que indicar los mercados en los que se lleva a cabo de forma efectiva y activa
la promocion/publicidad del evento. Es obligatorio que el contenido de la
promocioén esté en el idioma del mercado donde se realiza (en caso contrario, este
hecho debera justificarse).

A estos efectos, Unicamente se considerarda que existe promociéon en un
determinado mercado cuando la persona o entidad acredite la realizacién de
acciones especificas de comunicacién, marketing o publicidad dirigidas de forma
expresa al publico de ese territorio, mediante canales, medios o soportes con
implantacion efectiva en el mercado correspondiente.

La mera difusion puntual de un anuncio, publicacidon o contenido en el idioma de
un determinado pais no sera, por si sola, suficiente para acreditar la existencia de
promocion efectiva en ese mercado.

El contenido de la promocion debera estar adaptado linguisticamente al mercado
objetivo, salvo que la persona o entidad justifique adecuadamente el uso de otra
lengua.

NUMERO DE MERCADOS PUNTUACION
1 0
2-3 1
4-5 2
mas de 5 3

6. Presupuesto de gasto previsto
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Es necesario indicar el presupuesto de gasto previsto del evento (impuestos
incluidos). So6lo se puede seleccionar una de las opciones indicadas. Los tramos de
puntuacion tendran caracter excluyente y no acumulativo. En consecuencia, a
cada propuesta Unicamente se le atribuird la puntuaciéon correspondiente al
mayor tramo de presupuesto que acredite cumplir, sin que sea posible acumular
la puntuacion de los tramos inferiores.

PRESUPUESTO DE GASTO PUNTUACION
Menos de 15.000 € 0
Entre 15.000 € i 49.999,00 € 1
Entre 50.000 € i 99.000,00 € 2
Mas de 99.000,00 € 3

7. Pernoctaciones

Se valorara el numero de pernoctaciones generadas por el evento en
establecimientos de alojamiento turistico situados en el municipio de Calvia, dada
su contribucion directa a la actividad econdmica y turistica del destino. A estos
efectos, se tendran en cuenta las pernoctaciones previstas o acreditadas de
participantes, acompafiantes, equipos técnicos, organizacidon y otras personas
vinculadas al evento, siempre que se justifiguen adecuadamente mediante
reservas, convenios con establecimientos turisticos, certificados de alojamiento o
cualquier otro medio de prueba admitido.

NUMERO DE PERNOCTACIONES PUNTUACION
Menos de 100 pernoctaciones 0
De 100 a 300 pernoctaciones 1
De 301 a 600 pernoctaciones 2
De 601 a 1.000 pernoctaciones 3
Mas de 1.000 pernoctaciones 4

8. Repercusion mediatica del evento prevista para la anualidad

Se valorara el retorno mediatico obtenido en la edicién anterior del evento o, en el
caso de nuevas iniciativas, la estimacion justificada de repercusién mediatica.

VALOR ECONOMICO EQUIVALENTE DEL IMPACTO PUNTUACION
MEDIATICO
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Menos de 10.000 € 0
De 10.000 € - 50.000 € 1
De 50.001 € a 200.000 € 2
De 200.001 € a 500.000 € 3
De 500.001 € a 1.000.000 € 4
De 1.000.001 € a 2.000.000 € 6
Mas de 2.000.000 € 7

9. Contraprestaciones publicitarias

Se entienden por contraprestaciones publicitarias aquellas acciones de difusion,
promocién y visibilidad mediante las cuales la persona o entidad patrocinada
garantiza la inclusion de la imagen corporativa, marca o logotipo de la Fundacién
o lo que facilite la Fundacién en los diferentes soportes, canales y acciones
vinculados al evento patrocinado. Cuando, por las caracteristicas especificas del
soporte o de la accién promocional, no sea posible la insercién de la marca o
logotipo de la Fundacion o lo que facilite la Fundacién o ésta lo solicite, ésta podra
ser sustituida por una mencién expresa a la Fundacion, previa autorizacion del
técnico responsable del sequimiento del contrato en materia de comunicacién e
imagen corporativa. Las contraprestaciones se clasifican en dos categorias:

a) Contraprestaciones minimas obligatorias, que tendran que ser ejecutadas
necesariamente por todas las personas o entidades adjudicatarias y que se
definen en la tabla “Difusién de la marca Calvia y contraprestaciones publicitarias”.
b) Contraprestaciones adicionales ofertadas por la persona o entidad solicitante,
las cuales seran objeto de valoracion y, en caso de resultar patrocinada, tendran
caracter vinculante y se incorporaran al contrato.

Durante la ejecucidn de la actividad patrocinada, las actuaciones previstas para el
cumplimiento de las contraprestaciones podran ser objeto de ajustes o
modificaciones justificadas, siempre que éstas no comporten una disminucién de
la visibilidad o del impacto de la contraprestacién comprometida y contribuyan a
su correcta ejecucién. En caso contrario, podran aplicarse las medidas previstas
en estas bases o en el instrumento de la adjudicacién correspondiente.

La ejecucién de todas las contraprestaciones debera acreditarse mediante la
presentacion de una memoria justificativa de contraprestaciones, firmada
electrénicamente, que incluya las evidencias acreditativas correspondientes, tales
como fotografias, imagenes, capturas de pantalla, materiales graficos, originales
publicitarios, grabaciones audiovisuales, audios o cualquier otro documento o
soporte que permita verificar el cumplimiento efectivo.
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La puntuacion correspondiente a las contraprestaciones publicitarias se obtendra
mediante la suma de los puntos asignados a las actuaciones de difusion
propuestas, de acuerdo con los valores y limites maximos establecidos en la tabla
anterior. En cualquier caso, la puntuacién total de este criterio no podra superar
los 16 puntos aunque la suma de las puntuaciones correspondientes a las
contraprestaciones propuestas sea superior.

La puntuacién se adjudicard de acuerdo con las acciones efectivamente
comprometidas y acreditadas por la persona o entidad solicitante. Sélo se
valoraran aquellas actuaciones que incorporen de forma visible la marca, logotipo
0 mencion institucional de Calvia o de la Fundacion.

15.2 Criterios subjetivos

La Comisién de Evaluacion efectuara la valoracidon cualitativa de las propuestas
presentadas en base a la memoria descriptiva del evento aportada por la persona
o entidad solicitante durante la solicitud.

Para la valoracién de los siguientes criterios se utilizara la siguiente escala:

1. Proyeccion turistica y capacidad de atraccion de visitantes (hasta 15 puntos)
Se valorara:

e La capacidad del evento para atraer a participantes y visitantes de fuera del
municipio.

e La contribucion prevista en la actividad turistica y en la generacién de
pernoctaciones.
La repercusion mediatica y digital del evento.
La contribucion a la promocion del destino Calvia.

2. Calidad técnica de la propuesta (hasta 15 puntos)

Se valorara:
e La calidad técnica y organizativa del evento.
e Las medidas de seguridad.
e El nivel competitivo o participativo.
e La relevancia de la prueba en su ambito (deportivo, cultural, gastronémico,

MICE, entre otros).

e En el caso de eventos que, cuando la utilizacion de instalaciones o espacios
municipales y que no incurran en la causa de exclusidon prevista en la
clausula 6, se valorara la viabilidad de la propuesta desde el punto de vista
de la logistica, la disponibilidad de las instalaciones o espacios municipales
solicitados y la adecuacion y optimizacién de su uso, teniendo en cuenta
las caracteristicas.

3. Impacto local y vinculacion con el territorio (hasta 10 puntos)
Se valorara:
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La participacién de entidades del municipio.

La implicacion del voluntariado local.

La repercusion social y econdmica en el municipio.

La trayectoria y continuidad del evento.

El impacto social y solidario del evento, valorandose la vinculacion con
causas benéficas, sociales o de responsabilidad social, asi como las
actuaciones destinadas a generar beneficios directos para la ciudadania.

La incorporacion de medidas ambientales y de sostenibilidad.

Las actuaciones en materia de accesibilidad universal.

Las medidas de fomento de la igualdad, inclusidon y habitos saludables.

4. Profesionalidad y experiencia de la organizacion (hasta 10 puntos)
Se valorara:

e La experiencia acreditada de la persona o entidad organizadora.
e Los resultados obtenidos en ediciones anteriores.
e La capacidad de coordinacién y ejecucion del proyecto.

La puntuacion maxima que podra obtenerse por este apartado serd de 50 puntos.
16. PROTECCION DE DATOS Y CONFIDENCIALIDAD

De conformidad con lo que establece la normativa vigente en proteccién de datos
de caracter personal, le informamos que sus datos seran incorporados al sistema
de tratamiento titularidad de la Fundacion Calvia 365, con NIF G-57.253.262 y
domicilio social situado en C/Julia Bujosa Sans, alcalde, 1. 07184 Calvia, Islas
Baleares y correo electrénico compromisos derivados de este contrato.

La licitud del tratamiento es el articulo 6.1.b) del Reglamento General de
Proteccion de Datos, siendo el tratamiento necesario para la ejecucidon de un
contrato donde el interesado es parte o para la aplicacién a peticion del mismo de
medidas precontractuales, al aceptar las condiciones y los requisitos de
participacion. Los datos de caracter personal recabados por FUNDACION CALVIA
365 se conservaran durante el tiempo necesario para cumplir con la finalidad para
la que se pidieron y para determinar las posibles responsabilidades que pudiera
derivarse de dicha finalidad y del tratamiento de datos. Sera de aplicacién lo
dispuesto en la normativa de archivos y documentacion aplicable a la Fundacion.
No estan previstas comunicaciones ni transferencias internacionales de datos,
salvo obligacion legal.

Puede ejercer los derechos contemplados en la normativa de proteccion de datos,
entre otros, los de acceso, rectificacién o supresién, poniéndose en contacto
mediante comunicacién escrita dirigida a FUNDACION CALVIA 365 con NIF
G-57.253.262, domicilio en calle Julia Bujosa Sans, alcalde, 1. 07184 Calvi. También
podra obtener mas informacién a través de la siguiente direccion de correo
electronico: dpd@fundacioncalvia.com. Si en el ejercicio de sus derechos no ha
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sido debidamente atendido podra presentar reclamacion ante la Agencia
Espafiola de Proteccion de Datos. Sede electrénica: https://sedeagpd.gob.es/ o en
la direccion de la calle Jorge Juan, 6, 28001 Madrid. Con caracter previo, podra
dirigirse ante la persona designada por la Fundacion Calvia 365 como Delegado
de Proteccion de Datos personales dpd@fundacioncalvia.com.

17. LENGUAS DE UTILIZACION EN ESTE PROCEDIMIENTO

Toda la documentacion administrativa y técnica que deba presentarse en el marco
de esta convocatoria debera estar redactada en cualquiera de las dos lenguas
oficiales de la Comunidad Auténoma de las Illes Balears (CAIB).

En caso de que la documentacion justificativa, incluidos los certificados de
emisién o cualquier otro documento acreditativo, se presente en una lengua
distinta a las oficiales de la CAIB, deberd acompafiarse de la correspondiente
traduccion jurada.

18. LEGISLACION APLICABLE Y REGIMEN JURIDICO

Esta convocatoria se rige por sus propias bases y por la normativa que resulte de
aplicaciéon a la Fundacién ya los contratos de patrocinio que se deriven,
especialmente la legislacion en materia de contratacion del sector publico, asi
como por el resto de normas de derecho administrativo y, supletoriamente, de
derecho privado que sean de aplicacion.

Las cuestiones litigiosas que puedan surgir en relacién con la interpretacion,
aplicacion o efectos de esta convocatoria seran resueltas por los érganos
competentes de la Fundacién, sin perjuicio de los recursos o acciones que los
interesados puedan ejercer de acuerdo con la legislacion vigente.

Los contratos de patrocinio que, en su caso, se formalicen como consecuencia de
esta convocatoria determinaran expresamente su régimen juridico, los
mecanismos de resolucién de controversias y la jurisdiccion competente.

Las partes se comprometen a intentar solucionar de forma amistosa cualquier
desacuerdo que pudiera surgir en el desarrollo de este contrato. En caso de no ser
posible una solucién amigable, y resultar necesario acudir a los juzgados o
tribunales, las partes acuerdan, con renuncia expresa a cualquier otro fuero que
pudiera corresponderles, someterse a la jurisdiccion y competencia de los
Juzgados y Tribunales de Palma de Mallorca.

19. OTRAS CONSIDERACIONES

- La presente convocatoria no genera derecho automatico alguno de
obtencién de patrocinio.

- La Fundacién se reserva el derecho de interpretar y modificar las
condiciones de la convocatoria en caso necesario, con la debida publicidad.
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Anexo II

MODELO DE DECLARACIONES RESPONSABLES

REPRESENTANTE:

DNI/NIE:

ENTIDAD:

NIF:

DECLARO (indicar con una X los apartados que se declaran segun corresponda en su caso)

[0 No incurrir en las prohibiciones para contratar con la administracién segun el
articulo 71 de la LCSP.

[J Estar al corriente de sus obligaciones tributarias a efectos de contratar con el sector
publico.

[J Estar al corriente de sus obligaciones con la seguridad social a efectos de contratar
con el sector publico.

,a fecha de la firma electrdnica

[FIRMA]

Carrer Can Vich, 14a
07184 Calvia
www.visitcalvia.com
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