ANEXO |

INSERTAR MARCA

FORMULARIO DE SOLICITUD SOLICITANTE

Nombre de la empresa o entidad:

CIF:

Direccién: ne: piso:
Localidad: Provincia: Pais:

Teléfono: Fax: Correo electrénico:

Nombre de la marca propia para la cual solicita el co-branding:

Actividad principal que desarrolla (vinculada a la marca):

Naturaleza de la entidad:

I Privada I Consejo regulador D.O.

Representante legal de la entidad solicitante
Nombre y apellidos:
Cargo: DNI:

Persona de contacto

Nombre y apellidos:

Cargo: Teléfono:
Correo electrénico:

Marca gestionada por la Agencia de Turismo de las Islas Baleares para la cual se
solicita el co-branding:

» » ~» ~ ~ 'S
[T Mallorea r orca [T apiza [T Foppentera [ rNe
wew o T g % K. 5
Mallorca Menorca Ibiza Formentera Palma de Mallorca  All Brands

Acciones propuestas por la ATB para las cuales solicita el co-branding e importe en
especie que se oferta por parte de la empresa colaboradora:

IMPORTE EN ESPECIE QUE SE
OFERTA (Impuestos Incluido) *
€

CODIGO DE LA ACCION NOMBRE/LUGAR

AN | ah | ah [ b

*Deben tener en cuenta los importes minimos por accion establecidos en el ANEXO 11
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Se adjuntan a esta solicitud dos sobres que contienen: 1. Administrativo 2. Técnico

Y para que conste, ante la Agencia de Turismo de las Islas Baleares (ATB), expido y
firmo la presente solicitud en

, de de

(firmay sello de la empresa)

A EL PRESIDENTE DE LA ATB.



ANEXO 11 -ACCIONES OFERTADAS POR LA ATB-

1. EERIAS
GRUPO A: GRAN FORMATO

IMPORTE

COD FECHA NOMBRE CIUDAD PAIS SUPERFICIE ~ MINIMO DE LA I E B PRODUCTO
PRESENTES
OFERTA
22- - . Mallorca, Menorca, Ibiza, Costa
F1 26/01 FITUR MADRID ESPANA | ifema.es/fitur 550 m? 3.500€ Formentera, Palma de Mallorca Litoraly
* Las empresas o entidades deberdn optar y realizar una oferta a una accién concreta, siguiendo los importes minimos
establecidos en la tabla anterior, impuestos incluidos.
* Como méximo serdn 4 entidades en dicha modalidad por accién.
* A cada entidad se le facilitara la siguiente contraprestacién:
* Dispondrd de un mostrador que deberd medir 80cm de Nam. Mesa reuniones
largo x 50cm de ancho y 90cm de alto y 1 taburete con entidades Mostrador | Taburetes + sillas
CO-BRANDING respaldo.
* Asimismo, se deberdn prever 2 taburetes de reserva y que
se ubicardn a peticién de los técnicos de la ATB.
* Cada entidad se identificard visiblemente mediante 4 4 4+2 0
rotulacién, nombre, logo, imagen o composicién, QR y
web. Para ello la empresa adjudicataria ideard el
soporte mds adecuado.




ANEXO || -ACCIONES OFERTADAS POR LA ATB-

: DE PRODUCTO

CMT FAHRRAD & messe- MA, ME, IB

_ 2 ) ) ) M -
11-12/01 WANDERN STUTTGART | ALEMANIA | 0 40 m 900¢€ o Cicloturismo
05-09/02 REISEN HAMBURGO | ALEMANIA Fe”e;hjemb“r 40 m2 1.200€ MA, 22)5, B, | Costay licoral
13-16/02 BIT* MILAN ITALIA bifieramilano 70 m2 2.500€ MA, ME, 1B, "1 - sta y licoral

it FO, PMI
19-22/03 MITT* MOSCU RUSIA mitt.ru 60 m? 5.000¢€ M?(’)MPE\’A:B’ Costa y litoral
SALON randonnee.or MA, ME, IB

_ L 2 ) ) )
21-23/03 RADONNDEE LYON FRANCIA . 30 m 800¢€ o Naturaleza
04-06/04 SIT.C.* BARCELONA | ESPANA Sa"’t‘;::me'c 70 m2 900€ MA, ggE, B, | Costay licoral
05-11/05 | EXPOVACACIONES* BILBAO ESPANA eXPoe":gic'O“ 70 m2 900€ M?éMPEh;IllB’ Costa y litoral

- Las empresas o entidades deberdn optar y realizar una oferta a una accién concreta, siguiendo los importes minimos
establecidos en la tabla anterior, impuestos incluidos.

* Como méximo serdn 1 entidades en dicha modalidad por accién.

* A cada entidad se le facilitara la siguiente contraprestacién:

* Dispondrd de un mostrador que deberd medir 80cm de
largo x 50cm de ancho y 90cm de alto y 1 taburete con

CO-BRANDING respaldo.

* *Asimismo, se deberdn prever 2 taburetes de reserva y
que se ubicardn a peticién de los técnicos de la ATB.

* Cada entidad se identificard visiblemente mediante 1 1 1 -
rotulacién, nombre, logo, imagen o composicién, QR y
web. Para ello la empresa adjudicataria ideard el
soporte mds adecuado.




ANEXO |1 -ACCIONES OFERTADAS POR LA ATB-

2. JORNADAS DIRECTAS

GRUPO A: COLABORACION GENERAL

IMPORTE .
CIUDAD MINIMO DE MARISQ:SQE:_IIE_:SSTAN PRODUCTO
OFERTA
JD1 FEBRERO LONDRES REINO UNIDO 2.900€ MA, ME, 1B, FO Multiproducto
JD2 MARZO PARIS FRANCIA 2.900€ MA, ME, 1B, FO Multiproducto
JD3 ABRIL AMBERES BELGICA 2.200€ MA, ME, 1B, FO Multiproducto
JD4 ABRIL AMSTERDAM HOLANDA 2.900€ MA, ME, 1B, FO Multiproducto
JD5 OCTUBRE ESTOCOLMO SUECIA 2.900€ MA, ME, 1B, FO Multiproducto
JD6 OCTUBRE COPENHAGUE DINAMARCA 2.900€ MA, ME, 1B, FO Multiproducto
JD7 NOVIEMBRE HANNOVER ALEMANIA 2.900€ MA, ME, 1B, FO Multiproducto
JD8 NOVIEMBRE HAMBURGO ALEMANIA 2.900€ MA, ME, 1B, FO Multiproducto
* Las empresas o entidades deberdn optar y realizar una oferta a una accién concreta, siguiendo los importes minimos
establecidos en la tabla anterior, impuestos incluidos.
* Como maximo serdn 2 entidades en dicha modalidad por accién.
* A cada entidad se le facilitari la siguiente contraprestacién en calidad de PATROCINADOR DE LA ACCION:
* Mesa + 3 sillas + rétulo identificativo de la empresa
CO-BRANDING sobre la mesa.

* Presencia de la marca colaboradora en Ila
documentacién que se entregue de la accién
promocional (invitacién, programa, catdlogo...)

= Oportunidad de obsequiar a los asistentes a la jornada
con productos de la entidad colaboradora y asi realizar
una accién de promocién directa.

2 1+1 3+3 -
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GRUPO B: COLABORACION CON BODEGAS Y D.O. VINICOLAS

JDV1 FEBRERO LONDRES REINO UNIDO 1.500€ MA, ME, 1B, FO Multiproducto
JDV2 MARZO PARIS FRANCIA 1.500€ MA, ME, IB, FO Multiproducto
JDV3 ABRIL AMBERES BELGICA 1.500€ MA, ME, IB, FO Multiproducto
JDV4 ABRIL AMSTERDAM HOLANDA 1.500€ MA, ME, 1B, FO Multiproducto
JDV5 OCTUBRE ESTOCOLMO SUECIA 1.500€ MA, ME, IB, FO Multiproducto
JDV6 OCTUBRE COPENHAGUE DINAMARCA 1.500€ MA, ME, IB, FO Multiproducto
JDV7 NOVIEMBRE HANNOVER ALEMANIA 1.500€ MA, ME, 1B, FO Multiproducto
JDV8 NOVIEMBRE HAMBURGO ALEMANIA 1.500€ MA, ME, 1B, FO Multiproducto
* Las empresas o entidades que soliciten esta modalidad tGinicamente podran ser BODEGAS O DENOMINACIONES DE
ORIGEN VINICOLAS, AMBAS DENTRO DEL MARCO TERRITORAL DE LA COMUNIDAD AUTONOMA DE LAS
ISLAS BALEARES.
* Dichas entidades deberdn optar y realizar una oferta a una accién concreta, siguiendo los importes minimos
establecidos en la tabla anterior, impuestos incluidos.
CO-BRANDING

LIMITADO A BODEGAS

@)
DO. VINICOLAS

* Como maximo serd 1 entidad en dicha modalidad por accién.
* Dicha entidad serd EL PATROCINADOR DEL COCTEL que se ofrecerd a los asistentes, por lo que:

* Se colocard un expositor enrollable de 2x1 metros con los logos e imagen de la entidad acompafada de la marca

vinculada, por lo que esta deberd entregar el material grafico para que la ATB se haga cargo del disefio e impresién.

- Por tanto, la empresa colaboradora debera facilitar a la ATB como minimo 60 botellas de vino que serdn degustadas

por los asistentes al evento, que corresponderdn a la especie entregada como aportacién minima de la oferta. El
transporte correrd a cargo de la ATB.

* Presencia de la marca colaboradora en la documentacién que se entregue de la accién promocional (invitacién,

programa, catalogo...)
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3. JORNADAS INVERSAS

JI1 MAYO IBIZA MULTIMERCADO 800€ POR DETERMINAR
JI12 OCTUBRE MENORCA ALEMANIA 800€ POR DETERMINAR
JI13 OCTUBRE MALLORCA MULTIMERCADO 800€ POR DETERMINAR
J14 POR DETERMINAR FORMENTERA MULTIMERCADO 800€ POR DETERMINAR

* Las empresas o entidades deberdn optar y realizar una oferta a una accién concreta, siguiendo los importes minimos
establecidos en la taba anterior, impuestos incluidos.

* Como méximo serdn 2 entidades en dicha modalidad por accién.

* A cada entidad se le facilitara la siguiente contraprestacién por el PATROCINIO DEL VIAJE:

CO-BRANDING . — = . —
* Presencia de la marca colaboradora en la documentacién que se entregue de la accién promocional (invitacién,

programa, catdlogo...)
* Oportunidad de realizar una accién de promocién directa entregando un obsequio de la entidad colaboradora a los
asistentes a la jornada.




ANEXO 11 -ACCIONES OFERTADAS POR LA ATB-

4. FAM TRIPS

MARCA/DESTINO EN EL IMPORTE MINIMO
QUE SE REALIZA MERCARS DE OFERTA FROBEEIS
FT1 MAYO MENORCA REINO UNIDO 800€ POR DETERMINAR
FT2 POR DETERMINAR PALMA DE MALLORCA REINO UNIDO 800€ POR DETERMINAR
FT3 POR DETERMINAR IBIZA MULTIMERCADO 800€ POR DETERMINAR
FT4 POR DETERMINAR FORMENTERA RUSIA 800€ POR DETERMINAR

* Las empresas o entidades deberdn optar y realizar una oferta a una accién concreta, siguiendo los importes minimos
establecidos en la tabla anterior, impuestos incluidos.

* Como méximo serdn 2 entidades en dicha modalidad por accién.

* A cada entidad se le facilitard la siguiente contraprestacién por el PATROCINIO DEL VIAJE :

* Presencia de la marca colaboradora en la documentacién que se entregue de la accién promocional (invitacién,
programa, catdlogo...)

* Oportunidad de realizar una accién de promocién directa entregando un obsequio de la entidad colaboradora a los
asistentes a la jornada.

CO-BRANDING
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5. PRESS TRIPS

MARCA/DESTINO EN EL IMPORTE MINIMO

COoD FECHA QUE SE REALIZA MERCADO DE OFERTA PRODUCTO
PT1 OCTUBRE MALLORCA MULTIMERCADO 800€ POR DETERMINAR
PT2 POR DETERMINAR MENORCA FRANCIA 800€ POR DETERMINAR
PT3 POR DETERMINAR IBIZA MULTIMERCADO 800€ POR DETERMINAR
PT4 POR DETERMINAR FORMENTERA MULTIMERCADO 800€ POR DETERMINAR

* Las empresas o entidades deberdn optar y realizar una oferta a una accién concreta, siguiendo los importes minimos

establecidos en la tabla anterior, impuestos incluidos.
* Como maximo serdn 2 entidades en dicha modalidad por accién.
* A cada entidad se le facilitara la siguiente contraprestacién por el PATROCINIO DEL VIAJE :
CO-BRANDING

* Presencia de la marca colaboradora en la documentacién que se entregue de la accién promocional (invitacién,
programa, catdlogo...)

* Oportunidad de realizar una accién de promocién directa entregando un obsequio de la entidad colaboradora a los
asistentes a la jornada.




ANEXOIl
CO-BRANDING
CRITERIOS SUBJETIVOS

Mombre comercial

[ Espera O mie A [Muoruzge  [Pacna  _Jdaana
[“Reno Jidz [JSuse  idands [suzea  [Tsral Jeanezd

L alemana Ocineie s _|-aimes zns | omendia |l mgana _]=EUL
Llnegm ] ormgal [ruziz [Jrep cheza [ 1sazBaccs

&~

- p
[ Fagmentera | rea [1AIBi: &
mpentere Iqree A

Promesa de Marca hacia el consumidor (claim)

Lealtad

Reconocimiento

Recuerdo

Top of mind
Dominio de marca

Presencia en la mente del

|
'
H
|
H
consumidor: nivel de penetracién. !
|
|
H
1

Notoriedad .
Familiaridad de marca
Conocimiento de marca
Nivel de penetracién
—II—SoIT—II=Io—Iic: R T Pt a
Nivel aproximado de penetracién del lider del mercado H
Beneficio emocional que se esea—!
. transmitir |
Calidad

Asociaciones

hacen con la marca

[ simbolo Descripcion |

1
'
L . + [ prescriptor [ celebridad Nombre
Asociaciones que los cosumidores |
H
|

Sexo, |:| Hombre D Mujer
Edad! 1825 [J2544 [Ja5-65 [IMasde6s
Nivel socio-econémicoi s s Om COmm COma Oa
Nivel de estudios! [Basicos  [medios [ superiores

Valor de marca ACTUAL

zo-w-%

| D Realizados |:| Forzados
! Estilo de vida [ satisfechos [ creyentes
i (Values and Life Styles) [ Triunfadores [ Luchadores
| D Experimentado |:| Realizadores
i d frmmmm s s - n—
Personalidad de marca | | Ol isionaria i
| |:| Inteligente H i |:| Amable H
! D Socialmente responsable ! ! |:| Con energia !
i [ conservadora i i [ ider i
! [ pivertida ! ' [ consolidada '
| [ be moda | | [J Relajada |
' ' ' '
H D Con glamour i ! |:| Independiente i
Mercados de influencia dela marca | ! [J sociable ! ' [ servicial '
| (I saludable | | [ exitosa |
| D Atractiva H | D Vale la pena pagar por ella H
! D Cautivadora / que atrae J !




ANEXO 1l
CO-BRANDING
CRITERIOS SUBJETIVOS

ZO—-wun-—-<

zmo>» <X —

E D Creible 1: ;’D Prestigiosa E
| Fiable | | [ Unica |
‘(] Atta Calidad : ' O oiferente H
] Dinémica ! H [ con estilo !
Percepcién que el consumidor Atributos iDQue destaca i ' [JModerna i
posee de la marca 1O Auténtica | + O radicional '
||:| Innovadora | | D Progresista |
' original : o H
:D Entretenida ! ! |:| Vale lo que cuesta !
| [ segura | | [ se preocupa por el cliente |

Beneficio emocional

Beneficios percibidos: experiencia
de marca
Beneficio funcional

Objetivos de comunicacién

wm»mOr>»<

D Hombre |:| Mujer

Mis2s 2544 [J4s-65 [Masde6s
Lls Ome  [Om Omm  Owma Oa
D Basicos |:| Medios I:' Superiores
! [ Realizados [[IForzados
i Estilo de vida i [ satisfechos [ creyentes
| (Values and Life Styles) H [ Triunfadores [ Luchadores
| 1 ] Experimentado [[] realizadores
h i
Pablico objetivo | | D Nifios |:| Parejas con hijos mayores
H H D Jovenes independientes |:| Hogares monoparentales
| Ciclo de vida del publico objetivos | [ parejas jovenes sin hijos [ parejas adultas sin hijos
i i [ parejas con hijos pequefios [] Adultos independientes
[ H D Parejas con hijos de edad media |:| Retirados/Jubilados
'
i i D Viajar D Naturaleza D Relajarse
| . R H o) i Descubir
| Aficionones y motivaciones » g Formac'or', L condiertos O
! ! [[] Gastronomia [ocio [ pisfrutar
i i [ arte y literatura [[J eportes [ Aprender
LI | Dcine DDeportesaventura DConocer
de mi marca ‘ [ 0,0% |
Cuota de mercado
del lider del mercado ‘ | 0,0% |

Aspectos que establezcan la difrenciacién de la marca
respecto a la competencia




ANEXO IV

DECLARACION JURADA
D/Da
DNI en nombre y representacién de la persona juridica,
con NIF y domiciliada en (calle/plaza)

ne , piso

poblacién , provincia
pafs , c6digo postal
DECLARO BAJO JURAMENTO

Que todos los datos contenidos en el ANEXO llI, relativo a “Co-Branding, criterios subjetivos”,
son ciertos.

Y para que conste, y surta los efectos oportunos, ante la Agencia de Turismo de las Islas
Baleares (ATB), expido y firmo la presente en

, de de

(firmay sello de la empresa)

A LA COMISION TECNICA.
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Nombre comercial Cédigaa'efaaﬂfo'_n alacualopia

=Nombre fiscal del soliciianie

*CIl

=Seclor '=1.| guc PI:F‘LI_‘HI:L'(:

CARACTERISTICAS DE LA ESPECIE QUE SE OFERTA

|_|E1. SERVICIOS DE ALOJAMIENTQ 0,00 € | 0,00%|

| Tipologta del establecimiento | Régimen |
(] Hotel 4% [ Hotel 5* GL __|HD (habitacitn y desayunc)
|| Hotel 5% | Turismo rural "] MP (media pensidén}

* i as hobitedars oferfadas deberdn ser debles. Turisme russl colegoria simiter @ hote! 4% o superior
Descripcién

Disponibilidad temporal de la oferta

[ |Enero [ |Abdd [ ]Iulia | ocbre
u Febrero u Mayo __ Agosto :I Noviembre
[ | Marzo [ ] aunio "~ Septiembre | Diciembre
Mercado en el cual se dispondra de la oferta
[ | Espafia peninsule | | Ialia [ Austria [ | Noruega _ | Mallorca
[ Reino Unido [ ]suiza [ Irlande [ Suecia | Menarca
| | Alemania [ ] Dinemarca |  Paises Bajos [ ] Finkandia _ | 1biza
] Francia [ Bélgica [ Partugal [ ]Rusia | Formentera
[] E2. SERVICIOS DE DESPLAZAMIENTO 0,00 € 0,00%

| |Transpnthe maritimo¥ de parsonas

:| Transporte maritimo* de vehiculos

__| Transporte tarestre - vehiculos de alquiler
:| Transporte tarestra discrecional

[ ] Trensporte aéreo de pasajeros intarislas
D Transporte aéreo de pasgjeros nacional
|| Transporte adreo de pasajeros mbarnacional

T ransporte shlo enive peninsuile v befeeres  fnterislas

Descripcion

Disponibilidad temporal de la oferta

Enern | | Abril | | ulio | | octubre
: Febreno |:| Mayo D Agostn |:| Noviembre
" Marzo [ |1unio [ | Septiembre [ | Diciembre
Mercada en el cual se dispondrd de la oferta*

[ ] Espaiia peninsuls [ | Ttalie |  Austria [ | Noruega _ | Mallorea
[ ] Reina Unido [ ]suia [ rlanda [ ] suecia ~ |Menarca
[ | Alemania [ Dinamarca [ Paises Bajos || Finkandia | 1biza
] Frandia (] Bélgica [ Portugal [ Rusia _| Formenkera

Eip of qaso de seleodonay Malloros, Menoros, iz o tormemiens se entenderd gae son Jas desting de los travecios o ef lugor donde s wtilizard la
s i fi que mo s poded seecsoner stevaltimeaments of meraado espefiol, « wo seque e ofrte que se reslice (ombidn see paro el resto del
mercade nociona).
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[[] E3. SERVICIOS DE CATERING y RESTAURACION | 0,00 €|| 0,00%]

D Servicio de catering: preparacion, transporte y servicio en el evento
D Servicio concertado en un restaurante concreto (Unicamente comidas o cenas)

Descripcién

Disponibilidad temporal de la oferta

] Enero L] Abil [ 3ulio ] octubre
D Febrero |:| Mayo |:| Agosto D Noviembre
D Marzo |:| Junio |:| Septiembre D Diciembre
Mercado en el cual se dispondra de la oferta
(| Espafia peninsula (] Alemania [ 1talia [ Paises Bajos
] . ] [ 1slas Baleares
(] Reino Unido [ Francia [ ] Suecia [] Dinamarca
[] E4. ACTIVIDADES RELACIONADAS CON UNA CATEGORIA DE PRODUCTO | 0,00 €|| 0,00%|

[]Jornada gastronomica (show cooking) con degustacion

|:| Jornada enoldgica (visita guiada a bodegas o cellers) con cata de vinos de las Islas Baleares

D Jornada de turismo activo que incluye actividades en espacios naturales

D Jornada de deporte: clinic de golf con instructor o de ciclotursimo con instructor

D Jornada de ocio: entradas para grandes eventos culturales

D Jornada de wellness: entradas + tratamiento en spa

D Jornada de naturaleza que incluya actividades relacionadas con las lineas de producto de esta categoria

D Jornada de MICE: alquiler de espacios / salas para la realizacion de eventos
D Jornada cultural: visita guiada al casco antiguo de Palma de Mallorca, Mahon, Ciudadela, Dalt Vila o Sant Francesc
Descripcién

Disponibilidad temporal de la oferta

] Enero [ ] Abril [ 3ulio ] Octubre
D Febrero D Mayo |:| Agosto |:| Noviembre
D Marzo D Junio |:| Septiembre |:| Diciembre

Mercado en el cual se dispondra de la oferta

En este caso la oferta deberd realizarse iinicamente para el marco territorial de las Islas Baleares

[[] E5. PRODUCTOS ELABORADOS CON MATERIAS PRIMAS DE LAS ISLAS BALEARES | 0,00 €|| 0,00%|
[ Botellas de vino con D.O. [ ] Queso (] sal marina
|:| Botellas de aceite |:| Sobrasada |:| Postres tipicos
D Bebidas espirituosas |:| Olivas, almendras o derivados |:| Productos artesanales ****

***% Producto realizado por artesanos mediante la utilizacion de técnicas tradicionales.

Descripcién

Disponibilidad temporal de la oferta

Deberd entregarse los productos segiin se acuerde a la firma de convenio

Pais en el cual se dispondra de la oferta

En este caso la oferta deberd realizarse iinicamente para el marco territorial de las Islas Baleares
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E6. IMPORTE TOTAL OFERTADO

Total importe | Total % sobre
CONCEPTOS OFERTADOS EN ESPECIE ofertado en el importe total
especie ofertado

E1. Servicios de alojamiento
E2. Servicios de desplazamiento 0,00 € 0,00%
E3. Servicios de catering y restauracion 0,00 € 0,00%

E4. Servicios de actividades relacionadas con una categoria de producto 0,00 € 0,00%

E5. Productos elaborados con materias primas de las Islas Baleares




ANEXO VI

DECLARACION JURADA

D/Da
DNI en nombre y representacién de la persona juridica,
con NIF y domiciliada en (calle/plaza)

ne , piso
poblacién , provincia
pafs , c6digo postal
DECLARO BAJO JURAMENTO

Que el importe total de la oferta en especie (impuestos incluidos) contenidos en el ANEXO V,
relativo a “Co-Branding, criterios objetivos” se adecua al precio de mercado.

Y para que conste y surta los efectos oportunos, ante la Agencia de Turismo de las Islas
Baleares (ATB), expido y firmo la presente en

, de de

(firmay sello de la empresa)

A LA COMISION TECNICA.



ANEXO VII

Modelo de segmentacién psicografica basado en los estilos de vida de los consumidores
desarrollado en 1978 por Arnold Mitchell y otros investigadores en el Stanford Research
Institute (SRI International).

El andlisis VALS permite dividir a la poblacién adulta en segmentos por valores y estilos de
vida, clasificando a los individuos en 2 dimensiones fundamentales: auto orientacién y sus
recursos. La auto orientacién determina los objetivos y comportamientos de los individuos
y puede ser impulsada por los propios principios y creencias, por el estatus y la interaccidn
social y actividades del sujeto. La dimensién recursos expresa las capacidades fisicas,
psiquicas y materiales con que cuenta para responder a su auto orientacién dominante.

De su andlisis se establece la siguiente clasificacion:

" Actualizers (realizados): son personas de éxito, sofisticadas, activas y con una
elevada autoestima y abundantes recursos. Para este segmento es importante la
imagen, no tanto como evidencia del estatus o poder, sino como una expresién de
sus gustos, independencia y cardcter. Se encuentran entre los lideres establecidos y
emergentes en el ambito empresarial y gubernamental; y sin embargo, contindan la
blsqueda de nuevos retos.

* Fulfilleds (satisfechos): son personas maduras, satisfechas, cémodas y reflexivas
que valoran el orden, el conocimiento y la responsabilidad. Estdn contentos con
sus carreras, familias y situacién en la vida; tienen un respecto moderado por el
statu quo, las instituciones y el dinero, pero estdn abiertos a nuevas ideas y al
cambio social; basan sus decisiones en principios sélidos, y son personas calmadas
y con autoconviccién.

" Believers (creyentes): son personas conservadoras y convencionales que tienen
creencias concretas y ataduras fuertes a instituciones como la familia, la iglesia, la
comunidad y la nacién. Suelen expresar cédigos morales que estdn profundamente
enraizados y que interpretan literalmente. Siguen rutinas establecidas y organizadas
en gran parte alrededor de sus hogares y familias y de las organizaciones sociales o
religiosas a las que pertenecen. Su educacidn, ingresos y energia son modestos,
pero suficientes para satisfacer sus necesidades.

" Achievers (triunfadores): son personas con carrera de éxito y concentrados en su
trabajo. Valoran la estructura y la estabilidad sobre el riesgo, la intimidad y la auto-
exploracién. Estan profundamente comprometidos con sus trabajos y sus familias.
El trabajo les proporciona sentido del deber, recompensas materiales y prestigio.
Sus vidas sociales reflejan su atencién hacia el trabajo y giran en torno a la familia,
la iglesia y la empresa. Son politicamente conservadores, respetan la autoridad y
favorecen el statu quo establecido. Dan importancia a la imagen.

* Strivers (luchadores): son personas que buscan la motivacién, la autodefinicién y
la aprobacién del mundo que los rodea. Se sienten inseguros de si mismos y de sus
escasos recursos psicoldgicos, econdmicos y sociales. Estdn muy preocupados por
las opiniones y la aprobacién de los demds. Definen el éxito por la disponibilidad
de dinero, ya que no cuentan con suficientes recursos econémicos y, a menudo,
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piensan que la vida ha sido dura con ellos. Tratan de emular a los que tienen
abundantes posesiones materiales.

Experiencers (experimentadores): son personas jévenes, vitales, entusiastas,
impulsivas y rebeldes. Buscan la variedad y la excitacién y disfrutan con lo nuevo y
lo arriesgado. Estan configurando sus valores de vida y sus patrones de
comportamiento. Se entusiasman rdpidamente por cosas nuevas, pero también
pierden interés con facilidad. Desempefian la autoridad y el conformismo, pero
respetan la riqueza, el prestigio y el poder de otros.

Makers (realizadores): son personas practicas que disponen de dotes constructivas
y autosuficientes, viven en un contexto tradicional de familia, trabajo y ocio fisico, y
muestran poco interés por lo demds. Son politicamente conservadores vy
respetuosos con la autoridad establecida, pero contrarios a la intrusién
gubernamental en sus derechos. No se impresionan por las posesiones materiales,
a no ser que tengan un propdsito practico.

Strugglers (forzados): son personas con vidas condicionadas. Sufren pobreza
crénica, tienen un bajo nivel educativo y una baja capacitacién profesional.
Carecen de relaciones sociales significativas. Suelen ser mayores y estar
preocupados por su salud. A menudo estdn resignados con su situacién vy
presentan una actitud pasiva frente a la vida. Estan limitados por la presién de
satisfacer sus necesidades basicas del momento.

ACTUALIZERS

RECURSOS ALTOS

IDEALES ESTATUS ACCION

S
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RECURSOS BAJOS
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LOCALIZACION DEL EXPEDIENTE TRAMITADO POR ATB

Comunicacid identificativa de la documentacid en poder de I’Agéncia de Turisme
Comunicacion identificativa de la documentacion en poder de la Agencia de turismo

Identificacié del procedimenti el tramit Identificacion del

procedimiento y el tramite

(sol-licitud d’inici del procediment, resposta al requeriment,...) (solicitud de inicio
del procedimiento, respuesta al requerimiento,...)

Declarant/Declarante

Nom i llinatges/Nombre y apellidos:

DNI/NIF:

Adreca de notificacié o dades del mitja preferent (posau les dades de I'opcié

escollida):

Direccion de notificacion o datos del medio preferente (indicar los datos de la opcidn escogida):

Localitat/Localidad: Codi postal/Cddigo postal:
Municipi/Municipio: Provincia/Provincia:
Telefon/Teléfono: Fax:

Adreca electronica/Direccidn electronica:

Representant/Representante

Nom i llinatges/Nombre y apellidos:

DNI/NIF:

Adreca de notificacié o dades del mitja preferent (posau les dades de 'opcié

escollida):
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Direccion de notificacion o datos del medio preferente (indicar los datos de la opcion escogida) :

Localitat/Localidad: Codi postal/Cddigo postal:
Municipi/Municipio: Provincia/Provincia:
Telefon/Teléfono: Fax:

Adreca electronica/Direccidn electronica:

D’acord amb el Decret 6/2013, de mesures de simplificacié6 documental dels

procediments administratius,

De acuerdo con el Decreto 6/2013, de medidas de simplificacion documental de los procedimientos

administrativos,

COMUNIC/COMUNICO:

Que les dades que permeten identificar |’expedient, en qué consta/en el/els
document/s requerit/s per la normativa vigent sén les segiients:

Que los datos que permiten identificar el expediente, registro, base de datos o similar, en que

consta/an el/los documento/s requerido/s por la normativa vigente son los siguientes:

Identificacié del document 1/Identificacion del documento 1:

Identificacié de I’expedient, registre, base de dades o d’altres:

Identificacion del expediente, registro, base de datos u otros:

Organ / Organo:
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Codi segur de verificacié (si escau)/Codigo seguro de verificacion (en su cdso):

[signatura/firma]




