ANEXO1

FORMULARIO DE SOLICITUD

Nombre comercial de la empresa:

Nombre fiscal de la empresa:

CIF:

Direccién: ne: piso:
Localidad: Provincia: Pais:
Teléfono: Fax: Correo electrénico:
Representante legal de la entidad solicitante

Nombre y apellidos:

Cargo: DNI:
Persona de contacto

Nombre y apellidos:

Cargo: Teléfono:
Correo electrénico:

Modalidad de co-marketing a la que opta: (marcar check box)

[ promocional
™ Inhouse para el canal de comercializacién

[ Inhouse para prescriptores

Marca gestionada por la Agencia de Turismo de las Islas Baleares para la cual se solicita el
co-marketing: (marcar check box)

L 2
r Wﬁca r ﬁca r &% [~ Fogpentera r :Il? r t.
‘ ‘ ............ ‘
Mallorca Menorca Ibiza Formentera Palma de Mallorca All Brands*

*(Sdlo co-marketing promocional)

Importe total de la campafa/accién propuesta en

modalidad de co-marketing: (impuestos incluidos) €
Importe que solicita a la ATB para la realizacién de la c
colaboracién de co-marketing promocional: (impuestos incluidos)

Unicamente los solicitantes de co-marketing promocional deberdn indicar el importe solicitado siguiendo los
méximos indicados en el apartado 2 de las bases.

Se adjuntan a esta solicitud dos sobres que contienen: 1. Administrativo 2. Técnico

Y para que conste, ante la Agencia de Turismo de las Islas Baleares (ATB), expido y firmo la

presente solicitud en
, de de

(firmay sello de la empresa)

AL PRESIDENTE DE LA ATB.



ANEXOIIA
Convocatoria convenios de colaboracién Criterios Objetivos
CO-MARKETING PROMOCIONAL

NOMBRE DE LA EMPRESA A.1 Mercados donde se realizara la campana

I:' Espafia D Dinamarca |:| Noruega |:| Bulgaria
[ Reino Unido [ ]Bélgica [ Suecia ["JRep Checa
[] Alemania [ ] Austria [ Finlandia [ Ucrania

[ TFrancia [ 1rlanda [ JRusia [ ]canada
D Italia D Paises Bajos D Polonia D EEUU

[ ]suiza [ Portugal [ 1srael

D Otro pais

Destino al que se vinculard la camparia

S
(] aplze

R allorca

l:‘ Fo'e‘rﬁs[g l:‘ All brands
4
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0
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Marzo Abril Mayo Septiembre Octubre Noviembre Total
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A4 Categoria de producto al que se vincula la campaiia (seleccionar 3 items como mdximo)

|:| Costa vy Litoral |:| Cultura

[ Imice

|:| Naturaleza |:| Deportes

A.5
|:| Enero

|:| Febero

["] Gastronomia

[ agosto

[Jocio
|:| Salud

|:| Urbano

|:| Septiembre

[] Accesibilidad

Mes en el cudl se desarrollard la camparia (seleccionar 2 items como mdxino)

Importe destinado a la ejecucién de la campafia en modalidad co-marketing (impuestos incluidos, en euros)




ANEXOII A
Convocatoria convenios de colaboracién Criterios Objetivos
CO-MARKETING PROMOCIONAL
As

[ ] Regional / Local [ ] Regional / Local
[ ] Nacional [ ] Nacional
[] Internacional

D Medio impreso [ Periédico/diario local (] Periédico/diario nacional [_] Periédico/diario internacional
[ ] Generalista [] Generalista [ ] Generalista
[ ] Economia [ ] Economia [ ] Economia
[ ] Deportivo [ ] Deportivo [ ] Deportivo
[ Jotro [ Jotro [ Jotro
D Revista local/regional D Revista Nacional D Revista Internacional
[ ] Turismo/viajes [ ] Turismo/viajes [ ] Turismo/viajes
[ ] Deportes [ ] Deportes [ ] Deportes
(] Cultura (] Cultura (] Cultura
[ ] Gastronomia [ ] Gastronomia [ ] Gastronomia
[ INaturaleza [ Naturaleza [ Naturaleza
[ ] sociedad [ ] Sociedad [ ] Sociedad
[ ]salud []salud [ ]salud
[ ] Motor [ ] Motor [ ] Motor
[ ]Hogar [ ] Hogar [ ] Hogar

D Publicaciones propias

Tipologia

[ ] Revista Inflight

[ ] catalogo
[ ]otros
D Internet \:| Online tradicional (banner/display) D Online no tradicional
" Tipologia soporte || Tipologia soporte ” Accién "
(] Medio comunicacién (] Medio comunicacién (] video promocional
[ ] Web de comercializacion de terceros || Web de comercializacion de terceros  [_] Marketing incentivado
D Web de comercializacién propia D Web de comercializacién propia D Advergaming
[ ] web de prescripcién de viajes [ ] web de prescripcién de viajes [ ] Mmailing
[ ] otra web/plataforma [ ] otra web/plataforma [ ]otras
["] outdoor | Soporte Publicitario || [ ] Indoor | Ubicacién del soporte
[ Jvallas [ Taxis [ ] Metro
[]opis [ ] Autobuses [ ] Aeropuerto
(] Mupis (] Aviones (] Ad Inflight
[ Lonas [] street actions (] Recintos feriales
[ ] Pantallas [ ]otros (] Oficinas agencias de viajes
[ ]otros
[ ] otros medios | Medios/Acciones ||

[ ] Teléfono mévil / SMS

D Building projections / Mapping
[ ] Evento al consumidor final

[ ] otras acciones



ANEXOII B
Convocatoria convenios de colaboracién Criterios Objetivos
CO-MARKETING INHOUSE COMERCIALIZADORES

NOMBRE DE LA EMPRESA B.1 Mercados para los que se realiza la accién
[ Espafia [ Ipinamarca [ |Noruega [ ]Bulgaria

Destino al que se vinculard la campaiia L
7 4 |:| Reino Unido |:| Bélgica D Suecia |:| Rep Checa

ies Boiears

o %a Or am [ italia [Paises Bajos [ ]Polonia [ ]EEUU
onca D‘ tera [ suiza [ Portugal [ 1srael [ otro pais

] aa ] ?a 3 [ Alemania [ Austria [JFinlandia [ Ucrania
%'"" [IFrancia [J1rlanda [ Rusia []canada

Marzo Abril Mayo Septiembre Octubre Noviembre Total

0

Datos de PR O D 014 do O d d O desd dop
d d d d O d d € oS O d d ele O 440 a d e id < poradad 0 (e

Marzo Abril Mayo Septiembre Octubre Noviembre Total

0

B.2 [ B al e e los datos de pre On para e 014 0os dato eferidos al ano 20 B elacion a O en de

Marzo Abril Mayo Septiembre Octubre Noviembre Total

0 0 0 0 0 0 0

ctos en la accién

Importe total destinado a la ejecucién de la accién en modalidad co-marketing Inhouse (en euros)

0,00 €

Categoria de producto que se promocionard durante la accién (seleccionar 3 items como mdximo)

[ costa y Litoral [Jcultura [Jocio
[Imice [ Gastronomia [ salud [ Accesibilidad
|:| Naturaleza [ Deportes |:| Urbano

B.6 Mes en el cudl se realizara la accién (seleccionar 1 items como mdiximo)

|:| Febrero |:| Marzo |:| Abril |:| Octubre |:| Noviembre |:| Diciembre



ANEXOIIC
Convocatoria convenios de colaboracién Criterios Objetivos
CO-MARKETING INHOUSE PRESCRIPTORES

NOMBRE DE LA EMPRESA C.1 Mercado al que pertece el colectivo de prescriptores

[ JEspaiia [ Ipinamarca [ |Noruega [ ]Bulgaria

[ Reino Unido []Bélgica [ suecia [ ]Rep Checa

n WEE 0 ‘3?3 ] #’“ ] %Alemafnia (] Austria [ Finandia ] Ucrania
4 = Francia |:| Irlanda |:| Rusia |:| Canada

[1talia [JPaises Bajos [ ]Polonia [ _|EEUU

[ Portugal [J1srael [ otro pais

Destino al que se vinculard la campaiia

4
] E,c_g L] Fo'e’.m_q [ Todas I
7y Y []suiza

Nudmero total de participantes directos en la accién

Importe total destinado a la ejecucién de la accién en modalidad co-marketing Inhouse (en euros)

0,00 €

Categoria de producto que se promocionara durante la accién (seleccionar 3 items como mdximo)

|:| Costa y Litoral |:| Cultura |:| Ocio
[ Imice [] Gastronomia [ salud [] Accesibilidad
[ Naturaleza [Jpeportes [Jurbano

Mes en el cudl se realizara la accién (seleccionar 1 items como mdximo)

[ Febrero [IMarzo ] Abril [ octubre |:| Noviembre [] piciembre



ANEXO 1l

Declaracién responsable criterios objetivos
CO-MARKETING

D/Da
DNI en nombre y representacién de la persona juridica,
con NIF y domiciliada en (calle/plaza)

ne , piso
poblacién , provincia
pafs , cédigo postal
DECLARO,
Que todos los datos contenidos en el anexo Il__ (indicar la letra), relativo a “criterios

objetivos co-marketing
” (indicar la modalidad seleccionada) estdn en previsién de ejecutarse, segln las
caracteristicas, especificaciones e importes indicados.

Y para que conste y surta los efectos oportunos, ante la Agencia de Turismo de las
Islas Baleares (ATB), expido y firmo la presente en

, de de

(firmay sello de la empresa)

AL PRESIDENTE DE LA ATB.



ANEXOIVA

Declaracién responsable criterios subjetivos
CO-MARKETING PROMOCIONAL

D/D=
DNI en nombre y representacién de la persona juridica,
con NIF y domiciliada en (calle/plaza)

ne , piso
poblacién , provincia
pafs , cédigo postal
DECLARO,

1. Que adjunto la memoria que contiene el éptico de acciones, asi como una
descripcién de la camparfia propuesta en modalidad de co-marketing promocional que
lleva por titulo

2. Que todas las acciones descritas en dicha memoria estdn en previsién de ejecutarse
segun el tiempo y forma indicados.

Y para que conste, siendo la citada documentacién sobre la que se realiza la valoracién
de los criterios subjetivos, y por tanto, surta los efectos oportunos, ante la Agencia de
Turismo de las Islas Baleares (ATB), expido y firmo la presente en

, de de

(firmay sello de la empresa)

AL PRESIDENTE DE LA ATB.



ANEXO IV BC

Declaracién responsable criterios subjetivos
CO-MARKETING INHOUSE
(tanto para comercializadores como para prescriptores)

D/Da
DNI en nombre y representacién de la persona juridica,
con NIF y domiciliada en (calle/plaza)

ne , piso ,
poblacién , provincia ,
pafs , cédigo postal
DECLARO,

1. Que adjunto la memoria que contiene el programa previsto para la accién (indicar el
nombre de la accion),

2. Que todas las acciones descritas en dicho programa estdn en previsiéon de ejecutarse
segun el tiempo y forma indicados.

3. Asimismo, adjunto la siguiente documentacién complementaria al programa.
*  (Describir la documentacion que se aporta)

Y para que conste, siendo la citada documentacién sobre la que se realiza la valoracion
de los criterios subjetivos, y por tanto, surta los efectos oportunos, ante la Agencia de
Turismo de las Islas Baleares (ATB), expido y firmo la presente en

, de de

(firmay sello de la empresa)

AL PRESIDENTE DE LA ATB.



ANEXOV
DEFINICIONES CO-MARKETING PROMOCIONAL APARTADO A.6

1) TELEVISION
Cobertura: ambito geografico de influencia del soporte.
Podrén seleccionar entre:
*  Regional/ local: tinicamente a una regién concreta.
Nacional: a todo el mercado de influencia.
* Internacional: a més de dos mercados de influencia.
2) RADIO
Cobertura: ambito geografico de influencia del soporte.
Podran seleccionar entre:
Regional/ local: tinicamente a una regién concreta.
* Nacional: a todo el mercado de influencia.
* Internacional: a més de dos mercados de influencia.

3) MEDIO IMPRESO
Clasificaciéon de los medios impresos: dependiendo de su naturaleza los hemos
clasificado en: periddicos, revistas y publicaciones propias. Asimismo, esta
clasificacién la hemos combinado con la cobertura, es decir, ambito geografico de
influencia del soporte. Por todo ello, se podran seleccionar entre los siguientes {tems:

a) Periédico/diario:
*  Regional/ local: tinicamente a una regién concreta.
* Nacional: a todo el mercado de influencia.
Internacional: a mds de dos mercados de influencia.

Asimismo también se ha definido la tipologfa relativa al contenido del soporte:

Generalista: informacién general

Economia: informacidn centrada en la economiay finanzas
Deportivo: informacién relativa a deportes

Otro: informaciones diferentes a las anteriores

b) Revista:
Regional/ local: tinicamente a una regién concreta.
* Nacional: a todo el mercado de influencia.
Internacional: a mds de dos mercados de influencia.

Asimismo también hemos definido la tipologia relativa al contenido del
soporte:

Turismo/viajes
*  Deportes
*  Cultura
Gastronomia
- Naturaleza
Sociedad
- Salud
*  Motor
Hogar



ANEXOV

DEFINICIONES CO-MARKETING PROMOCIONAL APARTADO A.6

c) Publicaciones propias:

Revistas Inflight: publicaciones que se editan para ser distribuidas
exclusivamente en los vuelos de una compafifa aérea. En este caso debe ser
editado por el solicitante de la colaboracién.

Catalogo: publicacién empresarial cuyo fin es el de la promocién de aquellos
productos o servicios que una empresa ofrece y sobre la cual en definitiva
versard el catdlogo. En este caso debe ser editado por el solicitante de la
colaboracién.

Otros: otras publicaciones editadas por el solicitante de la colaboracién.

4) INTERNET
a) Online tradicional: comunicacién comercial digital de un producto o servicio a través
de herramientas convencionales como banners o displays.

Medio de comunicacién: pagina o portal que sea un medio destinado a facilitar
informacién actualizada y continua de los acontecimientos diarios.

Web de comercializacién de terceros: pagina o portal de venta de servicios
turisticos que no pertenezca al propio solicitante de la colaboracién.

Web de comercializacién propia: pdgina o portal de venta de servicios turisticos
que pertenezca al propio solicitante de la colaboracién.

Web de prescripcién de viajes: pagina web o portal con la finalidad de la
recomendacién de servicios turisticos a los internautas.

Otra Web/plataforma: pagina o portal con finalidades o usos diferentes a los
anteriores.

b) Online no tradicional: comunicacién comercial digital de un producto o servicio a
través de herramientas no convencionales.

Medio de comunicacién: pagina o portal que sea un medio destinado a facilitar
informacién actualizada y continua de los acontecimientos diarios.

Web de comercializacién de terceros: pagina o portal de venta de servicios
turfsticos que no pertenezca al propio solicitante de la colaboracién.

Web de comercializacién propia: pdgina o portal de venta de servicios turisticos
que pertenezca al propio solicitante de la colaboracién.

Web de prescripcién de viajes: pagina web o portal con la finalidad de la
recomendacién de servicios turisticos a los internautas.

Otra Web/plataforma: pagina o portal con finalidades o usos diferentes a los
anteriores.

Asimismo también se ha definido y delimitado las acciones puntuables:

Video promocional: pieza audiovisual que promocione el destino vinculado a la
marca/s.

Marketing incentivado: estratégica por la cual se ofrece una recompensa
(premio) por participar en alguna accién (reenviar un correo, participar en un
concurso, introducir datos personales). Muchas veces se combina con el
marketing viral para lograr una mayor efectividad.

Advergaming: la creacién y desarrollo de videojuegos para publicitar el destino
vinculado a la marca/s.

Mailing: crear, enviar y recibir mensajes a través de sistemas de comunicacién
electrénica con la finalidad de promocionar el destino vinculado a la marca/s.




ANEXOV
DEFINICIONES CO-MARKETING PROMOCIONAL APARTADO A.6

Otras: otras acciones diferentes a las anteriormente descritas.

5) OUTDOOR
Es decir, publicidad exterior, aquella que utiliza soportes ubicados en lugares exteriores,
generalmente en la via publica, con el fin de alcanzar a la audiencia cuando esta fuera de

casa.

* Vallas: es una estructura o panel publicitario exterior consistente en un soporte
plano sobre el que se fijan anuncios.

Opis: objeto publicitario iluminado, es un soporte destinado exclusivamente a
fines publicitarios independiente de otro mobiliario urbano, normalmente se
ilumina desde el interior.

*  Mupis: mueble urbano para la presentacién de informacién, es el
aprovechamiento de mobiliario urbano para su uso publicitario (marquesinas,
kioscos...)

* Lonas: tejido que se coloca en las fachadas de los edificios y se utiliza como
soporte publicitario.

- Pantallas: soporte audiovisual donde se proyectan imdgenes.

- Taxis: medio de transporte se uso publico que puede ser utilizado como soporte
publicitario.

*  Autobuses: medio de transporte se uso publico que puede ser utilizado como
soporte publicitario.

*  Aviones: medio de transporte privado que puede ser utilizado como soporte
publicitario.

Street actions: consiste en acciones de publicidad que se realizan total o
parcialmente en la calle y en las que los anunciantes interacttian en directo con
el publico.

6) INDOOR

Publicidad realizada dentro de espacios cerrados con el fin de alcanzar a la audiencia
cuando estd fuera de casa
*  Metro: publicidad que se realice en cualquier soporte dentro de las
instalaciones del tren subterraneo o al aire libre que circula por las grandes
ciudades
*  Aeropuerto: publicidad que se realice en cualquier soporte dentro de las
instalaciones del aeropuerto.
- Ad Inflight: publicidad que se realice a través de cualquier medio en el interior
de los aviones.
- Recintos feriales: publicidad que se realice en cualquier soporte en las
instalaciones de los recintos feriales.
Oficinas agencias de viajes: publicidad que se realice a través de cualquier
medio en el interior de las oficinas de las agencias de viajes.
Otros: otras acciones diferentes a las anteriormente descritas.

7) OTROS MEDIOS



ANEXOV
DEFINICIONES CO-MARKETING PROMOCIONAL APARTADO A.6

Teléfono mévil / SMS: acciones publicitarias realizadas a través de soportes de
telefonfa movil utilizando como canal el servicio corto de mensajes.

Building projections / Mapping: proyeccién de imdgenes sobre edificios
construyendo una historia atractiva que llame la atencién del consumidor.

Eventos al consumidor final: suceso importante y programado dirigido a captar
la atencién del consumidor final.

Otras acciones: otras acciones diferentes a las anteriormente descritas.



ANEXO VI
CATEGORIAS Y LINEAS DE PRODUCTO (PITIB 2012-2015)

Costay Litoral Soly playa Madurez/Reinvencién

Costay Litoral Pueblos costeros Madurez/Reinvencién

| Deportes  |Cicloturismo  |Madurez
| Deportes  INautica ~ |Maduez
Ocio  |Ocionocturno  |Introduccién/Crecimiento
Ocio | Grandeseventos  [|lntroduccion
Ocio  |Bite ~ |intoduccion
Ocio | TursmoFamiliar  |introduccion
Ocio | Cruceros _______________Jlntroduccion

Salud Wellness Crecimiento

Salud Sanitario Introduccién

Shopping




