ANNEX 2s
PATROCINIS SINGULARS 2022
CRITERIS DE VALORACIO

NOM DE L'ESDEVENIMENT:
ENTITAT SOL-LICITANT:

MARCA A QUE ES VINCULA: [ ] n‘i;gr&D MBNORCA [ ﬁ!,z.g DFo'%gg 1 llles Balears
4 4 4

‘Mk.dmh..-.
VALORACIO OBJECTIVA DE L'ESDEVENIMENT

Caracteristiques de I'esdeveniment
Indicar només aquelles caracteristiques que s'ajusten a I'esdeveniment per a |'edicié corresponent
1. Dates previstes per a la realitzacié de I'esdeveniment

D Gener |_| Marg |: Maig D Setembre |:| Novembre

D Febrer D Abril |: Juny D Octubre D Desembre

2.[Lloc previst per a la celebracié de I'esdeveniment

R Municipi D 2 Municipis  [_] 3 6 més (Formentera o online)

3.Histoéric temporal de I'esdeveniment

D Entre la 2a edicid i la 5a edicio D Entre la 6a i la 10a edicio |:| 11a edicié o més

4.[Durada de I'esdeveniment

[] D1 a2dies [ ] De3a4dies []5 dieso més

5. Pertinenca a un Segment Estratégic Turistic (SET) de 'AETIB

D Cultura D Esports [] Ecoturisme D Mice

D Gastronomia I:] Turisme Actiu |:| Luxe D Salut i benestar

6. Dimensio de I'esdeveniment

[] Forma part d'un calendari/programa nacional |:| Forma part d'un calendari/programa internacional

7. Nombre de participants i assistents a I'esdeveniment no residents a les Illes Balears

7.a) Indicar el nombre total de participants no 7.b) Indicar el nombre total d'assistents no residents
residents a les Illes Balears. a les Illes Balears.
[ ] Menysde 100 [ ] Entre 501 -1.000 [] Menys de 100 [] Entre 501 -1.000
[ ] Entre 101-500 [ ] Entre 1.001 -5.000 [] entre 101 - 500 [] Entre 1.001 -5.000
[] Més de 5.001 [] Més de 5.001

8.Mercats on es realitza promocié efectiva de I'esdeveniment

] Espanya ] Alemanya [] nalia D Altres mercats
D Regne Unit |:| Francga D Mercat escandinau (Suécia, Noruega, Finlandia, Dinamarca)

9. Accions de comercialitzacio de I'esdeveniment

D Mitjancant una plataforma online de comercialitzaci6 [ | Mitjancant una agéncia de viatges [ | Mitjancant la col-laboracié amb un TO
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10.[Entitats publiques que recolzen de forma activa I'esdeveniment

D Ajuntaments de les llles Balears [] Govern de les llles Balears o ens instrumentals

[ | Consell Insular o entitats que hi pertanyen [ Govern d’Espanya o ens instrumentals / Ens del Govern Europeu

11. Bressupost previst de I'esdeveniment (impostos inclosos)

8

Marca Vinculada '19__52 N ORCA ﬁ!ﬁ.ﬁ F°"’-".‘.!‘.?I.E Illes Balears
4

iles Balears

4

Import previst: [ | Més de 900.000€  _ | Més de 300.000€ [ ] Més de 375.0006  [_] Més de 195.000€ || Més de 1.800.000€
[ ] Més de 1.200.000€ [ ] Més de 400.000€ [ ] Més de 500.0006 [ | Més de 260.000¢ [_| Més de 2.400.000€
[] Més de 1.500.000€ [ ] Més de 500.0006 [ ] Mésde 625.0006  [_| Més de 325.000€ [ ] Més de 3.000.000€

12. Repercussié mediatica total prevista (impostos exclosos)

19 Eninarn iltes balears Batsars.

Marca Vinculada lorca MBMORCA sbiza Fo.entera Illes Balears
4

Import previst: [ ] Més de 2.250.0006 __| Més de 750.000€ [ | Més de 900.000€  [_] Més de 450.000€ [_| Més de 4.500.000€
] Més de 3.000.000€ [ ] Més de 1.000.000€ [_] Més de 1.200.000€¢ [ | Més de 600.000€ [_| Més de 6.000.000€
[] Més de 4.500.000€ [ ] Més de 1.500.0006 [_| Més de 1.800.000¢ [_| Més de 900.000€ [_] Més de 9.000.000€

13. Import de la inversié publicitaria en mitjans de comunicacié (impostos inclosos)

et

Marca Vinculada lorca MBMORCA ﬁ

19 Eninarn iltes balears

iza F*eﬂﬁﬂg Illes Balears
& 4

Import previst: [ | Mésde 30.000€¢  _| Mésde 10.000€ [ | Mésde 125006 [ ] Mésde 6.500¢ [ _| Més de 60.000€
[ ] Mésde42.0006 [ ] Mésde 140006 [ ] Mésde 17.5006 [ | Mésde9.1006  [_] Més de 84.000€
[ ] Més de 60.000€  [_| Més de 20.0006 [ _| Més de 25.000€ [] Més de 13.000¢ [ ] Més de 120.000€

Alineacié de I'esdeveniment amb els objectius de desenvolupament sostenible (ODS) i amb I’Agenda 2030

Indicar només aquelles actuacions que es duen a terme durant el desenvolupament de I'esdeveniment i que

estan directament vinculades amb aquest.
Tan sols es valoraran aquelles propostes que detallin accions que no estiguin ja contemplades dins la normativa vigent en la

matérja. e LI QJUIE 108 P ODOSICT DI L (J L L glorada, s'estableix com a requ gue ['entita e ant indigui a I'Annex

minim de 4 criteris relgtius a les mesures propostes.

Dimensio social

D 1. Accessibilitat universal dels participants dins un ambient inclusiu en qualsevol de les seves formes

Explicar breument 'accié que es
dura a terme:

D 2. Actuacions efectives d'integracio social que fomentin la participacio igualitaria i integradora a I'esdeveniment
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Explicar breument I'accié que es
dura a terme:

[[] 3. Impulsar la perspectiva de génere al desenvolupament de I'esdeveniment, fomentant de forma activa I'apoderament de la dona i les nines

Explicar breument I'accié que es
dura a terme:

[] 4. Promoure la cultura local amb activitats dins de I'esdeveniment
Explicar breument I'accié que es
dura a terme:

Dimensié economica

[] 5. Promoure I'economia local: contractacié d’empreses locals

Explicar breument I'accié que es
dura a terme:

D 6. Promoure I'economia i gastronomia local: Us de productes locals Km zero (autoctons) i/o tradicionals de les Illes Balears (artesania)

Explicar breument I'accié que es
dura a terme:

[ ] 7. Destinar com a minim un 3% de la despesa efectiva de I'esdev. (ANNEX A5) a projectes culturals, socials o ambientals de les Illes Balears

Explicar breument I'accié que es
dura a terme:

Dimensié mediambiental

[ ] 8. Pla de reciclatge i classificacio de residus

Explicar breument I'accié que es
dura a terme:

D 9. Protecci6 de la biodiversitat local amb actuacions efectives de proteccié de la fauna i/o flora

Explicar breument I'accié que es
durda a terme:

[] 10. Protecci6 del medi mari i/o concretament de la posidonia oceanica

Explicar breument I'accié que es
durda a terme:

[] 11. Us d'energies renovables per desenvolupar I'esdeveniment

Explicar breument I'accié que es
durda a terme:

[ ] 12. Mesures d'estalvi d'aigua i/o electricitat que afectin directament I'esdeveniment i siguin mesurables

Explicar breument I'accié que es
durda a terme:
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[_] 13. Promoure la mobilitat sostenibl
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PATROCINIS SINGULARS 2022
CRITERIS DE VALORACIO

e facilitant als participants/assistents mitjans de transport ecologics que no utilitzin combustibles fossils

Explicar breument I'accié que es
dura a terme:

l:l 14. Emprar i/o facilitar a I'esdeveni

ment productes alimentaris ecologics i/o de temporada

Explicar breument I'accié que es
dura a terme:

Mesures divulgatives

[ ] 15. Mesures divulgatives: divulgacié dels ODS en activitats destinades als participants/assistents de I'esdeveniment

Explicar breument I'accié que es
dura a terme:

D 16. Mesures formatives: formacié sobre els ODS en cursos o forums, que formin part de I'esdeveniment, destinats a professionals

Explicar breument I'accié que es
dura a terme:

[ ] 17. Mesures de conscienciaci6 dels

ODS. El contingut de I'esdeveniment versa en més d'un 80% sobre la sostenibilitat

Explicar breument 'accié que es
dura a terme:

Mesures tecnologiques

[ ] 18. Digitalitzacié de la promocié (substitucio de fulletons i cartelleria d'un Gs per la promocié digital/online)

Explicar breument I'accié que es
dura a terme:

D 19. Implantacié d'APP amb conting

ut informatiu de la destinacid

Explicar breument I'accié que es
dura a terme:

[ ] 20. Implantaci6 de sistemes digitals efectius de mesurament de la satisfaccié dels participants/assistents

Explicar breument I'accié que es
durda a terme:
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ANNEX 2s
PATROCINIS SINGULARS 2022
CRITERIS DE VALORACIO

10.2 RESPECTE DE L’ANNEX 4s “MEMORIA ACREDITATIVA DELS PUNTS OBTINGUTS A LA FASE TECNICA DE VALORACIO “
Els criteris de valoracié descrits a I'ANNEX 2s, que s’hauran d‘acreditar segons es determina a I'apartat 9.1 d‘aquests plecs i que correspon a:
- 9.1.1. Les caracteristiques de I'esdeveniment.
- 9.1.2 L'alineacié de I'esdeveniment amb els objectius del desenvolupament sostenible (ODS) i I'Agenda 2030.
En cas que l'entitat no pogués acreditar o no acredités de forma suficient algun dels apartats puntuats en la fase de valoracio, es procedira a
l'aplicacid de les seglients penalitats:
a) En cas de no acreditar o acreditar de forma insuficient alguns dels criteris puntuats a la fase de valoracié objectiva, es recalculara la puntuacié
obtinguda, restant del total la puntuacié del criteri no justificat, i per tant, Iimport de I'equivaléncia econdmica de I'aportacié adjudicada es veura
reduit.

- A més, si la manca d'acreditacié afecta entre 11 i 20 punts ponderats (ambdds inclosos), s‘aplicara una penalitzacié del 20% sobre l'import de
l'equivaléncia economica de I'aportacié adjudicada a abonar (impostos inclosos).

- En cas de que la manca d'acreditacio superi els 20 punts ponderats, s’aplicara una penalitzacié del 50% sobre I'import de I'equivaléncia
economica de l'aportacié adjudicada a abonar (impostos inclosos).
b) En cas de no acreditar o acreditar de forma insuficient alguna contraprestacié indicada al contracte:

- Si l'import conformat pels técnics amb relacié a la repercussié mediatica de les marques de I'AETIB és igual o superior a I'import adjudicat,
s‘acceptara d'ofici la cancel+lacié sense penalitzacio.

- Si I'import conformat pels técnics amb relacié a la repercussié mediatica de les marques de I'AETIB és inferior a I'import adjudicat, s‘aplicara una
penalitzacié del 2% amb relacié a Iimport que finalment s‘abonara per part de I'AETIB (impostos inclosos).

VALORACIO SUBJECTIVA DE L'ESDEVENIMENT

L'esdeveniment en la seva globalitat

1. Breu descripci6 de I'esdeveniment i del seu desenvolupament

2. Antecedents i trajectoria de I'esdeveniment

Pagina 5



ANNEX 2s
PATROCINIS SINGULARS 2022
CRITERIS DE VALORACIO

3. Beneficis que reportara I'esdeveniment a la marca de destinacié

4. Contraprestacions per a I'AETIB

Enumerar les contraprescions ofertes

[[] OBLIGATORI: Adjuntar un planol del recinte o lloc on es desenvolupa I'esdeveniment ubicant les marca
turistica i logotips institucionals (en el cas de curses, també s'incloura un planol del recorregut).

5. Altres factors de notorietat destacable

[ ] La marca de destinacio esta present al titol de I'esdeveniment, perd comparteix espai amb un altre patrocinador
]:] La marca de destinacio esta present al titol de I'esdeveniment de forma exclusiva

[ L'AETIB (i per tant, la marca de destinaci6 vinculada) és el patrocinador principal de I'esdev.t i esta present de forma destacada

6. Altres patrocinadors de I'esdeveniment
Entitats publiques (indicar I'import que aporta I'entitat)
ENTITAT PUBLICA CONCEPTE IMPORT

TOTAL 0,00 €

Empreses privades

7. Pressupost de I'esdeveniment (impotos inclosos)

Despeses
|concEPTE \IMPORT
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CRITERIS DE VALORACIO

TOTAL 0,00 €
Ingressos
CONCEPTE IMPORT
TOTAL 0,00 €

8. Informacié voluntaria addicional a lliurar per a la seva valoracié

Il Clipping de I'edicio anterior a qué es sol-licita patrocini (si es disposa del mateix), amb quantificacié, segons dades publicitaries, del retorn obting

D Pla de marqueting i comunicacié previst per a I'edicié que es sol-licita patrocini, indicant I'import destinant a aquesta finalitat

D Altra documentacié complementaria a la seva proposta técnica que considerin d'nteres. Indicar quina

Indicar: detallar la documentacié complementaria que es lliura
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DECLARACIO RESPONSABLE

Declar que totes les dades contingudes en aquest document, i la documentacié adjunta, referides a la proposta
técnica de lI'esdeveniment, son certes, i que aquest esdeveniment esta en previsio d'executar-se segons el
temps i la forma indicats.

I perque consti i tingui els efectes oportuns davant I'Agéncia d'Estrategia Turistica de les Illes Balears (AETIB),
sign aquest document.
de de
Nom del representant legal de I'entitat: (signatura i segell de I'entitat)
DNI:
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