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ANNEX IV
Declaracié responsable
(No inclou els avals d'altres institucions, altres ajudes,
certificats AEAT/Seguretat Social/Consell)

Nom i Llinatges/ NOM 0 rad SOCIAL: ...coeeiiieiriiiieeeeee et s
Actuant en nom propi / en representacid de I'entitat: ......coceoeereerenennernesreeeee e
NOM I PrOJECLE: ..ttt ettt be bbbt sb et b e e e b e e e ene et ene

Amb la finalitat de participar en la convocatoria per subscriure contractes de patrocini per a
projectes que generin un retorn publicitari per a la Fundacié,

DECLAR:

[ ] No incérrer / Que la persona fisica o juridica a la qual represent, ni els seus administradors
0 representants, no incorren en cap dels suposits de prohibici6 de contractaci6 amb les
administracions publiques, a qué es refereix I'article 71 de la Llei 9/2017, de 8 de novembre, de
contractes del sector public, ni en cap dels supdsits a que es refereix la Llei 2/1996, de 19 de
novembre, dincompatibilitats dels membres del Govern i dels alts carrecs de la Comunitat

Autonoma de les llles Balears.

[ ] Estar al corrent de pagaments amb la Fundacié Mallorca Turisme, aixi com de la justificacio
d'altres contractes fets amb la Fundacio.

[ ] No tenir cap expedient sancionador obert amb una administracié publica.

[ ] Ser titular de la marca o dels drets o llicéncies per a la celebracié/organitzacié de
'esdeveniment o que tinc l'autoritzacié del legitim titular.

(Signatura)

FUNDACIO MALLORCA TURISME
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ANNEX V- JUSTIFICACIO PATROCINI DE GRANS ESDEVENIMENTS | ALTRES
ACTIVITATS D’'INTERES TURISTICA

Nom del projecte:

Entitat sol-licitant:

CIF:

Data de presentaci6 de la sollicitud:
Import adjudicat per la FMT:

Relacié de documentaci6 que s'han de lliurar (tota la documentacio s'ha de lliurar en format
digital):

- Relacié de la documentacio que s'entrega amb les dades de 'empresa, del projecte i
signada.
- Dossier explicatiu i justificatiu que ha d'incloure:

a. Memoria del projecte i pressupost liquidat de l'accié.

b. Reportatge fotografic (en alta resolucio) del projecte.

c. Resum de la repercussié mediatica: clipping amb el valor economic equivalent i
inversié publicitaria en mitjans (impresos, audiovisuals i en linia) amb el valor
economic equivalent. La repercussié en mitjans digitals es valorara en funcio
d'usuaris unics i les pagines visitades de cada mitja per dia, no mensual.

En cas de no tenir valor oficial, fixarem un minim de 150 euros per noticia.

d. Resum, factures i fotografies dels productes locals utilitzats.

Només es tendran en compte les publicacions que facin referéncia a Mallorca com a
destinacid turistica i de la marca Mallorca segons el manual entregat.
No es tendra en compte la valoracié de premsa local.

c.1 SUPORTS IMPRESOS: revistes i premsa escrita
Noticies: cal acreditar-les amb la recopilacié de retalls de premsa original o copia de la pagina
completa on quedi constancia el mitja de comunicacié de qué es tracta i la data de
publicaci6. No de distribucio local.
Anuncis: cal acreditar-los amb un certificat del mitja en el qual s'indiqui I'import de la tarifa
d'inserci6 o el format i la data de publicacié. Original complet de la publicacié i factura de
pagament. Si no es tenen, el retall de premsa, la captura de pantalla,... de la pagina completa.
Nom mitja Data de Inclou | Descripci6 Observacions | Format* | valoracié
comunicacié | publicacié | marca/  doc.

mencié | acreditativa

*Indicau el format de la publicacio: exemple color-laborable-pagina-senar. Exemple: B/N-
diumenge-modul 3x2 senar
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c.2 RADIO | TELEVISIO:

Noticies: cal acreditar-les amb copia digital I'emissio de la noticia.

Anuncis: cal acreditar-los amb copia digital de I'anunci. Acreditar amb un certificat del mitja
en el qual s'indiqui Iimport de la tarifa d'insercié i la durada, la data i la franja horaria de la
insercié. Factura i pagament de la insercié.

Ndm. | Nom mitja Suport | Dies de Inclou | Descripcié Observacions | valoracié

comunicacioé visibilitat marca/ | doc.
mencié | acreditativa

¢.3 SUPORTS EN LINIA: revistes i premsa online.

Noticies: cal acreditar-les amb una recopilacié de retalls de premsa (captura de pantalla) on
quedi constancia del mitja de comunicacié i la data de publicacié.

Anuncis: cal acreditar-los amb un retall de premsa (captura de pantalla) en el qual quedi
constancia del mitja de comunicacié i la data de publicacié. Cal acreditar-los amb un certificat
del mitja en queé s'indiqui I'import de la tarifa de la inserci6 o el format i la data de publicacié.
Factura i pagament de la insercid.

Nom mitja Data de Inclou | Descripcié Observacions | Format* | valoracié
comunicacié | publicacié | marca/ | doc.
mencié | acreditativa

*Indicau el format de la publicacié. Exemple: banner o megabanner 980x90 rotacid.

c.4 XARXES SOCIALS | CONTINGUTS: Facebook, twitter, Instagram, youtube,...
Noticies/ informacio: cal entregar totes les publicacions (post, tweet, publicacions,...) que
s'han fet en els mitjans, a més de les dades seglients, segons la xarxa social que es justifica.
També cal entregar una copia de I'informe que genera la mateixa xarxa social amb les dades
sol-licitades en el quadre.
- Facebookitwitter: cal indicar la repercussié o les impressions des que s'ha presentat
la documentacio a la FMT fins a haver presentat la justificacié.
- Instagram, youtube,.. fora de les xarxes socials: cal indicar el sumatori del nombre
global d'impressions o visualitzacions en relacié a totes les publicacions que fan
referéncia a l'esdeveniment.
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- Anuncis: cal acreditar amb un retall de premsa (captura de pantalla) on quedi
constancia del mitja de comunicacié i la data de publicacié. Cal acreditar amb un
certificat dels mitjans en qué s'indiqui I'import de la tarifa d'insercié.

La valoracié de les xarxes sera de 50 centims per cada mil impressions o 10 céntims per cada
mil seguidors.

Ndam Nom mitja Repercussié/ | Inclou | Descripcié Observacions | valoracié
comunicacié | sumatori marca/ | doc.
mencié | acreditativa
.5 WEB PROPIA
Cal entregar una captura de pantalla de la portada on es vegi el banner que indiquen els
plecs i que redirecciona a la web que la Fundacié ha indicat.
Per norma general, es calculara CPM 96 € per web de I'esdeveniment. En el cas de més de
2.000 impactes, cal presentar un informe obtingut a través d'una plataforma de control
(Google Analytics, per exemple) en qué es detalli el nombre d'usuaris que s’han obtingut.
Ndm. | URLWEB | Usuaris | Inclou Descripcié Observacions | valoracié
marca/ doc.
mencié | acreditativa

c.6 ALTRES: fulletons, fulls de ma (flyers), catalegs, revistes, entrades, camisetes,
marxandatge, escenari,...
Aquest apartat només es valorara si I'esdeveniment té repercussié en mitjans nacionals i/o
internacionals.
Cal acreditar el material amb dos originals i adjuntar-hi la factura en la qual es detalli la
quantitat que se n'ha fet.
Cal acreditar la ubicacié i els assistents amb fotografies.
La valoraci6 d'aquest apartat és de 0.80€ per cada poster (maxim 200 unitats) i 0.60€ per
cada fulleto, flyer, mapa,... (maxim 1500 unitats), i sempre i quan duguin la marca
correctament.

Num. Material/ | Quantitat | Assistents/ | Inclou | Descripcié Observacions | valoracié

Format dies marca/  doc.
mencié acreditativa
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e. Material grafic i audiovisual (en alta resolucid) que sha fet en el
desenvolupament del projecte patrocinat.

Recordar que tal com s'indica a les bases:

« El valor econdmic de la repercussié mediatica del patrocini per a la marca Mallorca ha de
ser igual o superior a la quantitat atorgada. En cas que el valor economic de la repercussio
mediatica per a la marca Mallorca sigui inferior, es pagara un 80 % del que es justifiqui.
Unicament es valorara la repercussié de l'accié des de la perspectiva de retorn en quant a
promocié turistica de la marca Mallorca i no del producte/esdeveniment en si mateix. Hem
de destacar també que en cap cas es valorara el fet que es parli de Mallorca com a lloc on
es realitza I'esdeveniment; aquest fet no es considera promocié turistica.

El que es valorara és la repercussi6 per la marca Mallorca dins l'esdeveniment, no el fet de
donar-lo a conéixer o informar sobre ell.

Només es tendran en compte les publicacions que facin referencia a Mallorca com a
destinacié turistica i de la marca Mallorca, segons manual entregat.

Aquestes accions han de tenir repercussio nacional i internacional per ser valorades. No es
tendra en compte la valoracioé de premsa local.»

Declaracié de responsable:
DECLAR: que totes les dades que contenen aquests documents, referits en aquesta
justificacio son certes, i que el projecte s'ha fet segons es descriu a la memoria i compleix,

per tant, amb el fi que ha servit de fonament per signar el contracte privat de patrocinis de
referéncia.

Nom, cognom i signatura de la persona representant legal de I'entitat:

DNI

FUNDACIO MALLORCA TURISME
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ANNEXE VII
El metode d'avaluacid persegueix que els projectes objecte de patrocini siguin els que
contribueixin veritablement a la promocio turistica de lilla de Mallorca.

Totes les respostes que es marquin a aquest document, han d'anar explicades i detalles a
la memoria.

La puntuacié atorgada en cadascun dels criteris, la forma d'emplenament, aixi com la
documentacio acreditativa de cada criteri sera la seguent:

1. Titol

Es posen en valor els projectes amb la presencia de “Mallorca” al titol. Es podra seleccionar
com a maxim una opcio, segons correspongui, a les indicades.

La puntuacio assignada per a aquest criteri per esport, cultura i altres és la seguent:

TIPOLOGIA PUNTUACIO Marcar amb una
x l'opcio

Aparicio de “Mallorca” dins el titol 15

Aparicié de “Mallorca” en el subtitol 5

2. Pla de sostenibilitat

Podem definir el desenvolupament sostenible com "aquell que garanteix les necessitats de
les generacions actuals, sense comprometre les possibilitats de desenvolupament de les
generacions futures per satisfer les seves propies necessitats". | aquesta mateixa
sostenibilitat la podem i hem d'aplicar a I'organitzaci¢ i desenvolupament de qualsevol tipus
d'esdeveniment, tenint aixi com a resultat, un esdeveniment sostenible, respectuds amb la
salut de lI'entorn i la salut de les persones.

En aquest apartat, es poden obtenir com a maxim 5 punts.

Compleixen: Puntuacié | Marcar con una x si
procedeix

Memoria de sostenibilitat ambiental que garanteixi | 5
mesures preventives i correctores per evitar efectes
negatius en el medi ambient, relatius a generacio de
residus i triatge, sorolls i vibracions, gasos,
contaminacié luminica, neteja, abocaments o
ocupacio de terra. (Definir el que es fa a la memoria)
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3. Gastronomia local o km zero

Els esdeveniments i/0 accions que es presentin a la convocatoria i tenguin previst un
servei gastronomic, han d'utilitzar productes gastronomics i etnologics de produccid
local i/o km 0. Es a dir, han de pertanyer a una IGP, DO,.. de lilla de Mallorca. Han de
ser receptes tipiques de la gastronomia local, que poden estar modernitzades, sempre

i quan siguin de producte local i tradicié mallorquina a la cuina.

Com a maxim es poden obtenir 15 punts, segons el nivell de compliment del punt.

PUNTUACIO

Marcar amb una x 'opcio

Utilitzen meés d'un 70% de producte local | 15

Utilitzen entre un 50 i un 69% 10
Utilitzen entre un 49 i un 30% 5
Utilitzen manco d'un 30 0

Adjuntar a la memoria el detall del servei gastrondmic que s'utilitzara durant I'esdeveniment

(marques dels productes, menus,...).

4. Pressupost

Es pot patrocinar maxim el 30% del cost de I'esdeveniment.

No es poden presentar projectes que el seu pressupost sigui inferior a 275.000 euros.

Només es pot triar una casella:

Categoria de l'esdeveniment Cost de la produccié de | PUNTUACIO | Marcar
l'esdeveniment amb una
x l'opcié
Cultura Pressupost superior a 300.000 | 15
Pressupost superior a 400.000 | 20
Pressupost superior a 500.000 | 25
Pressupost superior a 900.000 | 30
Esport Pressupost superior a 450.000 | 15
Pressupost superior a 750.000 | 20
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Pressupost superior a|25
1.000.000
Pressupost superior a|30
3.000.000

5. Mercats en que es realitzaran accions promocionals de l'esdeveniment.

Aquest punt com a maxim pot obtenir 10 punts. Només es pot triar una opcio.

El material promocional (web, fulletons, xxss, newsletter, publireportatge, informacié de
I'esdeveniment,...) a més de les dues llengues oficials, ha d'estar en els idiomes oficials del
mercat al que va dirigida l'accio.

Per obtenir punts en aquest punt, shan d'explicar les accions que es faran en els mercats
d'origen. No poden ser accions susceptibles d'obtenir puntuacio, accions de publicitat
incloses en el punt 6. A més, el material promocional, a més de les dues llengles oficials
(no s'obtenen punts per aquests dos idiomes) es fara amb els idiomes dels mercats als que
van dirigides les accions.

Mercat PUNTUACIO Marcar amb una x 'opcio
angles 2

alemany 2

Angles i alemany 3

Angles, alemany i 1 més 6

Angles, alemany i 2 meés 10

A la memoria s'ha d'adjuntar el programa provisional en que consti la relacio prevista de
participants, nacionalitat, activitats a realitzar i seus a utilitzar i shan d’explicar les accions
que es faran per arribar a cada un dels mercats.

6. Euros invertits en publicitat

Es pretén coneixer el nivell dinversido en materia publicitaria (insercid en mitjans de
comunicacio, no el disseny ni despesa en comunicacio).

Tota aquesta publicitat pot ser impresa (diaris, revistes,..), radio i televisio, publicitat exterior
(valles, opis,...) i publicitat online.

Totes aquestes accions han de dur la marca Mallorca. Si no es pretén posar-la, s’ha d'indicar
a la memoria i no es pot posar en aquest apartat. La despesa en publicitat que es demana
no pot ser publicitat local, ha de ser la inversio en publicitat nacional i internacional.
Tampoc es compta com a despesa publicitaria la despesa que es fa en la propia web, tant
de l'esdeveniment com a 'empresa organitzadora.

La despesa en publicitat shaura de presentar en auditoria comptable o I'acord amb

'empresa publicitaria amb el valor de publicitat del mitja.
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Consell de Mallorca

Categoria de l'esdeveniment Despesa en publicitat PUNTUACIO | Marcar amb
una x l'opcio

Cultura Pressupost entre 10.000 i | 15

25.000 euros

Pressupost entre 25.001 i | 20

75.000

Pressupost superior a |25

75.000
Esport Pressupost entre 10.000 1 | 15

25.000 euros

Pressupost entre 25.001 i | 20

75.000

Pressupost superior a |25

75.000
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