ANEXO A1

CO-MARKETING ESTRATEGICO:
Formulario de solicitud - COMPANIA AEREA

Nombre comercial de la compafiia aérea solicitante:

Nombre fiscal de la compaiiia solicitante:

CIF: Direccion:

Pais: Teléfono: Correo electrénico:

Representante legal de la entidad solicitante:

Nombre y apellidos: DNL:

Cargo:

Persona de contacto:

Nombre y apellidos: Teléfono:

Cargo: Correo electrénico:

Numero de propuestas presentadas en esta convocatoria vinculadas a marcas diferentes: [ |2 [ |3

Nombre de la campaiia:

Destino al que se vincula la campaidia: (indicar con X) [_] Mallorca [_] Menorca [_] Ibiza

Contenido promocional de la campafia: (indicar con X)

[ ] 1. Una Gnica ruta aérea, desde un aeropuerto de un mercado de origen, a un Gnico aeropuerto de las Islas
Baleares

[ ] 2. Un conjunto de rutas aéreas, desde un mismo mercado de origen, a un Gnico aeropuerto de las Islas
Baleares

Ruta/s’ de vuelo/s directo/s’ desde un mismo mercado, que se publicitard/n con la campaia:

Aeropuerto de origen Aeropuerto de destino (Islas Baleares) RUTA OSP®

[ ]si[_INo

[ ]si[_INo

[ ]si[_INo

[ ]si[_INo

' Es obligatorio detallar todas las rutas que se promocionardn en la campafia
2 Quedan excluidas las rutas interislas
? Unicamente se podrd incluir una ruta clasificada como OSP

Mercado® al que se dirige la campaifia que se propone:
“ Debe coincidir con los mercados descritos en el ANEXO 6 Planes de conectividad de las Islas Baleares

Fechas de la campafia que se propone:
Fechas de ejecucion de la camparfia Periodo que se publicita/promociona (indicar los meses)’

Fecha de inicio Fecha de finalizacién Mes de inicio Mes de finalizacion

> No se podrd publicitar durante los meses de julio y agosto



ANEXO A1

Rutas que la compaiiia aérea programa y opera como vuelos directos desde el mercado emisor donde se
realizard la campaiia publicitaria, a los tres aeropuertos de las Islas Baleares (se debe indicar al menos
una ruta a cada aeropuerto de destino):

Aeropuerto de origen Aeropuerto de destino (Islas Baleares) RUTA OSP
[ ]si[_INo
[ ]si[_INo
[ ]si[_INo
Cuantias y descuentos de la campaia que se propone: (impuestos incluidos)
Importe total de la campafia que se propone* €
Descuento medio ofertado por el solicitante expresado en porcentaje %
Importe definitivo para la campafia propuesta, resultante de aplicar el descuento medio €
ofertado
Importe solicitado a la AETIB para la realizacion de la campafa propuesta** €

Campaiia de sostenibilidad: (impuestos incluidos) (indicar con X)
La entidad solicitante tiene interés en participar y realizar una campafia de sostenibilidad: [_]Si [] No
Opciodn seleccionada: 1A [_] 2A [ ]3A[]
Importe total de la campafa que se propone* €
Importe solicitado a la AETIB para la realizaciéon de la campafa propuesta** €

*Quedan excluidos todos los gastos generados por la campafia propuesta (planificacion, produccion, creatividad,
ejecucion, entre otros).

**| os solicitantes deberdn indicar el importe ajustdndose a los mdximos indicados en el apartado 2 de las bases y
siempre teniendo en cuenta que se deberd tomar como referencia el importe de la campafia con el descuento medio
ofertado ya aplicado.

Los importes deberan incluir los impuestos correspondientes a la normativa del pais donde se realice/ejecute
cada accién propuesta en la campafia.

A esta solicitud se adjuntan dos sobres que contienen:
Sobre 1: documentacién administrativa - Sobre 2: documentacion técnica

Y para que conste, ante la Agencia de Estrategia Turistica de las Islas Baleares (AETIB), expido y firmo esta
solicitud.

, de de
(Firma y sello de la entidad)

A LA ATENCION DEL PRESIDENTE DE LA AETIB
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CO-MARKETING ESTRATEGICO:
Memoria técnica - COMPANIA AEREA

Nombre comercial de la compafiia aérea solicitante:

Nombre de la campaiia:

DATOS TECNICOS DE LA PROPUESTA (DEBEN COINCIDIR CON EL ANEXO A1 - SOLICITUD)
En caso de contradiccién entre ambos anexos, prevalecerd el contenido del anexo A2

1. Destino al que se vincula la campaia: (indicar con X) [ ] Mallorca [_] Menorca [_] Ibiza

2. Contenido promocional de la campaiia: (indicar con X)

[ ] 1. Una Gnica ruta aérea, desde un aeropuerto de un mercado de origen, a un Gnico aeropuerto de las Islas
Baleares

[ ] 2. Un conjunto de rutas aéreas, desde un mismo mercado de origen, a un Unico aeropuerto de las Islas
Baleares

3. Ruta/s' de vuelo/s directo/s? desde un mismo mercado, que se publicitard/n con la campana:

Aeropuerto de origen Aeropuerto de destino RUTA OSP®

[ ]si[_INo

[ ]si[_INo

[ ]si[_INo

[ ]si[_INo

7 . . . P ~
Es obligatorio detallar todas las rutas que se promocionardn en la campafa
2 . . .
Quedan excluidas las rutas interislas
3Unicamente se podrd incluir una ruta clasificada como OSP

4. Mercado*” al que se dirige la campaiia se propone:
“Debe coincidir con los mercados descritos en el ANEXO 6 Planes de conectividad de las Islas Baleares

5. Fechas de la campaiia que se propone:
Fechas de ejecucién de la camparfia Periodo que se publicita/promociona (indicar los meses)’

Fecha de inicio Fecha de finalizacién Mes de inicio Mes de finalizacion

> No se podrd publicitar durante los meses de julio y agosto

6. Segmentos Estratégicos Turisticos -SET- (producto/s) vinculados mediante experiencias a la idea
creativa de la campaiia que se propone: (indicar con X como mdximo 2 items)

[] Deportes [_] Turismo Activo [ ] salud y Bienestar
[ ] Cultura [] Ecoturismo [ ] MICE
[] Gastronomia [ ] Lujo [] Costay litoral/Sol y playa

7. Campaia propuesta, con una descripcidon detallada de la propuesta, donde se desglosen las acciones
a llevar a cabo: (indicar con X)

[] Adjunto a este anexo el documento referido a la Campaiia propuesta
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La campafia propuesta se debe adjuntar a este documento para su valoracién técnica. Sin su entrega, no se
podra valorar la campafia propuesta.

7.1 Lineas generales de la propuesta (explicar brevemente):

7.2 Describir la accidn requisito de la convocatoria que ha de estar incluida en la campafia propuesta,
tal y como se detalla en el apartado 4.3 de las bases: (Indicar con X)

(] Acciones de street marketing

[_] Acciones de Relaciones Publicas

Para acciones de street marketing, se deberd indicar el nombre de la ciudad donde vaya a realizarse la accién, el
ndmero de habitantes de la misma y la localizacién de las acciones, lo mds exacto posible.

8. Optico de la campafa donde, como minimo, se detalle la audiencia, tirada y nimero de
impresiones/oyentes de los medios propuestos, asi como los datos de cobertura. (Indicar con X)

[]Adjunto a este documento el éptico de la campafia propuesta

En este documento debe quedar claramente reflejado qué acciones se proponen y a qué importes
corresponden. Asimismo, se indicard qué importe e inversion del total de la campafia se destina a medios
externos (como minimo un 30%) y qué a medios propios. Se deberd tomar como referencia el importe de la
campafia con el descuento medio ofertado previamente aplicado, impuestos incluidos. Los importes deberan
incluir los impuestos correspondientes a la normativa del pais donde se realice/ejecute cada accién propuesta
en la campana.

En el caso de colaboraciones y/o ayudas por parte de otras entidades publicas a la campafa, debera quedar
claramente especificado qué acciones y partidas presupuestarias asume cada entidad.

El éptico se debe adjuntar a este documento para su valoraciéon técnica. Sin su entrega, no se podra valorar la
campafia propuesta.
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9. Importe y porcentaje de la campafia destinado a medios externos que no estén vinculados
directamente a la entidad solicitante o con el grupo empresarial al que pertenece. Las campafias
propuestas deberadn tener una inversion minima del 30% del total de la campafia (impuestos incluidos) en
medios externos que no estén vinculados directamente a la entidad solicitante o con el grupo empresarial al
que pertenece. Los importes deberan incluir los impuestos correspondientes a la normativa del pais donde se
realice/ejecute cada accién propuesta en la campafia. Se calcularad sobre el importe de la campafia con el
descuento medio ofertado previamente aplicado.

Importe € | Porcentaje %

10. Indicar las colaboraciones y/o ayudas econémicas previstas u otorgadas por parte de cualquier
entidad publica para la misma campaia. (Impuestos incluidos)

Nombre entidad Importe

11. Cuantias y descuentos de la campaifia que se propone: (impuestos incluidos)

Importe total de la campafa que se propone¥* €
Descuento medio ofertado por el solicitante expresado en porcentaje %
Importe definitivo para la campafia, resultante de aplicar el descuento medio €
ofertado

Importe solicitado a la AETIB para la realizacién de la campafia propuesta** €
Aportacion de la compafiia aérea a la campafia €

*Quedan excluidos todos los gastos generados por la campaia propuesta (planificacidn, produccion, creatividad,
etc.)

**/ 0s solicitantes deberdn indicar el importe siguiendo los mdximos indicados en el apartado 2 de las bases y
siempre teniendo en cuenta que se deberd tomar como referencia el importe de la campafia con el descuento medio
ofertado previamente aplicado.

Los importes deberan incluir los impuestos correspondientes a la normativa del pais donde se realice/ejecute
cada accién propuesta en la campafia.

Toda la documentacién adjunta a este anexo debe estar firmada por el maximo responsable legal de la
empresa o entidad que solicita la colaboracién.

DECLARACION RESPONSABLE:

Declaro que todos los datos contenidos en este documento, y la documentacién adjunta, referidos
a la memoria técnica, son ciertos, y que esta campafia esta en prevision de ejecutarse segun el
tiempo y la forma indicados.

Ademas, se declara de manera responsable que:

1. La ruta/s que se propone promocionar es/son de vuelos directos desde el aeropuerto/s o
mercado de origen, a uno de los aeropuertos de las Islas Baleares.

2. El numero de propuestas presentadas en esta convocatoria, vinculadas a marcas diferentes:

(1213
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3. La compafiia aérea programa y opera como vuelos directos desde el/los aeropuerto/s del
mercado emisor donde se realizard la campafia publicitaria, a los tres aeropuertos de las Islas
Baleares (se debe indicar al menos una ruta a cada aeropuerto de destino):

Aeropuerto de origen Aeropuerto de destino (Islas Baleares) RUTA OSP

[ ]si[_INo
[ ]si[_INo
[ ]si[_INo

4, La compafiia aérea se compromete a cumplir con el periodo minimo de operatividad de la/las
ruta/trayecto/s que se promocionan con la campafia. Este periodo minimo de operatividad se
establece en el apartado 1.d) de las bases: hasta 15 de noviembre de 2021.

5. Esta propuesta cumple todos los requisitos sefialados en las bases de la convocatoria para la
linea de actuacién A.

Y para que conste y tenga los efectos oportunos, ante la Agencia de Estrategia Turistica de las Islas
Baleares (AETIB) firmo este documento.

. de de
Nombre del representante legal de la entidad: (firma y sello de la entidad)
DNI:




ANEXO A3

CO-MARKETING ESTRATEGICO:
Criterios de valoracién- COMPANIA AEREA

Nombre de la campaiia:

A3.1 DATOS GENERALES DE LA CAMPANA

1. Mercado al que se dirige la campaiia: (indicar con X)

Como mdximo se podrd seleccionar un item

Indicar a qué mercado va dirigida la campafia de co-marketing estratégico segun los Planes de Conectividad de
las Islas Baleares (ver Anexo 6)

Tradicionales

No tradicionales

2. Cantidad de rutas directas por mercado al que se dirige la campaifia: (indicar con X)
Como mdximo se podrd seleccionar un item
Indicar qué cantidad de rutas* se incluyen dentro de la campafa de co-marketing estratégico.

2 a5rutas

6 a9rutas

10 6 mas rutas

*Excluidas las rutas interislas

3. Cantidad de experiencias vinculadas a la idea creativa de la campaia: (indicar con X)

Como mdximo se podrd seleccionar un item

Indicar la cantidad de experiencias vinculadas que se publicitaran en la campafia de co-marketing estratégico
(apartado 4.1 g) de estas bases.

2 experiencias | ‘

A3.2 DATOS DE LA CAMPANA CORRESPONDIENTES A LOS MEDIOS DE COMUNICACION PROPIOS DE LA
ENTIDAD SOLICITANTE O GRUPO EMPRESARIAL AL QUE PERTENECE

4. Descuento medio ofertado por el solicitante expresado en porcentaje (impuestos incluidos): (indicar
con X)
Como mdximo, se podrd seleccionar un item

Indicar el descuento medio ofertado a la AETIB en la parte de la campafia correspondiente a medios de
comunicacién propios, expresado en porcentaje. No se tendran en cuenta los decimales y, por lo tanto, la

oferta serd un nimero entero.

0% - 10%

11% - 20%
21% - 40%
41% - 60%
61% - 80%
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81% - 100% \ \

5. Tipologia de los medios seleccionados: (indicar con X)

Se podrd indicar el numero de items que sean necesarios para describir la campafa

Indicar la tipologia de la accién de co-marketing estratégico propuesta en medios propios. Sélo se puntuaran
aquellas acciones que no se hayan descrito como accién requisito en el ANEXO A2. Las acciones que no se
puedan clasificar dentro de este punto, no obtendran puntuacién objetiva y sélo seran valoradas en la parte
subjetiva.

MEDIO PROPIO CONTENIDO INDICAR X
Televisién inflight Anuncio
Publirreportaje
Medios propios inflight Anuncio
Publirreportaje
Material promocional impreso Anuncio
Publirreportaje
Web propia o del grupo Anuncio
Publirreportaje
Mailing a los contactos del mercado Anuncio
Publirreportaje
Microsite Publirreportaje
Soportes fisicos exteriores: vallas, opis, mupis o similares Anuncio
Suportes fisicos interiores: roll-up, lona, tétem o similares Anuncio
Rotulacién avion Anuncio
Redes sociales propias Post
Anuncio
Redes sociales propias - sorteos y concursos Anuncio

Presentaciones (AAVV, touroperadores, prensa) -

Eventos (organizados por la propia entidad solicitante o grupo al -
que pertenece)

Street Marketing - Acciones publico final -

A3.3 DATOS DE LA CAMPANA CORRESPONDIENTES A LOS MEDIOS DE COMUNICACION EXTERNOS A LA
PROPIA ENTIDAD SOLICITANTE O GRUPO EMPRESARIAL AL QUE PERTENECE

6. Descuento medio ofertado por el solicitante expresado en porcentaje: (impuestos incluidos) (indicar
con X)

Como mdximo se podrd seleccionar un item

Indicar el descuento medio ofertado a la AETIB en la parte de la campafia correspondiente a medios de
comunicacién externos, expresado en porcentaje. No se tendran en cuenta los decimales y, por lo tanto, sera
un nimero entero.




ANEXO A3

0% - 10%
11% - 20%
21% - 40%
41% - 60%
61% - 80%
81% - 100%

7. Tipologia de los medios seleccionados:(indicar con X)

Se podrd indicar el nimero de items que sean necesarios para describir la campafia

Indicar la tipologia de la accién de co-marketing estratégico propuesta en medios externos. Sélo se puntuaran
aquellas acciones que no se hayan descrito como accién requisito en el ANEXO A2. Las acciones que no se
puedan clasificar dentro de este punto, no obtendran puntuacién objetiva y sélo seran valoradas en la parte
subjetiva.

MEDIO EXTERNO AMBITO INDICAR X

Television Nacional

Regional/local
Radio Nacional

Regional/local
Medios impresos externos Nacional

Regional/local
Medios online externos Nacional

Regional/local

Soportes fisicos exteriores: vallas, opis, mupis o similares Mercado
Suportes fisicos interiores: roll-up, lona, tétem o similares Mercado
Medios de transporte Mercado
Redes Sociales- post en redes de influencers Universal
Redes Sociales - sorteos y concursos en redes de influencers | Universal
Eventos organizados por otras entidades Mercado

A3.4 VALORACION SUBJETIVA GLOBAL CON RELACION A LA PROPUESTA ENTREGADA

8. Valoracién subjetiva de la propuesta entregada:
Con la documentacion entregada en el ANEXO A2 se valoraran, por parte de la Comisién de valoracion, los
apartados indicados en el punto 18.1.4 de la convocatoria.

DECLARACION RESPONSABLE:

Declaro que todos los datos contenidos en este documento referidos a los criterios objetivos
relativos a la propuesta técnica son ciertos, y que esta campafa esta en prevision de ejecutarse
segun el tiempo y la forma indicados.
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Y para que conste y tenga los efectos oportunos, ante la Agencia de Estrategia Turistica de las Islas
Baleares (AETIB) firmo este documento.

de de

Nombre del representante legal de la entidad: (firma y sello de la entidad)
DNI:




ANEXO A4

CO-MARKETING ESTRATEGICO:
LA CAMPANA DE SOSTENIBILIDAD - COMPANIA AEREA

1. Nombre de la campafia de sostenibilidad:

2. El destino* al que se vincula la campafia de sostenibilidad es el mismo destino seleccionado para la
campaia de co-marketing estratégico: (indicar con X)

[ ] Mallorca [_] Menorca [_]Ibiza

3. Mercado* al que se dirige la campaiia de sostenibilidad:

* Deberdn coincidir con la marca y mercado de la campafia de co-marketing propuesta en el ANEXO A2

4. Fechas de la campaiia de sostenibilidad que se propone:
Fechas de ejecucion de la campafia

Fecha de inicio Fecha de finalizacién

5. Campaiia de sostenibilidad: (indicar con X)
Opcioén seleccionada:

[ ] 1A. Que la compaifiia disponga de un programa propio de reduccién de huella de carbono con aportacién
dineraria efectiva.

[] 2A. Que la compaiiia dé acceso, a través de sus medios tecnolégicos, a programas de reduccion de huella
de carbono en los cuales los viajeros puedan calcular cuanto CO, generan y cdmo se puede compensar,
incluyendo aportaciones dinerarias para proyectos concretos.

[ ] 3A. Que los programas que tienen activos para compensar la huella de carbono, incluyan una accién que
se desarrolle en las Islas Baleares.

6. Dosier de presentacién de la accién seleccionada que, segtn la eleccién realizada, debera incluir la
siguiente documentacién:

[] Adjunto a este anexo el documento referido al Dosier de presentacién de la accién seleccionada (memoria,
mds el resto de documentacién si procede).

1A. Que la compaiiia disponga de un programa propio de reducciéon de huella de carbono con aportacion
dineraria efectiva.
Memoria del programa propio donde se detallen las acciones que se desarrollan, con la aportacion
dineraria de la compafiia.
2A. Que la compaiiia dé acceso, a través de sus medios tecnolégicos, a programas de reduccion de huella de
carbono en los cuales los viajeros puedan calcular cudnto CO, generan y como se puede compensar,
incluyendo aportaciones dinerarias para proyectos concretos.
Memoria del programa para viajeros, donde se detallen las acciones que se desarrollan, con la
aportacion dineraria que aportan los viajeros.
Captura de pantalla de las plataformas tecnolégicas desde las cuales se puede acceder.
3A. Que los programas que tienen activos para compensar la huella de carbono, incluyan una accion que se
desarrolle en las Islas Baleares.
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Memoria del programa donde se haga una descripcién de la accion que se lleva a cabo en las Islas
Baleares.

7. Campaiia de sostenibilidad propuesta, con una descripcion detallada de la propuesta donde se desglosen
las acciones a llevar a cabo: (indicar con X)

[] Adjunto a este anexo el documento referido a la Campaiia de sostenibilidad propuesta

La Campafia de sostenibilidad propuesta se debe adjuntar a este documento para su valoracion técnica. Sin su
entrega, no se podra valorar la campafia de sostenibilidad propuesta.

7.1 Lineas generales de la propuesta (explicar brevemente):

8. Optico de la campafia de sostenibilidad donde, como minimo, se detalle la audiencia, tirada y nadmero
de impresiones/oyentes de los medios propuestos, asi como los datos de cobertura. (indicar con X)

[]Adjunto a este documento el éptico de la campafia de sostenibilidad propuesta

En este documento debe quedar claramente reflejado qué acciones se proponen y a qué importes
corresponden. Asimismo, se indicard qué importe e inversién del total de la campafia se destina a medios
externos (como minimo un 50% del total de la campafia). Se debera tomar como referencia el importe de la
campanfa con el descuento medio ofertado ya aplicado, impuestos incluidos. Los importes deberan incluir los
impuestos correspondientes a la normativa del pais donde se realice/ejecute cada accién propuesta en la
campafa. La AETIB abonara la parte correspondiente a medios externos exclusivamente, hasta el maximo
estipulado en el apartado 1.1 de la convocatoria, segun la eleccion realizada por el solicitante.

El éptico se debe adjuntar a este documento para su valoracion técnica. Sin su entrega, no se podra valorar la
campafia de sostenibilidad propuesta.

9. Cuantias y descuentos de la campaia de sostenibilidad que se propone: (impuestos incluidos)

Importe total de la campafia que se propone * €
Descuento medio ofertado por el solicitante expresado en porcentaje %
Importe definitivo para la campafia propuesta, resultante de aplicar el descuento medio €
ofertado

Importe solicitado a la AETIB para la realizacién de la campafa propuesta ** €
Aportacion de la entidad solicitante a la campafia €

* Quedan excluidos todos los gastos generados por la campafia propuesta (planificacion, produccion, creatividad,
ejecucion, entre otros)

** | os solicitantes deberdn indicar el importe, siguiendo los mdximos indicados en el apartado 1.1y 2 de las bases
y siempre teniendo en cuenta que se deberd tomar como referencia el importe de la campafia con el descuento
medo ofertado ya aplicado
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Los importes deberan incluir los impuestos correspondientes a la normativa del pais donde se realice/ejecute
cada accion propuesta en la campania.

Toda la documentacién adjunta a este anexo debe estar firmada por el maximo responsable legal de la
empresa o entidad que solicita la colaboracién.

DECLARACION RESPONSABLE:
Declaro que todos los datos contenidos en este documento, y la documentaciéon adjunta, referidos a la
campanfa de sostenibilidad, son ciertos, y que esta campafia esta en previsidon de ejecutarse segun el tiempoy

la forma indicados.

Y para que conste y tenga los efectos oportunos, ante la Agencia de Estrategia Turistica de las Islas Baleares
(AETIB), firmo este documento.

, de de

Nombre del representante legal de la entidad: (firmay sello de la entidad)

DNI:



1. Nombre de la campaiia:

ANEXO A5

CO-MARKETING ESTRATEGICO:
Medicién de resultados - COMPANIA AEREA

2. Destino al que se ha vinculado la campaia: (indicar con X)

[ ]Mallorca [_] Menorca [_]Ibiza

3. Mercado al que se ha dirigido la campaiia:

4. Ruta/s de vuelo/s directo/s desde un mismo mercado, que se ha/n publicitado con la campaha:

Aeropuerto de origen Aeropuerto de destino (Islas Baleares)

RUTA OSP

[ ]si[_INo

[ ]si[_INo

[ ]si [ INo

[ ]si[_INo

5. Fechas de la campafia que se ha llevado a cabo:

Fechas de ejecucion de la campafia

Periodo publicitado/promocionado (indicar los meses)

Fecha de inici

o) Fecha de finalizacién Mes de inicio Mes de finalizacién

6. Campaiia de co-marketing estratégico con datos: (impuestos incluidos)

Importe tota

| de la inversién publicitaria en medios propios de la compafiia aérea

Television inflight

Medios impresos inflight

Material promocional impreso

Web propia o del grupo

Mailing a los contactos del mercado

Microsite

Soportes fisicos exteriores: vallas, opis, mupis o similares

Soportes fisicos interiores: roll-up, lona, tétem o similares

Rotulacién avién

Redes Sociales propias

Redes Sociales propias - sorteos y concursos

Presentaciones (AAVV, touroperadores, prensa)

Eventos (organizados por la propia ent. solicitante o grupo al que pertenece)

Street Marketing - Acciones publico final

Importe tota

I de la inversion publicitaria en medios externos de la compafiia aérea

Television

Radio

Medios impresos externos

Medios online externos

Soportes fisicos exteriores: vallas, opis, mupis o similares

Soportes fisicos interiores: roll-up, lona, tétem o similares

an | | ah | | | A dh A dh [ dh DA [ dh | dh [ dh A dh | D dh | dh
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Medios de transporte €
Redes Sociales - post en redes de influencers €
Redes Sociales - sorteos y concursos en redes de influencers €
Eventos organizados por otras entidades €
Incremento de plazas con relacion al afio 2020 para el aeropuerto/s y/o mercado %
(aeropuertos indicados en el punto 4) durante el periodo que se promociona con la campafia
Incremento de pasajeros con relacién al aflo 2020 para el aeropuerto/s y/o mercado %
(aeropuertos indicados en el punto 4) durante el periodo que se promociona con la campafia
Incremento de frecuencias de la ruta/s para el aeropuerto/s y/o mercado (aeropuertos %
indicados en el punto 4) con relacién al afio 2020 durante el periodo que se promociona con
la campafia
Incremento de busqueda del destino en la web de la compafiia aérea con relacién al afio %
2020

Los importes deberan incluir los impuestos correspondientes a la normativa del pais donde se realice/ejecute
cada accién propuesta en la campafia.

CAMPANA PARA EL FOMENTO DE LA SOSTENIBILIDAD

Se ha llevado a cabo la campaiia [_] Si [_] No (indicar con X)
Indicar la seleccion realizada:
[ ] 1A. La compafiia ha dispuesto de un programa propio de reduccién de huella de carbono con aportacién

dineraria efectiva.
[ ] 2A. La compafifa ha dado acceso, a través de sus medios tecnolégicos, a programas de reduccién de huella

de carbono en los cuales los viajeros han podido calcular cudnto CO2 han generado y como se puede
compensar, incluyendo aportaciones dinerarias para proyectos concretos.

[ ] 3A. Los programas que tienen activos para compensar la huella de carbono han incluido una accién que se
ha desarrollado en las Islas Baleares.

7. Fechas de la campaiia de sostenibilidad que se ha llevado a cabo:

Fechas de ejecucidn de la campafia

Fecha de inicio Fecha de finalizacién

8. Campaiia de sostenibilidad de datos: (indicar con X)

Importe total de la inversion publicitaria en medios propios de la compafiia aérea

Television inflight

Medios impresos inflight

Material promocional impreso

Web propia o del grupo

Mailing a los contactos del mercado

Microsite

Soportes fisicos exteriores: vallas, opis, mupis o similares

Soportes fisicos interiores: roll-up, lona, tétem o similares

Rotulacién avién

Redes Sociales propias

Redes Sociales propias - sorteos y concursos

Presentaciones (AAVV, touroperadores, prensa)

Ay [ eh [ dh [ dh [ dh | dh | dh | dh [ dh [ dh | A | dh | D

Eventos (organizados por la propia ent. solicitante o grupo al que pertenece)
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\ Street Marketing - Acciones publico final

Importe total de la inversién publicitaria en medios externos de la compafiia aérea

Television

Radio

Medios impresos externos

Medios online externos

Soportes fisicos exteriores: vallas, opis, mupis o similares

Soportes fisicos interiores: roll-up, lona, tétem o similares

Medios de transporte

Redes Sociales - post en redes de influencers

Redes Sociales - sorteos y concursos en redes de influencers

Eventos organizados por otras entidades

an | | dh | A | | dh | A dh | A dh |

DECLARACION RESPONSABLE:

Declaro que todos los datos contenidos en este documento, referidos la medicién de los resultados
obtenidos con las campafias desarrolladas, son ciertos.

Y para que conste y tenga los efectos oportunos, ante la Agencia de Estrategia Turistica de las Islas
Baleares (AETIB), firmo este documento.

de de

Nombre del representante legal de la entidad: (firma y sello de la entidad)

DNI:




ANEXO B1

CO-MARKETING ESTRATEGICO:
Formulario de solicitud - COMPANIA MARITIMA

Nombre comercial de la compafiia maritima solicitante:

Nombre fiscal de la compafiia solicitante:

CIF: Direccion:

Pais: Teléfono: Correo electrénico:

Representante legal de la entidad solicitante:

Nombre y apellidos: DNL:

Cargo:

Persona de contacto:

Nombre y apellidos: Teléfono:

Cargo: Correo electrénico:

Nombre de la campaiia:

Destino al que se vincula la campaiia: (indicar con X) [_| Mallorca [_] Menorca [_] Ibiza [_] Formentera

Contenido promocional de la campaiia: (indicar con X)

[] 1. Una Unica ruta maritima, desde un puerto de un mercado de origen (Peninsula Ibérica u otro pafs), a un
Unico puerto de las Islas Baleares

[ ] 2. Un conjunto de rutas maritimas, desde un mismo mercado de origen (Peninsula Ibérica u otro pais), a
un Unico puerto de las Islas Baleares

Ruta/rutas’ de trayectos directos® desde un mismo mercado que se publicitara/n con la campafia:
Puerto de origen Puerto de destino (Islas Baleares)

' Es obligatorio detallar todas las rutas que se promocionardn en la campafia
2 Quedan excluidas las rutas interislas

Mercado® al que se dirige la campafia que se propone:
? Tienen que coincidir con los mercados descritos al ANEXO 6 Planes de conectividad de las Islas Baleares

Fechas de la campafia que se propone:
Fechas de ejecucién de la campafia Periodo que se publicita/promociona (indicar los meses)

4

Fecha de inicio Fecha de finalizacién Mes de inicio Mes de finalizacion

“ No se podrd publicitar durante los meses de julio y agosto

Cuantias y descuentos de la campaiia que se propone: (impuestos incluidos)

Importe total de la campafa que se propone* €
Descuento medio ofertado por el solicitante expresado en porcentaje %
Importe definitivo para la campafia propuesta, resultante de aplicar el descuento medio €
ofertado

Importe solicitado a la AETIB para la realizacion de la campafa propuesta** €

1
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Campaiia de sostenibilidad: (impuestos incluidos) (indicar con X)
La entidad solicitante tiene interés en participar y realizar una campafia de sostenibilidad: [_] Si [_] No
Opcidn seleccionada: 1B [_] 2B [ ] 3B [ ] 4B [ ]

Importe total de la campafia que se propone*

€

Importe solicitado a la AETIB para la realizacién de la campafia propuesta**

€

*Quedan excluidos todos los gastos generados por la campafia propuesta (planificacion, produccion, creatividad,

ejecucion, entre otros).

**| os solicitantes deberdn indicar el importe ajustdndose a los mdximos indicados en el apartado 2 de las bases y
siempre teniendo en cuenta que se deberd tomar como referencia el importe de la campafia con el descuento medio

ofertado ya aplicado.

Los importes deberan incluir los impuestos correspondientes a la normativa del pais donde se realice/ejecute

cada accién propuesta en la campafia.

A esta solicitud se adjuntan dos sobres que contienen:
Sobre 1: documentacién administrativa - Sobre 2: documentacién técnica

Y para que conste, ante la Agencia de Estrategia Turistica de las Islas Baleares (AETIB), expido y firmo esta

solicitud.

, de de
(Firma y sello de la entidad)

A LA ATENCION DEL PRESIDENTE DE LA AETIB
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CO-MARKETING ESTRATEGICO:
Memoria técnica - COMPANIA MARITIMA

Nombre comercial de la compafiia maritima solicitante:

Nombre de la campaiia:

DATOS TECNICOS DE LA PROPUESTA (DEBEN COINCIDIR CON EL ANEXO B1 - SOLICITUD)
En caso de contradiccién entre ambos anexos, prevalecerd el contenido del anexo B2

1. Destino al que se vincula la campaiia: (indicar con X) [_] Mallorca [_] Menorca [ ] Ibiza [_] Formentera

2. Contenido promocional de la campaiia: (indicar con X)

[ ] 1. Una Gnica ruta maritima, desde un puerto de un mercado de origen (Peninsula Ibérica u otro pais), a un
Unico puerto de las Islas Baleares

[] 2. Un conjunto de rutas maritimas, desde un mismo mercado de origen (Peninsula Ibérica u otro pafs), a
un Unico puerto de las Islas Baleares

3. Ruta/s’ de trayecto/s directo/s’ desde un mismo mercado, que se publicitara/n con la campaiia:

Puerto de origen Puerto de destino

" Es obligatorio detallar todas las rutas que se promocionardn en la campafia
2 Quedan excluidas las rutas interislas

4. Mercado’® al que se dirige la campaiia se propone:
3Debe coincidir con los mercados descritos en el ANEXO 6 Planes de conectividad de las Islas Baleares

5. Fechas de la campaiia que se propone:
Fechas de ejecucién de la camparfia Periodo que se publicita/promociona (indicar los meses)*

Fecha de inicio Fecha de finalizacién Mes de inicio Mes de finalizacién

* No se podrd publicitar durante los meses de julio y agosto

6. Segmentos Estratégicos Turisticos -SET- (producto/s) vinculados mediante experiencias a la idea
creativa de la campaiia que se propone: (indicar con X como mdximo 2 items)

[] Deportes [_] Turismo Activo [ ] saludy Bienestar
[ ] Cultura [] Ecoturismo [ ] MICE
] Gastronomia [ Lujo [] Costay litoral/Sol y playa

7. Campaiia propuesta, con una descripcion detallada de la propuesta, donde se desglosen las acciones
a llevar a cabo: (indicar con X)

[] Adjunto a este anexo el documento referido a la Campaiia propuesta

La campafia propuesta se debe adjuntar a este documento para su valoracién técnica. Sin su entrega, no se
podra valorar la campafia propuesta.

Pagina 1
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7.1 Lineas generales de la propuesta (explicar brevemente):

7.2 Describir la accién requisito de la convocatoria que debe estar incluida en la campaiia propuesta, tal
y como se detalla en el apartado 4.3 de las bases: (Indicar con X)

] Acciones de street marketing

[_] Acciones de Relaciones Publicas

Para acciones de street marketing, se deberd indicar el nombre de la ciudad donde vaya a realizarse la accién, el
numero de habitantes de la misma y la localizacién de las acciones, lo mds exacto posible.

8. ()ptico de la campaia donde, como minimo, se detalle la audiencia, tirada y numero de
impresiones/oyentes de los medios propuestos, asi como los datos de cobertura. (Indicar con X)

[]Adjunto a este documento el éptico de la campafia propuesta

En este documento debe quedar claramente reflejado qué acciones se proponen y a qué importes
corresponden. Asimismo, se indicara qué importe e inversién del total de la campafia se destina a medios
externos (como minimo un 30%) y qué a medios propios. Se deberd tomar como referencia el importe de la
campafia con el descuento medio ofertado previamente aplicado, impuestos incluidos. Los importes deberan
incluir los impuestos correspondientes a la normativa del pais donde se realice/ejecute cada accién propuesta
en la campafa.

En el caso de colaboraciones y/o ayudas por parte de otras entidades publicas a la campafia, debera quedar
claramente especificado qué acciones y partidas presupuestarias asume cada entidad.

El éptico se debe adjuntar a este documento para su valoraciéon técnica. Sin su entrega, no se podra valorar la
campafia propuesta.
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9. Importe y porcentaje de la campafia destinado a medios externos que no estén vinculados
directamente a la entidad solicitante o con el grupo empresarial al que pertenece. Las campafias
propuestas deberadn tener una inversion minima del 30% del total de la campafia (impuestos incluidos) en
medios externos que no estén vinculados directamente a la entidad solicitante o con el grupo empresarial al
que pertenece. Los importes deberan incluir los impuestos correspondientes a la normativa del pais donde se
realice/ejecute cada accién propuesta en la campafia. Se calcularad sobre el importe de la campafia con el
descuento medio ofertado previamente aplicado.

Importe € | Porcentaje %

10. Indicar las colaboraciones y/o ayudas econémicas previstas u otorgadas por parte de cualquier
entidad publica para la misma campaiia. (Impuestos incluidos)

Nombre entidad Importe

11. Cuantias y descuentos de la campaifia que se propone: (impuestos incluidos)

Importe total de la campafa que se propone¥* €
Descuento medio ofertado por el solicitante expresado en porcentaje %
Importe definitivo para la campafia, resultante de aplicar el descuento medio €
ofertado

Importe solicitado a la AETIB para la realizacién de la campafia propuesta** €
Aportacion de la compafiia maritima a la campafia €

*Quedan excluidos todos los gastos generados por la campaia propuesta (planificacion, produccion, creatividad,
etc.)

**/ 0s solicitantes deberdn indicar el importe siguiendo los mdximos indicados en el apartado 2 de las bases y
siempre teniendo en cuenta que se deberd tomar como referencia el importe de la campafia con el descuento medio
ofertado previamente aplicado.

Los importes deberan incluir los impuestos correspondientes a la normativa del pais donde se realice/ejecute
cada accién propuesta en la campafia.

Toda la documentacién adjunta a este anexo debe estar firmada por el maximo responsable legal de la
empresa o entidad que solicita la colaboracién.

DECLARACION RESPONSABLE:

Declaro que todos los datos contenidos en este documento, y la documentacién adjunta, referidos
a la memoria técnica, son ciertos, y que esta campafia esta en prevision de ejecutarse segun el
tiempo y la forma indicados.

Ademas, se declara de manera responsable que:

1. La ruta/s que se propone promocionar es/son de trayecto/s directo/s desde el puerto/s o
mercado de origen, a uno de los puertos de las Islas Baleares.

2. La compaiiia maritima se compromete a cumplir con el periodo minimo de operatividad de la/s

ruta/trayecto/s que se promocionan con la campafia. Este periodo minimo de operatividad se
establece en el apartado 1.d) de las bases: hasta 15 de noviembre de 2021.
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3. Esta propuesta cumple todos los requisitos sefialados en las bases de la convocatoria para la
linea de actuacion B.

Y para que conste y tenga los efectos oportunos, ante la Agencia de Estrategia Turistica de las Islas
Baleares (AETIB) firmo este documento.

de de

Nombre del representante legal de la entidad: (firma y sello de la entidad)
DNI:
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CO-MARKETING ESTRATEGICO:
Criterios de valoracién- COMPANIA MARITIMA

Nombre de la campaiia: |

B3.1 DATOS GENERALES DE LA CAMPANA

1. Mercado al que se dirige la campaiia: (indicar con X)
Como mdximo se podrd seleccionar un item.
Indicar a qué mercado va dirigida la campafia de co-marketing estratégico segun los Planes de Conectividad de

las Islas Baleares (ver Anexo 6)

Tradicionales
No tradicionales

2. Cantidad de rutas directas por mercado al que se dirige la campaia: (indicar con X)
Como mdximo, se podra seleccionar un item.
Indicar qué cantidad de rutas* se incluyen dentro de la campafa de co-marketing estratégico.

2 rutas

3 6 mas rutas

*Excluidas las rutas interislas

3. Cantidad de experiencias vinculadas a la idea creativa de la campaia: (indicar con X)

Como mdximo se podrd seleccionar un item.

Indicar la cantidad de experiencias vinculadas que se publicitaran en la campafa de co-marketing estratégico
(apartado 4.1 g) de estas bases.

2 experiencias | ‘

B3.2 DATOS DE LA CAMPANA CORRESPONDIENTE A LOS MEDIOS DE COMUNICACION PROPIOS DE LA
ENTIDAD SOLICITANTE O GRUPO EMPRESARIAL AL QUE PERTENECE

4. Descuento medio ofertado por el solicitante expresado en porcentaje (impuestos incluidos): (indicar
con X)

Como mdximo, se podrd seleccionar un item.

Indicar el descuento medio ofertado a la AETIB en la parte de la campafia correspondiente a medios de

comunicacion propios, expresado en porcentaje. No se tendran en cuenta los decimales y, por lo tanto, la

oferta serd un nimero entero.

0% - 10%

11% - 20%
21% - 40%
41% - 60%
61% - 80%
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81% - 100% \ \

5. Tipologia de los medios seleccionados: (indicar con X)

Se podrd indicar el numero de items que sean necesarios para describir la campada.

Indicar la tipologia de la accién de co-marketing estratégico propuesta en medios propios. Sélo se puntuaran
aquellas acciones que no se hayan descrito como accién requisito en el ANEXO B2. Las acciones que no se
puedan clasificar dentro de este punto, no obtendran puntuacién objetiva y sélo seran valoradas en la parte
subjetiva.

MEDIO PROPIO CONTENIDO INDICAR X

Television a bordo Anuncio

publirreportaje

Medios propios a bordo anuncio
publirreportaje
Material promocional impreso anuncio
publirreportaje
Web propia o del grupo anuncio
publirreportaje
Mailing a los contactos del mercado anuncio
publirreportaje
Microsite publirreportaje
Soportes fisicos exteriores: vallas, opis, mupis o similares anuncio
Suportes fisicos interiores: roll-up, lona, tétem o similares anuncio
Rotulacién vaixell anuncio
Redes sociales propias post
anuncio
Redes sociales propias - sorteos y concursos anuncio

Presentaciones (AAVV, touroperadores, prensa) -

Eventos (organizados por la propia entidad solicitante o grupo al -
que pertenece)

Street Marketing - Acciones publico final -

B3.3 DATOS DE LA CAMPANA CORRESPONDIENTE A LOS MEDIOS DE COMUNICACION EXTERNOS A LA
PROPIA ENTIDAD SOLICITANTE O GRUPO EMPRESARIAL AL QUE PERTENECE

6. Descuento medio ofertado por el solicitante expresado en porcentaje: (impuestos incluidos) (indicar
con X)

Como mdximo se podrd seleccionar un item.

Indicar el descuento medio ofertado a la AETIB en la parte de la campafia correspondiente a medios de
comunicacion externos, expresado en porcentaje. No se tendrdn en cuenta los decimales y, por lo tanto, sera

un nimero entero.
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0% - 10%
11% - 20%
21% - 40%
41% - 60%
61% - 80%
81% - 100%

7. Tipologia de los medios seleccionados:(indicar con X)

Se podrd indicar el nimero de items que sean necesarios para describir la campafia.

Indicar la tipologia de la accién de co-marketing estratégico propuesta en medios externos. Sélo se puntuaran
aquellas acciones que no se hayan descrito como accién requisito en el ANEXO B2. Las acciones que no se
puedan clasificar dentro de este punto, no obtendran puntuacién objetiva y sélo seran valoradas en la parte
subjetiva.

MEDIO EXTERNO AMBITO INDICAR X

Television Nacional

Regional/local

Radio Nacional

Regional/local

Medios impresos externos Nacional

Regional/local
Medios online externos Nacional

Regional/local

Soportes fisicos exteriores: vallas, opis, mupis o similares Mercado
Suportes fisicos interiores: roll-up, lona, tétem o similares Mercado
Medios de transporte Mercado
Redes Sociales- post en redes de influencers Universal
Redes Sociales - sorteos y concursos en redes de influencers | Universal
Eventos organizados por otras entidades Mercado

B3.4 VALORACION SUBJETIVA GLOBAL CON RELACION A LA PROPUESTA ENTREGADA

8. Valoracién subjetiva de la propuesta entregada:
Con la documentacion entregada en el ANEXO B2 se valoraran, por parte de la Comisién de valoracién, los
apartados indicados en el punto 18.2.4 de la convocatoria.
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DECLARACION RESPONSABLE:

Declaro que todos los datos contenidos en este documento referidos a los criterios objetivos
relativos a la propuesta técnica son ciertos, y que esta campafa esta en prevision de ejecutarse
segun el tiempo y la forma indicados.

Y para que conste y tenga los efectos oportunos, ante la Agencia de Estrategia Turistica de las Islas
Baleares (AETIB) firmo este documento.

, de de
Nombre del representante legal de la entidad: (firma y sello de la entidad)
DNI:
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CO-MARKETING ESTRATEGICO:
LA CAMPANA DE SOSTENIBILIDAD - COMPANIA MARITIMA

1. Nombre de la campafia de sostenibilidad:

2. El destino* al que se vincula la campafia de sostenibilidad es el mismo destino seleccionado para la
campaia de co-marketing estratégico: (indicar con X)

[ ] Mallorca [_] Menorca [_]1Ibiza [_] Formentera

3. Mercado* al que se dirige la campaiia de sostenibilidad:

* Deberdn coincidir con la marca y mercado de la campafia de co-marketing propuesta en el ANEXO B2

4. Fechas de la campaiia de sostenibilidad que se propone:
Fechas de ejecucion de la campafia

Fecha de inicio Fecha de finalizacién

5. Campaiia de sostenibilidad: (indicar con X)
Opcioén seleccionada:

[ ] 1B. Que la compafiia dispone de plan de RSC para el afio 2021, donde se incluye alguna accién en cada una
de las dimensiones: social, econédmica y medioambiental. Para la ejecucién de este plan se realiza una
aportaciéon dineraria efectiva minima.

[ ] 2B. Que la compafifa dispone de un programa propio de reduccién de huella de carbono con aportacién
dineraria efectiva.

[ ] 3B. Que la compafifa realiza acciones de concienciacién con los viajeros con relacién a los ODS. Los
viajeros, ademas de participar, pueden realizar aportaciones dinerarias a proyectos concretos.

[] 4B. Que la compafiia, dentro del plan de RCS para el afio 2021, incluye alguna accién con aportacién
dineraria que se desarrolla directamente en las Islas Baleares.

6. Dosier de presentacién de la accién seleccionada que, segtn la eleccién realizada, debera incluir la
siguiente documentacion:

[] Adjunto a este anexo el documento referido al Dosier de presentacién de la accién seleccionada (memoria,
mds el resto de documentacion si procede).

1B. Que la compaiia dispone de plan de RSC para el aiio 2021, donde se incluye alguna accién en cada una de
las dimensiones: social, economica y medioambiental. Para la ejecucion de este plan se realiza una
aportacion dineraria efectiva minima.
Memoria del plan de RSC para el afio 2021, donde se detallen las acciones que se desarrollan para cada
dimensién: social, econédmica y medioambiental, asi como la aportacién dineraria efectiva realizada.
2B. Que la compaiiia dispone de un programa propio de reduccion de huella de carbono con aportacion
dineraria efectiva.
Memoria del programa propio donde se detallen las acciones que se desarrollan, con la aportacion
dineraria de la compafiia.
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3B. Que la compaiiia realiza acciones de concienciacion con los viajeros con relacién a los ODS. Los viajeros,
ademds de participar, pueden realizar aportaciones dinerarias a proyectos concretos.

Memoria de las acciones de concienciacién para viajeros que realizaran en el 2021.
Memoria de actuaciones y medios disponibles a fin de que los viajeros puedan realizar aportaciones
dinerarias, y los proyectos concretos a que se destinan los fondos.

4B. Que la compaiia, dentro del plan de RCS para el afio 2021, incluye alguna accion con aportacion dineraria

que se desarrolla directamente en las Islas Baleares.

Memoria del plan de RSC para el afio 2021 donde se haga una descripcion de la acciéon que se lleva a
cabo en las Islas Baleares.

7. Campaiia de sostenibilidad propuesta, con una descripcion detallada de la propuesta donde se desglosen
las acciones a llevar a cabo: (indicar con X)

[] Adjunto a este anexo el documento referido a la Campaiia de sostenibilidad propuesta

La Campafia de sostenibilidad propuesta se debe adjuntar a este documento para su valoracion técnica. Sin su
entrega, no se podra valorar la campafia de sostenibilidad propuesta.

7.1 Lineas generales de la propuesta (explicar brevemente):

8. éptico de la campaiia de sostenibilidad donde, como minimo, se detalle la audiencia, tirada y namero
de impresiones/oyentes de los medios propuestos, asi como los datos de cobertura. (indicar con X)

[]Adjunto a este documento el éptico de la campafia de sostenibilidad propuesta.

En este documento debe quedar claramente reflejado qué acciones se proponen y a qué importes
corresponden. Asimismo, se indicard qué importe e inversién del total de la campafia se destina a medios
externos (como minimo un 50% del total de la campafia). Se debera tomar como referencia el importe de la
campafia con el descuento medio ofertado ya aplicado, impuestos incluidos. Los importes deberan incluir los
impuestos correspondientes a la normativa del pais donde se realice/ejecute cada accién propuesta en la
campafa. La AETIB abonara la parte correspondiente a medios externos exclusivamente, hasta el maximo
estipulado en el apartado 1.1 de la convocatoria, segun la elecciéon realizada por el solicitante.

El éptico se debe adjuntar a este documento para su valoracién técnica. Sin su entrega, no se podra valorar la
campania de sostenibilidad propuesta.

9. Cuantias y descuentos de la campaia de sostenibilidad que se propone: (impuestos incluidos)

Importe total de la campafia que se propone * €
Descuento medio ofertado por el solicitante expresado en porcentaje %
Importe definitivo para la campafia propuesta, resultante de aplicar el descuento medio €
ofertado

Importe solicitado a la AETIB para la realizacién de la campafia propuesta ** €
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‘ Aportacion de la entidad solicitante a la campafia €
* Quedan excluidos todos los gastos generados por la campafia propuesta (planificacion, produccidn, creatividad,
ejecucion, entre otros)

** | os solicitantes deberdn indicar el importe, siguiendo los mdximos indicados en el apartado 1.1 y 2 de las bases
y siempre teniendo en cuenta que se deberd tomar como referencia el importe de la campafia con el descuento
medo ofertado ya aplicado.

Los importes deberan incluir los impuestos correspondientes a la normativa del pais donde se realice/ejecute

cada accién propuesta en la campafia.

Toda la documentaciéon adjunta a este anexo debe estar firmada por el maximo responsable legal de la
empresa o entidad que solicita la colaboracién.

DECLARACION RESPONSABLE:
Declaro que todos los datos contenidos en este documento, y la documentacién adjunta, referidos a la

campanfa de sostenibilidad, son ciertos, y que esta campafia esta en previsidon de ejecutarse segun el tiempo y
la forma indicados.

Y para que conste y tenga los efectos oportunos, ante la Agencia de Estrategia Turistica de las Islas Baleares
(AETIB), firmo este documento.

, de de

Nombre del representante legal de la entidad: (firmay sello de la entidad)

DNI:
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CO-MARKETING ESTRATEGICO:
Medicién de resultados - COMPANIA MARITIMA

1. Nombre de la campaiia:

2. Destino al que se ha vinculado la campaia: (indicar con X)

[ ]Mallorca [ ] Menorca [ ]Ibiza [ ] Formentera

3. Mercado al que se ha dirigido la campaiia:

4. Ruta/s de trayecto/s directo/s desde un mismo mercado, que se ha/n publicitado con la campaia:

Puerto de origen

Puerto de destino

5. Fechas de la campaiia que se ha llevado a cabo:

Fechas de ejecucion de la campafia

Periodo publicitado/promocionado (indicar los meses)

Fecha de inicio Fecha de finalizacién

Mes de inicio Mes de finalizacién

6. Campaiia de co-marketing estratégico con datos: (impuestos incluidos)

Importe total de la inversién publicitaria en medios propios de la compafiia maritima

Televisién a bordo

Medios impresos a bordo

Material promocional impreso

Web propia o del grupo

Mailing a los contactos del mercado

Microsite

Soportes fisicos exteriores: vallas, opis, mupis o similares

Soportes fisicos interiores: roll-up, lona, tétem o similares

Rotulacién barco

Redes Sociales propias

Redes Sociales propias - sorteos y concursos

Presentaciones (AAVV, touroperadores, prensa)

Eventos (organizados por la propia ent. solicitante o grupo al que pertenece)

Street Marketing - Acciones publico final

Importe total de la inversién publicitaria en medios externos de la compafiia maritima

Television

Radio

Medios impresos externos

Medios online externos

Soportes fisicos exteriores: vallas, opis, mupis o similares

Soportes fisicos interiores: roll-up, lona, totem o similares

Ay [ A | | Ay A A A dh (dh | dh A dh | dh | A [ dh | dh | dh | dh | D




ANEXO B5

Medios de transporte €
Redes Sociales - post en redes de influencers €
Redes Sociales - sorteos y concursos en redes de influencers €
Eventos organizados por otras entidades €
Incremento de plazas con relacion al afio 2020 para el puerto/s y/o mercado (puertos %
indicados en el punto 4) durante el periodo que se promociona con la campania)
Incremento de pasajeros con relacién al aflo 2020 para el puerto/s y/o mercado (puertos %
indicados en el punto 4) durante el periodo que se promociona con la campania)
Incremento de frecuencias de la ruta/s para el puerto/s y/o mercado (puertos indicados en el %
punto 4) con relacion al afio 2020 durante el periodo que se promociona con la campafia)
Incremento de busqueda del destino en la web de la compafiia maritima con relacién al afio %
2020

Los importes deberan incluir los impuestos correspondientes a la normativa del pais donde se realice/ejecute
cada accién propuesta en la campafia.

CAMPANA PARA EL FOMENTO DE LA SOSTENIBILIDAD

Se ha llevado a cabo la campaiia [_] Si [_] No (indicar con X)

Indicar la seleccion realizada:

[] 1B. La compaiiia ha dispuesto de plan de RSC para el afio 2021, donde se ha incluido alguna accién en cada

una de las dimensiones: social, econémica y medioambiental. Para la ejecucién de este plan se ha realizado

una aportacion dineraria efectiva minima.

[] 2B. La compafiia ha dispuesto de un programa propio de reduccién de huella de carbono con aportacién
dineraria efectiva.

[] 3B. La compaiiia ha realizado acciones de concienciacién con los viajeros con relacién a los ODS. Los
viajeros, ademas de participar, han podido realizar aportaciones dinerarias a proyectos concretos.

[ ] 4B. La compaiiia, dentro del plan de RCS para el afio 2021, ha incluido alguna accién con aportacién
dineraria que se ha desarrollado directamente en las Islas Baleares.

7. Fechas de la campaiia de sostenibilidad que se ha llevado a cabo:

Fechas de ejecucion de la campafia

Fecha de inicio Fecha de finalizacién

8. Campaiia de sostenibilidad de datos: (indicar con X)

Importe total de la inversién publicitaria en medios propios de la compafiia maritima

Televisién a bordo

Medios impresos a bordo

Material promocional impreso

Web propia o del grupo

Mailing a los contactos del mercado

Microsite

Soportes fisicos exteriores: vallas, opis, mupis o similares

Soportes fisicos interiores: roll-up, lona, totem o similares

Rotulacién barco

Redes Sociales propias

Redes Sociales propias - sorteos y concursos

ah | dh | [ dh [ dh | dh | dh [ dh A | dh | dh | dh | D

Presentaciones (AAVV, touroperadores, prensa)
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Eventos (organizados por la propia ent. solicitante o grupo al que pertenece)

Street Marketing - Acciones publico final

Importe tota

I de la inversion publicitaria en medios externos de la compafiia maritima

Televisiéon

Radio

Medios impresos externos

Medios online externos

Soportes fisicos exteriores: vallas, opis, mupis o similares

Soportes fisicos interiores: roll-up, lona, tétem o similares

Medios de transporte

Redes Sociales - post en redes de influencers

Redes Sociales - sorteos y concursos en redes de influencers

Eventos organizados por otras entidades

ay | | dh | | | A dh | | dh | | dh | A

DECLARACION RESPONSABLE:

Declaro que todos los datos contenidos en este documento, referidos la medicién de los resultados
obtenidos con las campanias desarrolladas, son ciertos.

Y para que conste y tenga los efectos oportunos, ante la Agencia de Estrategia Turistica de las Islas
Baleares (AETIB), firmo este documento.

de de

Nombre del representante legal de la entidad: (firma y sello de la entidad)

DNI:




ANEXO CDE1

CO-MARKETING ESTRATEGICO:
Formulario de solicitud - TTOO, AAVV, OTAS

Nombre comercial de la entidad solicitante:

Nombre fiscal de la compafiia solicitante:

CIF: Direccion:

Pais: Teléfono: Correo electronico:

Representante legal de la entidad solicitante:

Nombre y apellidos: DNL:

Cargo:

Persona de contacto:

Nombre y apellidos: Teléfono:

Cargo: Correo electroénico:

Nombre de la campaiia:

Destinos a los que se vincula la campaiia: (indicar con X) como minimo el paquete ha de contener dos marcas
de destino dentro de su programacion, es decir, al menos, tiene que incluir una conexién interislas.
[ ] Mallorca [_] Menorca []Ibiza [_] Formentera

Contenido promocional de la campaiia: (indicar con X)

[ ] 1. Un paquete turistico desde un mercado emisor a, al menos, dos destinos de las Islas Baleares (islas
diferentes, pero con la misma combinacién de marcas)

|:| 2. Mas de un paquete turistico desde un mercado emisor a, al menos, dos destinos de las Islas Baleares
(islas diferentes, pero con la misma combinacién de marcas)

Mercado’ al que se dirige la campaifia que se propone:
"Deben coincidir con los mercados descritos al ANEXO 6 Planes de conectividad de las Islas Baleares

Fechas de la campafia que se propone:
Fechas de ejecucion de la campafia Periodo que se publicita/promociona (indicar los meses)’

Fecha de inicio Fecha de finalizacién Mes de inicio Mes de finalizacién

% No se podrd publicitar durante los meses de julio y agosto

Cuantias y descuentos de la campaiia que se propone: (impuestos incluidos)

Importe total de la campafia que se propone* €
Descuento medio ofertado por el solicitante expresado en porcentaje %
Importe definitivo para la campafia propuesta, resultante de aplicar el descuento medio €
ofertado

Importe solicitado a la AETIB para la realizacion de la campafa propuesta** €

Campaiia de sostenibilidad: (impuestos incluidos) (indicar con X)
La entidad solicitante tiene interés en participar y realizar una campafia de sostenibilidad: [_]Si [_] No
Opcidn seleccionada: 1CDE [_] 2CDE [_] 3CDE [_] 4CDE[ ] 5CDE[ ]

Importe total de la campafa que se propone* €

Importe solicitado a la AETIB para la realizaciéon de la campafa propuesta** €
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*Quedan excluidos todos los gastos generados por la campaiia propuesta (planificacion, produccién, creatividad,
ejecucion, entre otros.
**| os solicitantes deberdn indicar el importe ajustdndose a los mdximos indicados en el apartado 2 de las bases y
siempre teniendo en cuenta que se deberd tomar como referencia el importe de la campafia con el descuento medio
ofertado ya aplicado.

Los importes deberan incluir los impuestos correspondientes a la normativa del pais donde se realice/ejecute
cada accién propuesta en la campafia.

A esta solicitud se adjuntan dos sobres que contienen:
Sobre 1: documentacién administrativa - Sobre 2: documentacién técnica

Y para que conste, ante la Agencia de Estrategia Turistica de las Islas Baleares (AETIB), expido y firmo esta
solicitud.

, de de
(Firma y sello de la entidad)

A LA ATENCION DEL PRESIDENTE DE LA AETIB
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CO-MARKETING ESTRATEGICO:
Memoria técnica - TTOO, AAVV, OTAS

Nombre comercial de la entidad solicitante:

Nombre de la campaiia:

DATOS TECNICOS DE LA PROPUESTA (DEBEN COINCIDIR CON EL ANEXO CDE1 - SOLICITUD)
En caso de contradiccién entre ambos anexos, prevalecerd el contenido del anexo CDE2

1. Destino al que se vincula la campaiia: (indicar con X) como minimo, el paquete debe contener dos marcas de
destino dentro de su programacion, es decir, al menos debe incluir una conexion interislas
[ ] Mallorca [_] Menorca [_] Ibiza [_] Formentera

2. Contenido promocional de la campaia: (indicar con X)

|:| 1. Un paquete turistico desde un mercado emisor a, al menos, dos destinos de las islas Baleares (islas
diferentes, pero con la misma combinacién de marcas)

[ ] 2. M&s de un paquete turistico desde un mercado emisor a, al menos dos destinos de las Islas Baleares
(islas diferentes, pero con la misma combinaciéon de marcas)

3. Mercado’ al que se dirige la campaiia se propone:
" Debe coincidir con los mercados descritos en el ANEXO 6 Planes de conectividad de las Islas Baleares

4. Fechas de la campaiia que se propone:
Fechas de ejecucién de la camparfia Periodo que se publicita/promociona (indicar los meses)’

Fecha de inicio Fecha de finalizacién Mes de inicio Mes de finalizacién

% No se podrd publicitar durante los meses de julio y agosto

5. Segmentos Estratégicos Turisticos -SET- (producto/s) vinculados mediante experiencias a la idea
creativa de la campaiia que se propone: (indicar con X como mdximo 2 items)

[] Deportes [_] Turismo Activo [ ] salud y Bienestar
[ ] Cultura [] Ecoturismo [ ] MICE
[] Gastronomia [ ] Lujo [] Costay litoral/Sol y playa

6. Campaiia propuesta, con una descripcion detallada de la propuesta, donde se desglosen las acciones
a llevar a cabo: (indicar con X)

[] Adjunto a este anexo el documento referido a la Campaiia propuesta

La campafia propuesta se debe adjuntar a este documento para su valoracién técnica. Sin su entrega, no se
podra valorar la campafia propuesta.

6.1 Lineas generales de la propuesta (explicar brevemente):
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6.2 Describir la accién requisito de la convocatoria que ha de estar incluida en la campafia propuesta,
taly como se detalla en el apartado 4.3 de las bases: (Indicar con X)

[_] Acciones de street marketing
[_] Acciones de Relaciones Publicas

Para acciones de street marketing, se deberd indicar el nombre de la ciudad donde vaya a realizarse la accién, el
numero de habitantes de la misma y la localizacién de las acciones, lo mds exacto posible.

7. Optico de la campaia donde, como minimo, se detalle la audiencia, tirada y nimero de
impresiones/oyentes de los medios propuestos, asi como los datos de cobertura. (Indicar con X)

[]Adjunto a este documento el éptico de la campafia propuesta

En este documento debe quedar claramente reflejado qué acciones se proponen y a qué importes
corresponden. Asimismo, se indicara qué importe e inversién del total de la campafia se destina a medios
externos (como minimo un 30%) y qué a medios propios. Se debera tomar como referencia el importe de la
campanfa con el descuento medio ofertado previamente aplicado, impuestos incluidos. Los importes deberan
incluir los impuestos correspondientes a la normativa del pais donde se realice/ejecute cada accién propuesta
en la campana.

En el caso de colaboraciones y/o ayudas por parte de otras entidades publicas a la campafia, debera quedar
claramente especificado qué acciones y partidas presupuestarias asume cada entidad.

El éptico se debe adjuntar a este documento para su valoracion técnica. Sin su entrega, no se podra valorar la
campafia propuesta.

8. Importe y porcentaje de la campaifia destinado a medios externos que no estén vinculados
directamente a la entidad solicitante o con el grupo empresarial al que pertenece. Las campafias
propuestas deberan tener una inversion minima del 30% del total de la campafia (impuestos incluidos) en
medios externos que no estén vinculados directamente a la entidad solicitante o con el grupo empresarial al
que pertenece. Los importes deberdn incluir los impuestos correspondientes a la normativa del pais donde se
realice/ejecute cada accién propuesta en la campafia. Se calculard sobre el importe de la campafia con el
descuento medio ofertado previamente aplicado.

Importe € | Porcentaje %

9. Indicar las colaboraciones y/o ayudas econémicas previstas u otorgadas por parte de cualquier
entidad publica para la misma campaia. (Impuestos incluidos)

Nombre entidad Importe

10. Cuantias y descuentos de la campaia que se propone: (impuestos incluidos)

Importe total de la campafa que se propone* €
Descuento medio ofertado por el solicitante expresado en porcentaje %
Importe definitivo para la campafia, resultante de aplicar el descuento medio ofertado €

2
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Importe solicitado a la AETIB para la realizacion de la campafia propuesta** €

Aportacion de la entidad a la campania €

*Quedan excluidos todos los gastos generados por la campafa propuesta (planificacién, produccién, creatividad,
etc.)

** 0s solicitantes deberdn indicar el importe siguiendo los mdximos indicados en el apartado 2 de las bases y
siempre teniendo en cuenta que se deberd tomar como referencia el importe de la campafia con el descuento medio
ofertado previamente aplicado.

Los importes deberan incluir los impuestos correspondientes a la normativa del pais donde se realice/ejecute
cada accién propuesta en la campafia.

Toda la documentacién adjunta a este anexo debe estar firmada por el maximo responsable legal de la
empresa o entidad que solicita la colaboracién.

DECLARACION RESPONSABLE:

Declaro que todos los datos contenidos en este documento, y la documentacion adjunta, referidos
a la memoria técnica, son ciertos, y que esta campafia esta en previsién de ejecutarse segun el
tiempo y la forma indicados.

Ademas, se declara de manera responsable que:

1. El paquete/s turistico/s que se propone promocionar incluye al menos dos destinos de las Islas
Baleares (islas diferentes, pero con la misma combinacidon de marcas) es decir, al menos, incluye
una conexion interislas.

2. La entidad se compromete a cumplir con el periodo minimo de operatividad del paquete/s que
se promocionan con la campafia. Este periodo minimo de operatividad se establece en el apartado

1.d) de las bases: hasta 15 de noviembre de 2021.

3. Esta propuesta cumple todos los requisitos sefialados en las bases de la convocatoria para la
linea de actuacién CDE.

Y para que conste y tenga los efectos oportunos, ante la Agencia de Estrategia Turistica de las Islas
Baleares (AETIB) firmo este documento.

, de de

Nombre del representante legal de la entidad: (firma y sello de la entidad)
DNL:



ANEXO CDE3

CO-MARKETING ESTRATEGICO:
Criterios de valoracién- TTOO, AAVV, OTAS

Nombre de la campaiia:

CDE3.1 DATOS GENERALES DE LA CAMPANA

1. Mercado al que se dirige la campaiia: (indicar con X)
Como mdximo se podrd seleccionar un item.
Indicar a qué mercado va dirigida la campafia de co-marketing estratégico segun los Planes de Conectividad de

las Islas Baleares (ver Anexo 6)

Tradicionales

No tradicionales

2. Cantidad de islas incluidas en el paquete/s para mercado al que se dirige la campaia: (indicar con X)
Como mdximo, se podra seleccionar un item.
Indicar qué cantidad de islas se incluyen dentro de la campafia de co-marketing estratégico.

3islas

4 islas

3. Cantidad de experiencias vinculadas a la idea creativa de la campaiia: (indicar con X)

Como mdximo se podrd seleccionar un item.

Indicar la cantidad de experiencias vinculadas que se publicitaran en la campafia de co-marketing estratégico
(apartado 4.1 g) de estas bases.

2 experiencias | ‘

CDE3.2 DATOS DE LA CAMPANA CORRESPONDIENTE A LOS MEDIOS DE COMUNICACION PROPIOS DE LA
ENTIDAD SOLICITANTE O GRUPO EMPRESARIAL AL QUE PERTENECE

4. Descuento medio ofertado por el solicitante expresado en porcentaje (impuestos incluidos): (indicar
con X)
Como mdximo, se podrd seleccionar un item.

Indicar el descuento medio ofertado a la AETIB en la parte de la campafia correspondiente a medios de
comunicacién propios, expresado en porcentaje. No se tendran en cuenta los decimales y, por lo tanto, la
oferta sera un nimero entero.

0% - 10%
11% - 20%
21% - 40%
41% - 60%
61% - 80%
81% - 100%
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5. Tipologia de los medios seleccionados: (indicar con X)

Se podrd indicar el numero de items que sean necesarios para describir la campafia.

Indicar la tipologia de la accién de co-marketing estratégico propuesta en medios propios. Sélo se puntuaran
aquellas acciones que no se hayan descrito como accién requisito en el ANEXO CDE2. Las acciones que no se
puedan clasificar dentro de este punto, no obtendran puntuacién objetiva y sélo seran valoradas en la parte
subjetiva.

MEDIO PROPIO CONTENIDO INDICAR X

Televisién inflight/ a bordo/ en los puntos de venta Anuncio

Publirreportaje

Medios impresos inflight/ a bordo Anuncio

Publirreportaje

Material promocional impreso o en su formato digital | Anuncio

(folletos/catalogo de ventas) Publirreportaje
Web propia o del grupo Anuncio
Publirreportaje
Mailing a los contactos del mercado Anuncio
Publirreportaje
Microsite Publirreportaje
Soportes fisicos exteriores: vallas, opis, mupis o similares Anuncio
Suportes fisicos interiores: roll-up, lona, tétem o similares Anuncio
Rotulacién avién/a bordo/en las oficinas de ventas Anuncio
Redes sociales propias Post
Anuncio
Redes sociales propias - sorteos y concursos Anuncio

Presentaciones (prensa, influencers, personal de ventas) -

Eventos (organizados por la propia entidad solicitante o grupo al -
que pertenece)

Street Marketing - Acciones publico final -

CDE3.3 DATOS DE LA CAMPANA CORRESPONDIENTE A LOS MEDIOS DE COMUNICACION EXTERNOS A LA
PROPIA ENTIDAD SOLICITANTE O GRUPO EMPRESARIAL AL QUE PERTENECE

6. Descuento medio ofertado por el solicitante expresado en porcentaje: (impuestos incluidos) (indicar
con X)

Como mdximo se podrd seleccionar un item.

Indicar el descuento medio ofertado a la AETIB en la parte de la campafia correspondiente a medios de

comunicacién externos, expresado en porcentaje. No se tendran en cuenta los decimales y, por lo tanto, sera
un nimero entero.

0% - 10% |
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11% - 20%
21% - 40%
41% - 60%
61% - 80%
81% - 100%

7. Tipologia de los medios seleccionados:(indicar con X)

Se podrd indicar el nimero de items que sean necesarios para describir la campafia.

Indicar la tipologia de la accion de co-marketing estratégico propuesta en medios externos. Sélo se puntuaran
aquellas acciones que no se hayan descrito como accién requisito en el ANEXO CDE2. Las acciones que no se
puedan clasificar dentro de este punto, no obtendran puntuacién objetiva y sélo seran valoradas en la parte
subjetiva.

MEDIO EXTERNO AMBITO INDICAR X

Television Nacional

Regional/local

Radio Nacional

Regional/local
Medios impresos externos Nacional

Regional/local

Medios online externos Nacional

Regional/local

Soportes fisicos exteriores: vallas, opis, mupis o similares Mercado
Suportes fisicos interiores: roll-up, lona, tétem o similares Mercado
Medios de transporte Mercado
Redes Sociales- post en redes de influencers Universal
Redes Sociales - sorteos y concursos en redes de influencers | Universal
Eventos organizados por otras entidades Mercado

CDE3.4 VALORACION SUBJETIVA GLOBAL CON RELACION A LA PROPUESTA ENTREGADA

8. Valoracion subjetiva de la propuesta entregada:
Con la documentacién entregada en el ANEXO CDE2 se valoraran, por parte de la Comision de valoracién, los
apartados indicados en el punto 18.3.4 de la convocatoria.
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DECLARACION RESPONSABLE:

Declaro que todos los datos contenidos en este documento referidos a los criterios objetivos
relativos a la propuesta técnica son ciertos, y que esta campafa esta en prevision de ejecutarse
segun el tiempo y la forma indicados.

Y para que conste y tenga los efectos oportunos, ante la Agencia de Estrategia Turistica de las Islas
Baleares (AETIB) firmo este documento.

, de de
Nombre del representante legal de la entidad: (firma y sello de la entidad)
DNI:
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CO-MARKETING ESTRATEGICO:
LA CAMPANA DE SOSTENIBILIDAD - TTOO, AAVV, OTAS

1. Nombre de la campafia de sostenibilidad:

2. Los destinos* a los que se vincula la campafia de sostenibilidad son los mismos destinos
seleccionados para la campaia de co-marketing estratégico: (indicar con X como minimo dos)

[ ] Mallorca [_] Menorca [_]1Ibiza [_] Formentera

3. Mercado* al que se dirige la campaiia de sostenibilidad:

* Deberdn coincidir con las marcas y mercado de la campafia de co-marketing propuesta en el ANEXO A2

4. Fechas de la campaiia de sostenibilidad que se propone:
Fechas de ejecucion de la campafia

Fecha de inicio Fecha de finalizacién

5. Campaiia de sostenibilidad: (indicar con X)

Opcioén seleccionada:

[] 1CDE. Que la compafiia o grupo al que pertenece disponga de plan de RSC para el afio 2021, donde se
incluya alguna accion en cada una de las dimensiones: social, econémica y medioambiental. Para la ejecucion
de este plan se tiene que realizar una aportacién dineraria efectiva minima.

[] 2CDE. Que la compafiia o grupo al que pertenece disponga de un programa propio de reduccién de huella
de carbono con aportacién dineraria efectiva.

[ ] 3CDE. Que la compafia o grupo al que pertenece realice acciones de concienciacién con los viajeros con
relacién a los ODS y, ademads de participar, los viajeros puedan realizar aportaciones dinerarias a proyectos
concretos.

[] 4CDE. Que la compafiia o grupo al que pertenece, dentro del plan de RCS para el afio 2021, incluya alguna
accién que se desarrolle directamente en las Islas Baleares.

[] 5CDE. Que la compaiiia o grupo al que pertenece incluya destinos de las Islas Baleares en su catalogo de
destinos sostenibles y los ofrezca en su pagina web.

6. Dosier de presentacién de la accién seleccionada que, segtn la eleccién realizada, debera incluir la
siguiente documentacién:

] Adjunto a este anexo el documento referido al Dosier de presentacién de la accidon seleccionada (memoria,
mds el resto de documentacion si procede).

1CDE. Que la compaiiia o grupo al que pertenece disponga de plan de RSC para el afio 2021, donde se incluya
alguna accion en cada una de las dimensiones: social, economica y medioambiental. Para la ejecucion de este
plan se tiene que realizar una aportacion dineraria efectiva minima.

Memoria del plan de RSC para el afio 2021, donde se detallen las acciones que se desarrollan para cada
dimensién: social, econémica y medioambiental, asi como la aportacién dineraria efectiva realizada.
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2CDE. Que la compaiiia o grupo al que pertenece disponga de un programa propio de reducciéon de huella de
carbono con aportacion dineraria efectiva.
Memoria del programa propio donde se detallen las acciones que se desarrollan, con la aportacion
dineraria de la compafiia.
3CDE. Que la compaiiia o grupo al que pertenece realice acciones de concienciacion con los viajeros con
relacion a los ODS y, ademads de participar, los viajeros puedan realizar aportaciones dinerarias a proyectos
concretos.
Memoria de las acciones de concienciacién para viajeros que realizaran en el 2021.
Memoria de actuaciones y medios disponibles para que los viajeros puedan realizar aportaciones
dinerarias, y los proyectos concretos a que se destinan los fondos.
4CDE. Que la compaiiia o grupo al que pertenece, dentro del plan de RCS para el afio 2021, incluya alguna
accion que se desarrolle directamente en las Islas Baleares.
Memoria del plan de RSC para el afio 2021, donde se haga una descripcion de la acciéon que se lleva a
cabo en las Islas Baleares.
5CDE. Que la compaiia o grupo al que pertenece incluya destinos de las Islas Baleares en su catdlogo de
destinos sostenibles y los ofrezca en su pdgina web.
Memoria de los destinos que incluye en el catalogo de destinos sostenibles, asi como el contenido y
servicios que ofrece.

7. Campaia de sostenibilidad propuesta, con una descripcion detallada de la propuesta donde se desglosen
las acciones a llevar a cabo: (indicar con X)

[] Adjunto a este anexo el documento referido a la Campaiia de sostenibilidad propuesta

La Campafia de sostenibilidad propuesta se debe adjuntar a este documento para su valoracién técnica. Sin su
entrega, no se podra valorar la campafia de sostenibilidad propuesta.

7.1 Lineas generales de la propuesta (explicar brevemente):

8. Optico de la campafia de sostenibilidad donde, como minimo, se detalle la audiencia, tirada y namero
de impresiones/oyentes de los medios propuestos, asi como los datos de cobertura. (indicar con X)

[]Adjunto a este documento el éptico de la campafia de sostenibilidad propuesta.

En este documento debe quedar claramente reflejado qué acciones se proponen y a qué importes
corresponden. Asimismo, se indicara qué importe e inversion del total de la campafia se destina a medios
externos (como minimo un 50% del total de la campafia). Se deberd tomar como referencia el importe de la
campafia con el descuento medio ofertado ya aplicado, impuestos incluidos. Los importes deberan incluir los
impuestos correspondientes a la normativa del pais donde se realice/ejecute cada accién propuesta en la
campafia. La AETIB abonara la parte correspondiente a medios externos exclusivamente, hasta el maximo
estipulado en el apartado 1.1 de la convocatoria, segun la eleccion realizada por el solicitante.

2
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El 6ptico se debe adjuntar a este documento para su valoracion técnica. Sin su entrega, no se podra valorar la
campafia de sostenibilidad propuesta.

9. Cuantias y descuentos de la campaia de sostenibilidad que se propone: (impuestos incluidos)

Importe total de la campafia que se propone * €
Descuento medio ofertado por el solicitante expresado en porcentaje %
Importe definitivo para la campafia propuesta, resultante de aplicar el descuento medio €
ofertado

Importe solicitado a la AETIB para la realizacion de la campafa propuesta ** €
Aportacion de la entidad solicitante a la campafia €

* Quedan excluidos todos los gastos generados por la campafia propuesta (planificacién, produccidn, creatividad,
ejecucion, entre otros)

** | os solicitantes deberdn indicar el importe, siguiendo los mdximos indicados en el apartado 1.1y 2 de las bases

y siempre teniendo en cuenta que se deberd tomar como referencia el importe de la campafia con el descuento
medo ofertado ya aplicado.

Los importes deberan incluir los impuestos correspondientes a la normativa del pais donde se realice/ejecute
cada accién propuesta en la campafia.

Toda la documentacién adjunta a este anexo debe estar firmada por el maximo responsable legal de la
empresa o entidad que solicita la colaboracién.

DECLARACION RESPONSABLE:
Declaro que todos los datos contenidos en este documento, y la documentaciéon adjunta, referidos a la

campanfa de sostenibilidad, son ciertos, y que esta campafia esta en prevision de ejecutarse segun el tiempo y
la forma indicados.

Y para que conste y tenga los efectos oportunos, ante la Agencia de Estrategia Turistica de las Islas Baleares
(AETIB), firmo este documento.

, de de

Nombre del representante legal de la entidad: (firmay sello de la entidad)

DNI:




1. Nombre de la campaiia:

ANEXO CDE5

CO-MARKETING ESTRATEGICO:
Medicién de resultados - TTOO, AAVV, OTAS

2. Destino al que se ha vinculado la campaia: (indicar con X)

[ ]Mallorca [_]Menorca [ ]Ibiza [ ] Formentera

3. Mercado al que se ha dirigido la campaiia:

4. Fechas de la campaiia que se ha llevado a cabo:

Fechas de ejecucion de la campafia

Periodo publicitado/promocionado (indicar los meses)

Fecha de inicio Fecha de finalizacién Mes de inicio Mes de finalizacién

5. Campaiia de co-marketing estratégico con datos: (impuestos incluidos)

Importe tota

I de la inversion publicitaria en medios propios de la entidad solicitante

Television inflight/ a bordo/ en los puntos de venta

Medios impresos inflight/ a bordo

Material promocional impreso o en su formato digital (folletos/catalogo de
ventas)

an | dh [ dh |

Web propia o del grupo

Mailing a los contactos del mercado

Microsite

Soportes fisicos exteriores: vallas, opis, mupis o similares

Soportes fisicos interiores: roll-up, lona, tétem o similares

Rotulacién avién/a bordo/en las oficinas de ventas

Redes Sociales propias

Redes Sociales propias - sorteos y concursos

Presentaciones (prensa, influencers, personal de ventas)

Eventos (organizados por la propia ent. solicitante o grupo al que pertenece)

Street Marketing - Acciones publico final

Importe tota

I de la inversién publicitaria en medios externos de la entidad solicitante

Television

Radio

Medios impresos externos

Medios online externos

Soportes fisicos exteriores: vallas, opis, mupis o similares

Soportes fisicos interiores: roll-up, lona, tétem o similares

Medios de transporte

Redes Sociales - post en redes de influencers

Redes Sociales - sorteos y concursos en redes de influencers

Eventos organizados por otras entidades

an | | ah | dh | dh | A dh | A dh | A dh A dh A A dh | A dh | dh | dh | dh

Incremento de nimero de ventas de paquetes con relacion al afio 2020 vinculados a las
marcas de destino durante el periodo que se promociona con la campafia

<
=

Incremento de busqueda de los destinos que se promocionan con la campafia, dentro de la
web de comercializacion de la entidad solicitante, con relacion al afio 2020

<
=

1




ANEXO CDE5

Los importes deberan incluir los impuestos correspondientes a la normativa del pais donde se realice/ejecute
cada accién propuesta en la campafia.

CAMPANA PARA EL FOMENTO DE LA SOSTENIBILIDAD

Se ha llevado a cabo la campaiia [_] Si [_] No (indicar con X)

Indicar la seleccion realizada:

[ ] 1CDE. La compaiiia o grupo al que pertenece ha dispuesto de plan de RSC para el afio 2021, donde se ha

incluido alguna accién en cada una de las dimensiones: social, econémica y medioambiental. Para la ejecucién

de este plan se ha realizado una aportacién dineraria efectiva minima.

[] 2CDE. La compafiia o grupo al que pertenece ha dispuesto de un programa propio de reduccién de huella
de carbono con aportacién dineraria efectiva.

[] 3CDE. La compaiiia o grupo al que pertenece ha realizado acciones de concienciacién con los viajeros con
relacién a los ODS y, ademds de participar, los viajeros han podido realizar aportaciones dinerarias a
proyectos concretos.

[] 4CDE. La compafiia o grupo al que pertenece, dentro del plan de RCS para el afio 2021, ha incluido alguna
accién que se ha desarrollado directamente en las Islas Baleares.

[ ] 5CDE. La compaiifa o grupo al que pertenece ha incluido destinos de las Islas Baleares a su catalogo de
destinos sostenibles y las ha ofrecido en su pagina web.

6. Fechas de la campaiia de sostenibilidad que se ha llevado a cabo:

Fechas de ejecucion de la campafia

Fecha de inicio Fecha de finalizacién

7. Campaiia de sostenibilidad de datos: (indicar con X)

Importe total de la inversién publicitaria en medios propios de la entidad solicitante €
Television inflight/ a bordo/ en los puntos de venta €
Medios impresos inflight/ a bordo €
Material promocional impreso o en su formato digital (folletos/catalogo de €
ventas)

Web propia o del grupo €
Mailing a los contactos del mercado €
Microsite €
Soportes fisicos exteriores: vallas, opis, mupis o similares €
Soportes fisicos interiores: roll-up, lona, tétem o similares €
Rotulacién avién/a bordo/en las oficinas de ventas €
Redes Sociales propias €
Redes Sociales propias - sorteos y concursos €
Presentaciones (prensa, influencers, personal de ventas) €
Eventos (organizados por la propia ent. solicitante o grupo al que pertenece) €
Street Marketing - Acciones publico final €

Importe total de la inversién publicitaria en medios externos de la entidad solicitante €
Television €
Radio €
Medios impresos externos €
Medios online externos €
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Soportes fisicos exteriores: vallas, opis, mupis o similares

Soportes fisicos interiores: roll-up, lona, tétem o similares

Medios de transporte

Redes Sociales - post en redes de influencers

Redes Sociales - sorteos y concursos en redes de influencers

Eventos organizados por otras entidades

[QINOENOENONNGENG)

DECLARACION RESPONSABLE:

Declaro que todos los datos contenidos en este documento, referidos la medicién de los resultados
obtenidos con las campafias desarrolladas, son ciertos.

Y para que conste y tenga los efectos oportunos, ante la Agencia de Estrategia Turistica de las Islas
Baleares (AETIB), firmo este documento.

de de

Nombre del representante legal de la entidad: (firmay sello de la entidad)
DNI:




ANEXO 6

CO-MARKETING ESTRATEGICO
Planes de Conectividad de las Islas Baleares - Mercados

1. Mercados tradicionales:

Espafa* Italia Noruega
Alemania Francia Finlandia
Reino Unido Dinamarca Suecia

*(Excluidas de esta convocatoria las rutas interislas para las lineas de actuacién Ay B)

2. Mercados no tradicionales:

Austria Rusia Lituania

Suiza Rumania Luxemburgo
Bélgica Serbia Macedonia
Estonia Ucrania Malta

Grecia Bielorrusia Republica Checa
Holanda Bosnia y Herzegovina Chipre

Hungria Bulgaria Estados Unidos
Israel Croacia Canada

Irlanda Eslovaquia Turquia
Marruecos Eslovenia Qatar

Polonia Islandia

Portugal Letonia
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ANEXO 7
DIRECTRICES SOBRE EL USO DE LAS MARCAS

AGENCIA DE ESTRATEGIA TURISTICA
DE LAS ISLAS BALEARES (AETIB)

CONVOCATORIA DE CO-MARKETING ESTRATEGICO
EXP. 049/2021

Las directrices sobre el uso de marcas, a seguir hasta que el manual de

identidad corporativa sea definitivo, son las siguientes:

LINEAS GENERALES PARA ANUNCIOS

(anuncios medios impresos/exteriores, TV, online, mailing, merchandising...)

En todos los casos se incorporaran los siguientes elementos de marca:

MARCA DE DESTINO LOGOTIPO GOIB
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Especificamente en los siguientes medios

VIDEO
Al comienzo o durante las piezas audiovisuales de la campania, se debe incluir la
marca de destino correspondiente junto con el logotipo de |la AETIB.

RADIO

Al comienzo o durante la cufia de radio, se mencionara, tanto la marca de
destino correspondiente, como la colaboracién de la Agencia de Estrategia
Turistica de las Islas Baleares.

PUBLIRREPORTAJES / PRESCRIPCIONES
Se mencionara, tanto la marca de destino correspondiente, como la
colaboracion de la Agencia de Estrategia Turistica de las Islas Baleares.

MEDIOS DE TRANSPORTE / PRESENTACIONES / EVENTOS / STREET MARKETING
Las marcas de la AETIB deberan estar presentes y en un lugar visible y
destacado con el fin de vincular las marcas a la accion.

Para cada tipo de accién se determinara, por parte del area de Imagen y
Publicaciones de la AETIB, la aplicacién a insertar.

ONLINE / REDES SOCIALES / GESTORES DE CONTENIDO
Para cada tipo de accidén se determinara, por parte del area de Comunicacién de

la AETIB, la aplicacién a insertar.

La creatividad/contenido de las acciones serd propuesta por los solicitantes y, antes de

su publicacién/emisién, deberd contar con el visto bueno de la AETIB, por lo tanto, se

remitira a la siguiente direccién de correo electrénico: comarketing@aetib.caib.es
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ANEXO F
LOCALITZACION DEL EXPEDIENTE EN LA AETIB

Comunicacién identificativa de documentacién en poder de la Agencia de
Estrategia Turistica

Declarante

Nombre y apellidos:

DNI/NIF:
Direccion de notificaciéon o datos del medio preferente (indicar los datos de la
opcién escogida):

Localidad: Cddigo postal:
Municipio: Provincia:
Teléfono: Fax:

Direccidn electronica:

En representacion de la entidad:

De acuerdo con el Decreto 6/2013, de medidas de simplificacion documental de
los procedimientos administrativos, (BOIB num. 21, de 12 de Febrero de 2013),

DECLARO:

Que los datos de la entidad a la que represento no han sufrido variacion, y nos

remitimos al expediente ................. , en poder de la AETIB, en el que consta/n el/los
documento/s requeridos como documentacién administrativa y que son los
siguientes:
(Enumerar)

[firma]



