" Fundacié Mallorca Turisme

ANNEX'|
SOL-LICITUD DE PARTICIPACIO

............................................................................................................................ (nomillinatges), amb DNI
........................... , ' domicili a efectes de notificacié a
(CATTEIPIAGCA). .t n
dmero............. , PODIACIO .o, , CPo . telefon.. ,
FAX i , €N NOmM propi 0 en representacio de la persona
fisica/juridica:

............... amb NIF s domicili a
(CArrer/Plaga)...c.cccccieeeeeeee e namero............. ,

PODBIACIO ... CPeii, , telefon..., i adreca de correu
electronica NabIlitada. .. ..o, en qualitat de

Am la finalitat de participar en el procediment per adjudicar els convenis de col-laboracio
per a la realitzacio de campanyes de comarketing en els mercats del Regne Unit i Irlanda.

DECLAR:

Participar en el procés d'adjudicacié de campanyes de comarketing mitjancant convenis de
collaboracio dins dels mercats del Regne Unit i Irlanda; i per al producte (tan sols marcar una
opcio):

[J TURISME FAMILIAR

0 TURISME ESPORTIU-GOLF

L] TURISME ESPORTIU-CICLOTURISME
0 TURISME CULTURA-GASTRONOMIA
[J TURISME DE NATURALESA

L] TURISME ESPORTIU ACTIU

(Lloc, data i signatura del representant de 'empresa sol-licitant)
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ANNEXI

AUTOBAREMACIO
............................................................................................................................ (nom i llinatges), amb DNI
........................... , i domicili a efectes de notificacio a
(CATTEI/DIACA) ettt n
Umero............. , PODIACIO , CPo , telefon..., ,
fAX e , €N NOM propi o en representacio de la persona
fisica/juridica:
............... amD NIF domicili a
(CArrer/plaga). ... ndmero............. ,
PODIACIO. .. CPei , telefon...nn, i adreca de correu
electronica Nabilitada. ... en qualitat de

Amb la finalitat de participar en el procediment per adjudicar els convenis de collaboracio
per a la realitzacié de campanyes de comarketing en els mercats del Regne Unit i Irlanda.

DECLAR:
Participar en el procés d'adjudicacid de campanyes de comarketing mitjancant convenis de
collaboracio dins dels mercats del Regne Unit i Irlanda; i per al producte (tan sols marcar una
opcio):

0 TURISME FAMILIAR

[J TURISME ESPORTIU-GOLF

0 TURISME ESPORTIU-CICLOTURISME
0 TURISME CULTURA-GASTRONOMIA
[J TURISME DE NATURALESA

0 TURISME ESPORTIU ACTIU

AUTOBAREMACIO
En aquest punt cal emplenar totes les caselles a efectes de poder valorar correctament la
proposta. En els criteris que poden dur decimals, tan sols es tindran en compte els dos

primers decimals a efectes de puntuacio.

- Criteri 1. Calendaritzacié de la campanya. 20 punts . (marcar amb una X una Unica

opcid)
Calendaritzacié Punts Valoracié
D'abril a juny i/o de setembre a novembre 20 punts
Juliol i Agost 10 punts
Combinacié dels dos periodes 12 punts
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Tan sols es tindra en consideracio una de les tres possibilitats a efectes de puntuacio. Aquesta
calendaritzaci¢ haura de quedar reflectida a la proposta de la campanya.

- Criteri 2. Especialitzacié de 'empresa licitadora en el producte del lot (marcar amb una
X aquelles opcions que s'acompleixin amb la campanya proposada)

Subcriteris a considerar Punts Valoracié
Apartat especific sobre el producte a la web propia 20 punts
Programa de paquets del producte comercialitzant Mallorca. 20 punts

Percentatge de vendes del producte comercialitzat superior al | 10 punts
25% del total de vendes

En aquest cas, es tindran en consideracio tots el criteris que I'empresa licitadora acompleixi
dins de la campanya proposada, sumant-se les puntuacions fins a un maxim de 50 punts. A la
proposta shauran dadjuntar els documents probatoris que certifiquin el compliment de
cadascun dels subcriteris als que s'opti.

- Criteri 3. Percentatge de la campanya online/offline. 20 punts. (marcar amb una X una
unica opcid)

Criteris a considerar Punts Valoracié
Campanya online igual o superior al 70% 20 punts
Campanya online superior al 50% i inferior al 70% 10 punts
Campanya online per davall del 50% 0 punts

Tan sols es tindra en consideracio una de les tres possibilitats a efectes de puntuacio. Aquesta
calendaritzaci¢ haura de quedar reflectida a la proposta de la campanya.

- Criteri 4. Pes dels canals propis a la campanya. 10 punts. (Indicar el percentatge de la
campanya que es realitzara a canals propis.)

Criteris a considerar Percentatge
Percentatge de la campanya fonamentat
en canals propis

- Criteri 5. Audiéncia de Ila campanya. 10 punts. (Indicar el ndmero

d'impressions/impactes previstos a la campanya
En aquest punt sha dindicar el numero dimpressions/impactes previstos a la campanya
presentada, tenint en compte les penalitzacions en els casos de desviacions sobre la previsid

inicial.

Criteris a considerar Puntuacié NUmero
maxima impressions

Numero d'impressions/impactes previstos a la campanya | 10 punts
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- Criteri 6. Accions a considerar per a la proposta de la campanya. 20 punts. (marcar
amb una X aquelles opcions que s'acompleixin amb la campanya proposada).

Subcriteris a considerar Puntuacié | Valoracié
Inclusio de newsletters tematiques exclusives de Mallorca 4 punts
Inclusié d'una estrategia de programatica online especifica de | 4 punts
Mallorca, que inclogui una estrategia de segmentacioé definida
(Google Ads, Youtube, Linkbuilding, Branded Content, publicitat
nativa, Facebook Ads, Instagram Ads...)
Banners a pagina web propia amb una durada minima de 2 mesos | 4 punts
Banners a pagines web especialitzades externes 3 punts
Workshops per a call centers, agents i venedors especifics de | 3 punts
Mallorca.
Inclusié d'un microsite especific de Mallorca. 2 punts

A la proposta s’hauran d'adjuntar els documents probatoris que certifiquin el compliment de
cadascun dels subcriteris als que s'opti. La proposta presentada podra incloure d'altres accions
que resultin interessant perd que no s’hagin tingut en compte dins dels criteris de puntuacio.

(Lloc, data i signatura del representant de 'empresa sol‘licitant)
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ANNEX I
MODEL DE DECLARACIO RESPONSABLE

............................................................................................................................ (nom i llinatges), amb DNI

........................... , i domicili a efectes de notificacio a
(CATTEI/DIACA) ettt n
Umero............. , PODIACIO , CPo , telefon..., ,
fAX e , €N NOM propi o en representacio de la persona
fisica/juridica:

............... amD NIF domicili a
(CArrer/plaga). ... ndmero............. ,

PODIACIO. .. CPei , telefon...nn, i adreca de correu
electronica Nabilitada. ... en qualitat de

Amb la finalitat de participar en el procediment per adjudicar els convenis de col-laboracio
per a la realitzacio de campanyes de comarketing en els mercats del Regne Unit i Irlanda.

DECLAR:

- Declaracio responsable de no incorrer en cap de les prohibicions de contractar amb
'Administracio segons larticle 71 de la Llei 9/2017, de 8 de novembre, de contractes
del sector public. Aquesta declaracié responsable o document analeg ha d'incloure la
manifestacio expressa que I'empresa no incorr en cap dels suposits a que es refereix
la Llei 2/1996, de 19 de novembre, dincompatibilitats dels membres del Govern i dels
alts carrecs de la CAIB.

- Declaracié responsable d'estar al corrent de pagaments amb la Fundacié Mallorca
Turisme, aixi com de la justificacio daltres contractes fets amb la Fundacio. Si es
constata que hi ha deutes pendents o que la justificacié d'expedients anteriors ha estat
incorrecta sense que shi hagi renunciat expressament, I'entitat sera exclosa de la
convocatoria del patrocini.

- Declaracio responsable que l'entitat no té cap expedient sancionador obert amb una
administracio publica.

(Lloc, data i signatura del representant de 'empresa sol-licitant)



