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Medidas tecnológicas

VALORACIÓN SUBJETIVA DEL EVENTO
El evento en su globalidad

1. Breve descripción del evento y de su desarrollo

2. Antecedentes y trayectoria del evento

3. Beneficios que reportará el evento a la marca de destino

10.2. RESPECTO AL ANEXO A4 “MEMORIA ACREDITATIVA DE LOS PUNTOS OBTENIDOS EN LA FASE TÉCNICA DE VALORACIÓN”
Els criteris de valoració descrits a l’ANNEX A2, que s’hauran d’acreditar segons es determina a l’apartat 9.1 d’aquests plecs i que correspon a:
- 9.1.1. Les característiques de l’esdeveniment. 
- 9.1.2 L’alineació de l’esdeveniment amb els objectius del desenvolupament sostenible (ODS) i l’Agenda 2030. 
En cas que l’entitat no pogués acreditar o no acredités de forma suficient algun dels apartats puntuats en la fase de valoració, es procedirà a 
l’aplicació de les següents penalitats:
a) En cas de no acreditar o acreditar de forma insuficient alguns dels criteris puntuats a la fase de valoració objectiva, es recalcularà la 
puntuació obtinguda, restant del total la puntuació del criteri no justificat, i per tant,  l’import de l’equivalència econòmica de l’aportació 
adjudicada es veurà reduït. 
   · A més, si la manca d’acreditació afecta entre 11 i 20 punts ponderats (ambdós inclosos), s’aplicarà una penalització del 20% sobre l’import 
de l’equivalència econòmica de l’aportació adjudicada a abonar (impostos inclosos). 
   · En cas de que la manca d’acreditació superi els 20 punts ponderats,  s’aplicarà una penalització del 50% sobre l’import de l’equivalència 
econòmica de l’aportació adjudicada a abonar (impostos inclosos). 
b) En cas de no acreditar o acreditar de forma insuficient alguna contraprestació indicada al contracte:
   · Si l’import conformat pels tècnics amb relació a la repercussió mediàtica de les marques de l’AETIB és igual o superior a l’import adjudicat, 
s’acceptarà d’ofici la cancel•lació sense penalització.
   · Si l’import conformat pels tècnics amb relació a la repercussió mediàtica de les marques de l’AETIB és inferior a l’import adjudicat, 
s’aplicarà una penalització del 2% amb relació a l’import que finalment s’abonarà per part de l’AETIB (impostos inclosos). 

17. Medidas de concienciaci n de los ODS. El contenido del evento versa en m s de un 80% sobre la sostenibilidad

18. Digitalizaci n de la promoci n (sustituci n de folletos y carteler a de un uso por promoci n online)

19. Implantaci n de APP con contenido informativo del destino

20. Implantaci n de sistemas digitales efectivos de medici n de la satisfacci n de los participantes
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4. Contraprestaciones para la AETIB

5. Otros factores de notoriedad destacable 

6. Otros patrocinadores del evento
Entidades públicas (indicar el importe que aporta la entidad)

Empresas privadas

7. Presupuesto del evento (impustos incluidos)
Gastos
CONCEPTO IMPORTE

La marca de destino est presente en el t tulo del evento de forma exclusiva 

La AETIB (y por tanto, la marca de destino vinculada) es el patrocinador principal del evento y est presente de forma destacada

La marca de destino est presente en el t tulo del evento, pero comparte espacio con otro patrocinador
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TOTAL 0,00 €

Ingresos
CONCEPTO IMPORTE

TOTAL 0,00 €

8. Información voluntaria adicional a entregar para su valoración 

Indicar: ….....

DECLARACIÓN RESPONSABLE

Declaro que todos los datos contenidos en este documento y en la documentación adjunta, referidos a la 
propuesta técnica del evento, son ciertos, y que este evento está en previsión de ejecutarse según el tiempo 
y la forma indicados. 

Y para que conste y tenga los efectos oportunos, ante la Agencia de Estrategia Turística de las Islas Baleares 
(AETIB), firmo este documento. 

______________, _____de _______________de _______
Nombre del representante legal de la entidad: (firma y sello del entidad) 
DNI: 

Clipping de la edici n anterior a la que se solicita patrocinio (si se dispone del mismo) 

Plan de marketing y comunicaci n previsto para la edici n que se solicita patrocinio 

Otra documentaci n complementaria a su propuesta t cnica que consideren de inter s. Indicar cu l


