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ANNEX III 

Remissió a expedient anterior dins la Fundació Mallorca Turisme 

(Les declaracions responsables, avals d’entitats i  

certificats d’estar al corrent d’obligacions han de ser actuals) 

 

Nom i Llinatges/ Nom o raó social: .......................................................................................... 

Actuant en nom propi / en representació de l’entitat: ................................................................ 

Nom del Projecte: 

 

 

DECLAR: 

 

Que les dades de l’entitat que represent no han sofert cap variació i, per tant, ens remetem 

a l’expedient .........................................., en poder de la Fundació Mallorca Turisme, en el qual 

consten els documents requerits com a documentació administrativa i que són els següents: 

 

1. ... 

 

2. ... 

 

3. ... 

 

4. ... 

 

5. ... 

 

6. ... 

 

7. ... 

 

8. ... 

 

9. ... 

 

 

 

........................................................., .............. de ................................. de 20 

 

(Signatura) 

 

 

FUNDACIÓ MALLORCA TURISME 
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ANNEX IV 

Declaració responsable 

(No inclou els avals d’altres institucions, altres ajudes, 

certificats AEAT/Seguretat Social/Consell) 

 

Nom i Llinatges/ Nom o raó social: .......................................................................................... 

Actuant en nom propi / en representació de l’entitat: ................................................................ 

Nom del Projecte: ...................................................................................................................... 

 

 

Amb la finalitat de participar en la convocatòria per subscriure contractes de patrocini per a 

projectes que generin un retorn publicitari per a la Fundació, 

 

DECLAR: 

 

 No incórrer / Que la persona física o jurídica a la qual represent, ni els seus administradors 

o representants, no incorren en cap dels supòsits de prohibició de contractació amb les 

administracions públiques, a què es refereix l’article 71 de la Llei 9/2017, de 8 de novembre, de 

contractes del sector públic, ni en cap dels supòsits a que es refereix la Llei 2/1996, de 19 de 

novembre, d’incompatibilitats dels membres del Govern i dels alts càrrecs de la Comunitat 

Autònoma de les Illes Balears.  

 

 Estar al corrent de pagaments amb la Fundació Mallorca Turisme, així com de la justificació 

d’altres contractes fets amb la Fundació.  

 

 No tenir cap expedient sancionador obert amb una administració pública. 

 

 Ser titular de la marca o dels drets o llicències per a la celebració/organització de 

l’esdeveniment o que tinc l’autorització del legítim titular.  

 

 

 

 

........................................................., .............. de ................................. de 20-- 

 

(Signatura) 

 

 

 

 

FUNDACIÓ MALLORCA TURISME 
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ANNEX V- JUSTIFICACIÓ PATROCINI DE GRANS ESDEVENIMENTS I ALTRES 

ACTIVITATS D’INTERÈS TURÍSTICA 

 

Nom del projecte: 

Entitat sol·licitant: 

CIF: 

Data de presentació de la sol·licitud: 

Import adjudicat per la FMT: 

 

Relació de documentació que s’han de lliurar (tota la documentació s’ha de lliurar en format 

digital): 

 

- Relació de la documentació que s’entrega amb les dades de l’empresa, del projecte i 

signada. 

- Dossier explicatiu i justificatiu que ha d’incloure: 

a. Memòria del projecte i pressupost liquidat de l’acció. 

b. Reportatge fotogràfic (en alta resolució) del projecte. 

c. Resum de la repercussió mediàtica: clipping amb el valor econòmic equivalent i 

inversió publicitària en mitjans (impresos, audiovisuals i en línia) amb el valor 

econòmic equivalent. La repercussió en mitjans digitals es valorarà en funció 

d’usuaris únics i les pàgines visitades de cada mitjà per dia, no mensual.  

  En cas de no tenir valor oficial, fixarem un mínim de 150 euros per noticia. 

d. Resum, factures i fotografies dels productes locals utilitzats. 

Només es tendran en compte les publicacions que facin referència a Mallorca com a 

destinació turística i de la marca Mallorca segons el manual entregat. 

No es tendrà en compte la valoració de premsa local. 

 

c.1 SUPORTS IMPRESOS: revistes i premsa escrita 

Noticies: cal acreditar-les amb la recopilació de retalls de premsa original o còpia de la pàgina 

completa on quedi constància el mitja de comunicació de què es tracta i la data de 

publicació. No de distribució local. 

Anuncis: cal acreditar-los amb un certificat del mitjà en el qual s’indiqui l’import de la tarifa 

d’inserció o el format i la data de publicació. Original complet de la publicació i factura de 

pagament. Si no es tenen, el retall de premsa, la captura de pantalla,... de la pàgina completa. 

Núm. Nom mitjà 

comunicació 

Data de 

publicació 

Inclou 

marca/ 

menció 

Descripció 

doc. 

acreditativa 

Observacions Format* valoració 

        

        

        

        

        

*Indicau el format de la publicació: exemple color-laborable-pàgina-senar. Exemple: B/N-

diumenge-mòdul 3x2 senar 
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c.2 RADIO I TELEVISIÓ: 

Notícies: cal acreditar-les amb còpia digital l’emissió de la notícia. 

Anuncis: cal acreditar-los amb còpia digital de l’anunci. Acreditar amb un certificat del mitjà 

en el qual s’indiqui l’import de la tarifa d’inserció i la durada, la data i la franja horària de la 

inserció. Factura i pagament de la inserció. 

 

Núm. Nom mitjà 

comunicació 

Suport Dies de 

visibilitat 

Inclou 

marca/ 

menció 

Descripció 

doc. 

acreditativa 

Observacions valoració 

        

        

        

        

        

 

c.3 SUPORTS EN LÍNIA: revistes i premsa online. 

Noticies: cal acreditar-les amb una recopilació de retalls de premsa (captura de pantalla) on 

quedi constància del mitjà de comunicació i la data de publicació. 

Anuncis: cal acreditar-los amb un retall de premsa (captura de pantalla) en el qual quedi 

constància del mitjà de comunicació i la data de publicació. Cal acreditar-los amb un certificat 

del mitjà en què s’indiqui l’import de la tarifa de la inserció o el format i la data de publicació. 

Factura i pagament de la inserció. 

 

Núm. Nom mitjà 

comunicació 

Data de 

publicació 

Inclou 

marca/ 

menció 

Descripció 

doc. 

acreditativa 

Observacions Format* valoració 

        

        

        

        

        

*Indicau el format de la publicació. Exemple: banner o megabanner 980x90 rotació. 

 

c.4 XARXES SOCIALS I CONTINGUTS: Facebook, twitter, Instagram, youtube,... 

Notícies/ informació: cal entregar totes les publicacions (post, tweet, publicacions,...) que 

s’han fet en els mitjans, a més de les dades següents, segons la xarxa social que es justifica. 

També cal entregar una còpia de l’informe que genera la mateixa xarxa social amb les dades 

sol·licitades en el quadre.  

- Facebook i twitter: cal indicar la repercussió o les impressions des que s’ha presentat 

la documentació a la FMT fins a haver presentat la justificació. 

- Instagram, youtube,.. fora de les xarxes socials: cal indicar el sumatori del nombre 

global d’impressions o visualitzacions en relació a totes les publicacions que fan 

referència a l’esdeveniment. 
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- Anuncis: cal acreditar amb un retall de premsa (captura de pantalla) on quedi 

constància del mitjà de comunicació i la data de publicació. Cal acreditar amb un 

certificat dels mitjans en què s’indiqui l’import de la tarifa d’inserció. 

La valoració de les xarxes serà de 50 cèntims per cada mil impressions o 10 cèntims per cada 

mil seguidors. 

 

Núm. Nom mitjà 

comunicació 

Repercussió/ 

sumatori 

Inclou 

marca/ 

menció 

Descripció 

doc. 

acreditativa 

Observacions valoració 

       

       

       

       

       

 

c.5 WEB PRÒPIA 

Cal entregar una captura de pantalla de la portada on es vegi el banner que indiquen els 

plecs i que redirecciona a la web que la Fundació ha indicat. 

Per norma general, es calcularà CPM 96 € per web de l’esdeveniment. En el cas de més de 

2.000 impactes, cal presentar un informe obtingut a través d’una plataforma de control 

(Google Analytics, per exemple) en què es detalli el nombre d’usuaris que s’han obtingut. 

  

Núm. URL WEB Usuaris Inclou 

marca/ 

menció 

Descripció 

doc. 

acreditativa 

Observacions valoració 

       

       

 

c.6 ALTRES: fulletons, fulls de mà (flyers), catàlegs, revistes, entrades, camisetes, 

marxandatge, escenari,... 

Aquest apartat només es valorarà si l’esdeveniment té repercussió en mitjans nacionals i/o 

internacionals. 

Cal acreditar el material amb dos originals i adjuntar-hi la factura en la qual es detalli la 

quantitat que se n’ha fet. 

Cal acreditar la ubicació i els assistents amb fotografies. 

La valoració d’aquest apartat és de 0.80€ per cada pòster (màxim 200 unitats) i 0.60€ per 

cada fulletó, flyer, mapa,... (màxim 1500 unitats), i sempre i quan duguin la marca 

correctament. 

Núm. Material/ 

Format 

Quantitat Assistents/ 

dies 

Inclou 

marca/ 

menció 

Descripció 

doc. 

acreditativa 

Observacions valoració 
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e. Material gràfic i audiovisual (en alta resolució) que s’ha fet en el 

desenvolupament del projecte patrocinat. 

 

Recordar que tal com s’indica a les bases:  

« El valor econòmic de la repercussió mediàtica del patrocini per a la marca Mallorca ha de 

ser igual o superior a la quantitat atorgada. En cas que el valor econòmic de la repercussió 

mediàtica per a la marca Mallorca sigui inferior, es pagarà un 80 % del que es justifiqui. 

Únicament es valorarà la repercussió de l’acció des de la perspectiva de retorn en quant a 

promoció turística de la marca Mallorca i no del producte/esdeveniment en si mateix. Hem 

de destacar també que en cap cas es valorarà el fet que es parli de Mallorca com a lloc on 

es realitza l’esdeveniment; aquest fet no es considera promoció turística.  

El que es valorarà és la repercussió per la marca Mallorca dins l’esdeveniment, no el fet de 

donar-lo a conèixer o informar sobre ell. 

Només es tendran en compte les publicacions que facin referència a Mallorca com a 

destinació turística i de la marca Mallorca, segons manual entregat. 

Aquestes accions han de tenir repercussió nacional i internacional per ser valorades. No es 

tendrà en compte la valoració de premsa local.» 

 

Declaració de responsable: 

 

DECLAR: que totes les dades que contenen aquests documents, referits en aquesta 

justificació són certes, i que el projecte s’ha fet segons es descriu a la memòria i compleix, 

per tant, amb el fi que ha servit de fonament per signar el contracte privat de patrocinis de 

referència. 

 

 

Palma, .... d ........................... de ..... 

 

Nom, cognom i signatura de la persona representant legal de l’entitat: 

 

DNI  

 

 

 

 

FUNDACIÓ MALLORCA TURISME 
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ANNEX VI 

Certificat de titularitat bancària  

DADES PERCEPTOR: 

NIF PERCEPTOR 

 

LLINATGES I NOM / RAÓ SOCIAL 

 

ADREÇA 

 

LOCALITAT C. POSTAL PROVINCIA 

   

TELÈFON FAX 

  

 

DADES BANCÀRIES: 

ENTITAT BANCÀRIA/SUCURSAL BIC 

  

IBAN BANC OFICINA COMPTE NÚM 

      

 

Baix la meva responsabilitat declar que aquestes dades corresponen al c/c o a la llibreta 

oberta a nom meu. 

 

........................................................, ..............de .............................................. de 20 

 

CERTIFICAT DE CONFORMITAT 

DE L’ENTITAT BANCÀRIA 

Aquestes dades coincideixen amb les  

que consten en aquesta oficina. 

 

El Director / El Delegat     El Perceptor 

 

 

Signat: ..........................     Signat: .......................... 

(Segell de l’Entitat Bancària) 

 

FUNDACIÓ MALLORCA TURISME  
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ANNEXE VII 

El mètode d’avaluació persegueix que els projectes objecte de patrocini siguin els que 

contribueixin veritablement a la promoció turística de l’illa de Mallorca. 

 

Totes les respostes que es marquin a aquest document, han d’anar explicades i detalles a 

la memòria. 

La puntuació atorgada en cadascun dels criteris, la forma d’emplenament, així com la 

documentació acreditativa de cada criteri serà la següent: 

 

 

1. Títol 

Es posen en valor els projectes amb la presència de “Mallorca” al títol. Es podrà seleccionar 

com a màxim una opció, segons correspongui, a les indicades. 

La puntuació assignada per a aquest criteri per esport, cultura i altres és la següent: 

 

TIPOLOGIA PUNTUACIÓ Marcar amb una 

x l’opció 

Aparició de “Mallorca” dins el títol 15  

Aparició de “Mallorca” en el subtítol 5  

 

Per audiovisuals és: 

 

TIPOLOGIA PUNTUACIÓ Marcar con una x si procedeix 

És imprescindible que la  gravació es 

realitzi a l’illa de Mallorca. 

15  

 

En cas que no es gravi a Mallorca, no es poden presentar a la convocatòria.  

S’haurà d’indicar el títol sencer del projecte dins de la memòria. 

 

2.  Pla de sostenibilitat 

Podem definir el desenvolupament sostenible com "aquell que garanteix les necessitats de 

les generacions actuals, sense comprometre les possibilitats de desenvolupament de les 

generacions futures per satisfer les seves pròpies necessitats". I aquesta mateixa 

sostenibilitat la podem i hem d'aplicar a l'organització i desenvolupament de qualsevol tipus 

d'esdeveniment, tenint així com a resultat, un esdeveniment sostenible, respectuós amb la 

salut de l'entorn i la salut de les persones. 

En aquest apartat, es poden obtenir com a màxim 5 punts. 
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Compleixen: Puntuació Marcar con una x si 

procedeix 

Memòria de sostenibilitat ambiental que garanteixi 

mesures preventives i correctores per evitar efectes 

negatius en el medi ambient, relatius a generació de 

residus i triatge, sorolls i vibracions, gasos, 

contaminació lumínica, neteja, abocaments o 

ocupació de terra. (Definir el que es fa a la memòria) 

5  

 

 

3. Gastronomia local o km zero  

 

Els esdeveniments i/o accions que es presentin a la convocatòria i tenguin previst un 

servei gastronòmic, han d’utilitzar productes gastronòmics i etnològics de producció 

local i/o km 0. És a dir, han de pertànyer a una IGP, DO,.. de l’illa de Mallorca. Han de 

ser receptes típiques de la gastronomia local, que poden estar modernitzades, sempre 

i quan siguin de producte local i tradició mallorquina a la cuina. 

Com a màxim es poden obtenir 15 punts, segons el nivell de compliment del punt. 

 

 PUNTUACIÓ Marcar amb una x l’opció 

Utilitzen més d’un 70% de producte local 15  

Utilitzen entre un 50 i un 69% 10  

Utilitzen entre un 49 i un 30% 5  

Utilitzen manco d’un 30  0  

 

Adjuntar a la memòria el detall del servei gastronòmic que s’utilitzarà durant l’esdeveniment 

(marques dels productes, menús,...). 

 

4. Pressupost 

No poden optar a aquesta convocatòria si la participació de totes les administracions 

supera el 50% de la partida d’ingressos de l’esdeveniment. Altres col·laboradors, 

patrocinadors o ajudes amb els que compti l'entitat per part de les Administracions per a 

la realització de l'activitat de què es tracti, o per a la participació en la mateixa, o 

l'esdeveniment així com el seu import. 

Es pot patrocinar màxim el 30% del cost de l’esdeveniment. 

El pressupost de despesa en audiovisual ha de ser despesa feta només a Mallorca. Si el 

llargmetratge o sèrie està rodat a diferents llocs, només es pot detallar el pressupost 

d’inversió a l’illa de Mallorca. 
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Només es pot triar una casella: 

 

Categoria de l’esdeveniment Cost de la producció de 

l’esdeveniment 

PUNTUACIÓ Marcar 

amb una 

x l’opció 

Cultura Pressupost superior a 300.000 15  

 Pressupost superior a 400.000 20  

 Pressupost superior a 500.000 25  

 Pressupost superior a 900.000 30  

    

    

Esport Pressupost superior a 450.000 15  

 Pressupost superior a 750.000 20  

 Pressupost superior a 

1.000.000 

25  

 Pressupost superior a 

3.000.000 

30  

    

Audiovisual ( ficció, 

llargmetratges o sèries) 

Pressupost superior a 300.000 15  

 Pressupost superior a 550.000 20  

 Pressupost superior a 

1.000.000 

25  

 Pressupost superior a 

2.000.000 

30  

    

Altres activitats d’interès 

turístic, vinculades al Pla 

Estratègic 2020-23 de la FMT 

Pressupost superior a 600.000 15  

 Pressupost superior a 

1.000.000 

20  

 Pressupost superior a 

2.000.000 

25  

 Pressupost superior a 

3.000.000 

30  
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5. Mercats en que es realitzaran accions promocionals de l’esdeveniment. 

Aquest punt com a màxim pot obtenir 10 punts. Només es pot triar una opció. 

El material promocional (web, fulletons, xxss, newsletter, publireportatge, informació de 

l’esdeveniment,...) a més de les dues llengües oficials, ha d’estar en els idiomes oficials del 

mercat al que va dirigida l’acció. 

Mercat PUNTUACIÓ Marcar amb una x l’opció 

anglès 2  

alemany 2  

Anglès i alemany 3  

Anglès, alemany i 1 més 6  

Anglès, alemany i 2 més 10  

 

A la memòria s’ha d’adjuntar el programa provisional en què consti la relació prevista de 

participants, nacionalitat, activitats a realitzar i seus a utilitzar i s’han d’explicar les accions 

que es faran per arribar a cada un dels mercats. 

 

6. Euros invertits en publicitat  

Es pretén conèixer el nivell d’inversió en matèria publicitària. 

Totes aquestes accions han de dur la marca Mallorca. Si no es pretén posar-la, s’ha d’indicar 

a la memòria i no es pot posar en aquest apartat. La despesa en publicitat que es demana 

no pot ser publicitat local, ha de ser la inversió en publicitat nacional i internacional. 

Tampoc es compta com a despesa publicitària la despesa que es fa en la pròpia web, tant 

de l’esdeveniment com a l’empresa organitzadora. 

La despesa en publicitat s’haurà de presentar en auditoria comptable o l’acord amb 

l’empresa publicitària amb el valor de publicitat del mitjà. 

 

Categoria de l’esdeveniment Despesa en publicitat  PUNTUACIÓ Marcar amb 

una x l’opció 

Cultura Pressupost entre 10.000 i 

25.000 euros 

15  

 Pressupost entre 25.001 i 

75.000 

20  

 Pressupost superior a 

75.000 

25  

    

Esport Pressupost entre 10.000 i 

25.000 euros 

15  
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 Pressupost entre 25.001 i 

75.000 

20  

 Pressupost superior a 

75.000 

25  

    

Audiovisual Pressupost entre 25.000 i 

50.000 

15  

 Pressupost entre 51.000 i 

100.000 

20  

 Pressupost superior a 

100.000 

25  

 

 

   

Altres activitats d’interès 

turístic, vinculades al Pla 

Estratègic 2020-23 de la FMT 

Pressupost entre 50.000 i 

100.000 

15  

 Pressupost entre 100.000 

i 200.000 

20  

 Pressupost superior a 

200.000 

25  

 

 
 

 

Amb l'estudi dels criteris anteriors s'elaborarà un informe per assegurar que compleixen 

amb els següents paràmetres: 

 

- Projecció internacional de l'esdeveniment. 

- S'ha de garantir l'aparició en mitjans de comunicació d'un públic potencialment 

destinatari de Mallorca. 

- Ha de transmetre els beneficis de Mallorca com a destinació turística i donar valor 

a la marca. Es descartaran els patrocinis que vulnerin els drets d’igualtat,... 

- No s'ha de difuminar amb altres patrocinadors especialment si són competidors de 

la nostra marca o poden perjudicar-la. 

 

 

 


